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Management ist die Fdhigkeit,
Menschen wie Dich und mich
produktiv zu machen.

Peter F. Drucker

IHEPEIMOBA

HaBuanpuuii mociOHMK «[HO3eMHa MOBa 3a MPOQECIiHUM CHpPSIMYBaHHSIM
(mimenpka). Deutsch fir Hotel- und Restaurantmanagement» npusHadeHHAd s
cTyAeHTiB 1 Ta 2 KypciB OCBITHBOTO CTyIEHs «OakaiaBpy» JeHHOI Qopmu
HABYaHHS, SKI BUBYAIOTh TOTCIBHHUA 1 PECTOPAHHWN MEHEIKMEHT, a TaKOX IS
BCIX THX, XTO 3a (paxoM moTpebye TmMOOKOi 00i3HAaHOCTI 3 (HaxoBOI HIMEIBKOT
MOBH, SKa 3aCTOCOBYETHCS B CYYacHI TPAKTUIIl MEHEHKMEHTY Ta TYPHU3MY.
Jlanuii mociOHUK BiJMOBIZae poOOUiil mMmporpami Ta € CKIAJOBOK YaCTUHOIO
HABYAJbHO-METOJUYHOTO  KOMIUIEKCY  AuciuIuniau  «lHozemHa moBa  3a
npodeciiiHuM CHpsIMyBaHHSIM» [IJIsl CTYJEHTIB BUIIMX HABYAIBHUX 3aKJIAJIB, SKI
roTylotb (QaxiBiiB aius pobotu B ramy3t 3HaHb 07 «YmnpaBimiHHS 1
aaMmiHicTpyBaHHs» crerianbHocTi 073 «MeHeIXKMEHT» OCBITHBOI MpOorpamMu
«l"oTenbHUI 1 peCTOPAHHUN MEHEIKMEHT.

Mera mnociOHuKa — 3a0e3MeueHHs IUIICHOTO TOCIIJOBHOTO 3aCBOEHHS
(baxoBoi JIEKCUKH, TPAMAaTHKH, PO3BUTOK HABHYOK YCHOTO MOBJICHHS Ta HaOyTTH
BMiHb poOOTH 3 (haxoBOIO JiiTepaTyporo. HaBuanbHMil MaTepian po3TalioBaHUM 3a
MPUHIUAIOM BiJi MPOCTOTO /O CKJIAJHOTO B MOCHIAOBHOCTI (piBeHb B 2), 1o
3a0e3nevyye aKTUBHE 3aCBOEHHSI JIEKCUKH Ta (OPMYBAHHS TEMAaTHYHOTO (haXxOBOTO
CIIOBHHMKA. BiH Mae 3a MeTy TONOMOTITH 3pO3yMITH XapakTep JIEKCHYHUX Ta
rpaMaTUYHUX SBUI 3 TIEBHOI CKOHOMIYHOI TEMH, a TaKOX OBOJIOIITH
MPAaKTUYHUMU HAaBUYKAMH BXXKUBAHHA EKOHOMIYHUX TEPMIHIB, THUIOBUX [IJIs
Cy4acHO1 HIMEIIbKOi MOBH, aJjie CKJIQJHUX y BxkuBaHHI. [I0CiOHUK Mae TOMOMOTTH
CTyJIEHTaM-MEHEKEpaM TaKO>X ONTHUMAJIbHO 3aCBOITH JOCUTh CKIIQJHI SBUIIA
HIMEIIbKOT rpaMaTuku. [Ipu BU3HAUYEHHI 3aBlaHb aBTOPU BUXOJWUIIHU 3 TOTO, IO B
Cy4aCHHX YMOBAaX Ba)XJIMBOTO 3HAYCHHS HAaOyBa€ MPAKTUYHE BOJIOJIHHS MOBOIO 1
TOMY TOCIOHMK yBIOpaB B ce0e HEoOXiJHI MaTepiajii Ta BIPaBH MPAKTUYHOTO
CIpsIMyBaHHS, SIKI PEKOMEHIYIOTbCS B TIEPINy Yepry Ui CTYJEHTIB MOJIOAIINX
KypCiB BUIIMX HaBYaJIbHUX 3aKjaiB, KOTpl BHBYAIOTh KypC HIMEIbKOi MOBH
npodeciftHOro copsiMyBaHHs. Y  BIUANOBIAHOCTI JO 3aBAaHb  BIIOMpaBCs
rpaMaTUYHUil Ta JIeKCMYHUA Mmartepian. OcOoONMBICTIO MOCIOHHMKA € MOCIHII0OBHA
OpI€HTAIlisl BChOTO MaTepiaiy Ha CydyacHY MOBCSKJICHHY MOBY.

HapuanpHuii mnociOHUK ckiagaeTbcss 3 32 ypoOKiB, YHI(DIKOBAHUX 3a
CTpyKTyporo. KoxxHHiA ypOK BKITIOUAE:

- TEMaTUYHUH CIOBHHK (TII0Capiii);

- (baxoBuii TEKCT;

- BIPaBH JIEKCUYHOTO Ta KOMYHIKaTUBHOTO XapakTepy;
OkpeMo oA ThCS:

- rpaMaTHYHHH JOBI1IHUK;

- rpaMaTU4HI BIPABH JI0 KOKHOI TEMU;



- TEKCTH JJIs1 CAMOCTIHHOT pOOOTH CTY/IE€HTIB;
- TIepeJTiK MUTaHb JUISl MOJYJIBHOTO KOHTPOJTIO;
- IGKCUYH1 Ta TpaMaTUYIH] TECTH.

['pamaTuyHUll KOMEHTAp MOJNAETHCA YKPATHCHKOIO MOBOIO, OCHOBHI MpaBUJia
BUKJIQJICHO JOCHTb CTHCJIO, HAaBOASTHCA CXEMH, TaOJHIli, NPUKIaTU, OKpeMi
NpakTU4YHI 3ayBakeHHS. [l JOCATHEHHS METH aBTOPU BUKOPUCTOBYIOTH
TpEeHyBaJbHI BIIPaBH, Kl CKJIAJCHO 3a MPUHIUIIOM 3aKPIIUICHHS TIpaMaTHYHOTO
SBUINA HA 3HAHOMIN Ta 4acTO BXMBAHIN JIGKCHIIl, iX MOXXHA BUKOHYBaTH YCHO B
ayJUTOpii 41 MUCHEMOBO.

Texctu s camocTiiHOT POOOTH CTYNEHTIB TEMAaTHYHO 1 JIEKCHYHO €
JOTIYHMM TPOAOBXKEHHSM YPOKIB OCHOBHOI YAacTHHHM TIOCIOHMKA; BOHHU
pO3paxoBaHi HA IHAUBIAyalbHY pOoOOTY Ta MiAiOpaHi 13 OPUTIHATBHUX JKEpen Ta
HEaJaNToOBaHI 3 METOI0 MaKCHUMAaJbHOIO PO3UIMPEHHS CIOBHUKOBOIO 3amacy Ta
CBITOTJISY CTYJEHTIB.

[TociOHMK po3paxoBaHMi Ha CTYJIEHTCHKY ayAUTOpIiIO0, acHipaHTIB Ta
HAYyKOBIIIB, a TAKOX BCIX THUX, XTO Oaka€ BJOCKOHAJIMTU CBOI 3HAHHS 3 HIMELKOI
MOBH 3a paxoM «['oTenbHUI 1 peCTOpaHHUN MEHEIKMEHT.



TEIL I
Lektion 1

UNSERE HOCHSCHULE
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
studieren an (D) — naBuaTucs y By3i
Fachleute heranbilden in (D) — roryBaru criemiamicris 3
die Abteilung -, -en — BigaineHHs
das Rechnungswesen -s, - — 0011k
das Handelsunternehmertum —s, -tiimer — ToproBebHE MiAMTPHEMHUIITBO
internationale Wirtschaft — mi>xxnapoHa ekoHOMIKa
die Gastwirtschaft - — TyT: pectopanne rociogapcTBo
die Technologie der Nahrungszubereitung — TyT: TexHoJIOTisI Xap4yBaHHS
die Betriebswirtschaft - — TyT: ekoHOMiKa miApPUEMCTBA
das Gebaude —s, - — TyT: KopmyC
alle ndtigen Bedingungen — Bci HE0OX1/1HI YMOBHU
das Studentenheim-s, -e — rypTOXHTOK
J-m zur Verfiigung stehen — MaTi B po3MOpsKEHH1
verfiigen liber (Akk.) — MaTu B HasiBHOCTI
modern eingerichtet sein — Oytu cyyacHo o0siagHaAHUM
leihen — mo3wuaTu
sich vorbereiten auf (Akk.) — roryBarucs no...
ablegen — 3naBatu

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:
UNSERE HOCHSCHULE

Ich studiere am Tschernowitzer Institut fiir Handel und Wirtschaft. Unser
Institut ist eine der strukturellen Zweigstellen der Staatlichen Universitdt fiir
Handel und Wirtschaft. Das Tschernowitzer Institut fiir Handel und Wirtschaft
bildet Fachleute in Rechnungswesen und Audit, in der Betriebswirtschaft, in
Finanzen und in der 6konomischen Kybernetik, in der internationalen Wirtschaft,
in der Warenkunde und in Marketing, in Management, Tourismus und in der
Technologie der Nahrungszubereitung heran. Meine Fachrichtung ist Hotel- und
Restaurantmanagement.

Unser Institut befindet sich im Zentrum der Stadt. Es hat zwei Gebaude, wo
es alle notigen Bedingungen fiir das erfolgreiche Studium sowie fiir selbststandige
und wissenschaftliche Arbeit der Studenten gibt. Es stehen ihnen zahlreiche
moderne Horsdle und Laboratorien, mit Computern eingerichtet, ein gerdumiges
und gemiitliches Studentenheim, ein Sportsaal zur Verfiigung. Wir haben auch eine
Bibliothek mit dem Lesesaal. Die Institutsbibliothek verfiigt iiber eine grof3e
Menge von verschiedenen Literaturquellen. Hier konnen wir nétige Lehrbiicher
und Fachbiicher leihen und uns auf die Seminarstunden vorbereiten.



Am Institut studieren wir viele Lehrficher: Informatik, Fremdsprachen,
hohere Mathematik, Geschichte der Ukraine, Wirtschaftstheorie, Management,
Marketing und viele andere.

Hier sind zwei Abteilungen: eine Direktabteilung und eine Fernabteilung.

Wir studieren am Institut fiinf Jahre lang, zwei Semester jedes Lehrjahr.
Nach jedem Semester legen wir Priifungen ab.

Nach der Absolvierung des Instituts werden wir Diplommanager.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Wo studieren Sie? Was studieren Sie?

2. Welche Fakultiten gibt es an unserer Hochschule? An welcher Fakultit
studieren Sie?

3. Welche Abteilungen sind an unserem Institut? Sind Sie Direktstudent?

4. Was fiir Fachleute bildet Ihre Fakultit heran?

5. Welche Lehrféacher studieren Sie hier? Studieren Sie Englisch oder Deutsch?

6. Wie lange dauert das Studium an unserer Hochschule? Wie lange dauert jedes
Lehrjahr fiir Fernstudenten?

7. Werden Sie Wirtschaftler nach der Absolvierung des Instituts?

Ubung 4. Finden Sie entsprechende Aquivalente:

ToproBesbHO-€KOHOMIYHUI 1HCTUTYT, BUIIA MaTeMaTHKa, OpaTh MiAPYYHHKH Ta
(haxoB1 KHUTH, BUBYATH 1HO3EMHI MOBH, MPOTATOM 5 POKIB, TOTYBATHCS J0 3aJI1KIB
Ta ICOUTIB, TOTYBaTH (DaxiBIIB 3 MEHEIKMEHTY, BEJIMKa KUIbKICTh JIITEPATypPHHUX
JDKepes1, HayKoBa poOOTa CTY/I€HTIB, YCIIIIHE HABYAHHS.

Ubung 5. Setzen Sie passende Worter oder Wortgruppen ein:

1. Ich studiere Management. Ich studiere an der Fakultit fir

2. Unsere Fakultit ...................... Fachleute in vielen Fachemn ........... .

3.Was ..o, die Studenten nach jedem Semester........ ?

4. Wir studieren am Institut fiinf Jahre ................

5. Bist du Fernstudent oder Direktstudent? - Ich bin Direktstudent und studiere
....... Semester jedes Lehrjahr.

6. Alle Studenten studieren am Institut auch Fremdsprachen. Ich studiere

T, der Absolvierung des Instituts werde iCh ..., :

Ubung 6. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Miii npyr HaB4aeTbcsi B UepHIBELIbKOMY HAIllOHAJIBHOMY YHIBEPCUTETI, Ha
eKOHOMI4HOMY (aKymbTeTi. Moro cremiaipHicTh — MiXKHAapOIHA EKOHOMIKA.

2. Hamr ¢gakynbTeT roTye CremiaiicTiB He TUTBKU 3 MIXKHAPOTHOT EKOHOMIKH, ajie i
3 MapKeTHHTY Ta ToBapo3HaBcTBa (Nicht nur... sondern auch).

3. Mu — cryneHTd JeHHOi (opMH HaB4aHHA. S| HaBUalOCs TaKOX 3a04YHO B
YHIBEpCHUTETI, Ha (PaKyJIbTETI IHO3EMHHUX MOB.



4. B iHCTHTYTI MH BUBYA€EMO 1HO3EMHI MOBH: Sl BUBUAIO aHTJIHACHKY MOBY, a MOS
nojipyra — GpaHIy3bKy.

5. Tu rotyerics 10 ceMiHapiB B YUTAJIbHIN 3aj11 YU BIoma?

6. CKUIbKY 1CIMTIB BU OyJieTe 3/1aBaTH MICJIs [IbOTO CEMECTpy?

7. Mosi Math — CKOHOMICT. SI XO4y CTaTH MECHEIKEPOM IIicis 3aKiHUYCHHS
IHCTUTYTY.

Lektion 2

MEIN ZUKUNFTSFACH
(Hotelmanagement)
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
Bediirfnisse befriedigen — 3amoBonbHATH IOTPEOH
den Anforderungen entsprechen — BiamoBigaTu BUMoram
die Beherbergung — nputiom, po3mirieHHs
vollwertig — noBHOIIHHKI
die Verpflegung — tyr: xapuyBanus
die Hotellerie — rorenpHO-pecTopanHa cripaBa
der Aufenthalt — nepe6yBanus
der Bereich, -e — cdepa, ranysp
die Gepackaufbewahrung — 36epiranns 6araxy
sich (D) Miihe geben — craparucs

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:
MEIN ZUKUNFTSFACH
(Hotelmanagement)

Ich studiere am Tschernowitzer Institut fiir Handel und Wirtschaft, an der
Fakultit fiir Management, Servicebereich und Nahrungstechnologien. Unsere
Hochschule bildet Fachleute in Rechnungswesen und Audit, in der
Betriebswirtschaft, in Finanzen und in der okonomischen Kybernetik, in der
internationalen Wirtschaft, in der Warenkunde und in Marketing, in Management,
Tourismus und in der Technologie der Nahrungszubereitung heran.

Das Ziel der ukrainischen unternehmerischen, u.a. auch Hotellerie-
strukturen besteht heutzutage darin, die Bediirfnisse der Bevolkerung auf ihrem
Bereich voll zu befriedigen. Um den Anforderungen unserer Zeit zu entsprechen,
miissen wir uns Miihe geben, um unser Fach gut zu beherrschen.

Mein Zukunftsfach ist Hotelmanagement. Millionen von Menschen in der
ganzen Welt reisen viel. Wéhrend der Reise brauchen sie eine bequeme
Beherbergung und eine vollwertige Verpflegung. Die Manager auf dem Gebiet der
Hotellerie sollen alle Bediirfnisse der Reisenden wéhrend ihres Aufenthaltes im
Hotel befriedigen. AuBlerdem sind sie in vielen anderen Bereichen spezialisiert,
u.z.. Parken, Fahrkartenreservierung, Visum — und Zollformalititen,
Gepackautbewahrung, Veranstaltung von verschiedenen Ausfliigen und
Sehenswiirdigkeitenbesichtigungen u. a. m.



Ich habe dieses Fach gewihlt, weil die Entwicklung der Hotellerie in unserer
Region sehr aktuell ist. Ich werde mir alle Miihe geben, um ein guter Manager auf
dem Gebiet der Hotellerie zu werden.

Ubung 3. Beantworten Sie folgende Fragen zum Text:

1. An welcher Hochschule studieren Sie?

2. Welche Fachleute bildet Thre Fakultit heran?

3. Worin besteht das Ziel des ukrainischen Handels?

4. Unter welchen Bedingungen beginnen unsere Handelsorganisationen und
Firmen zu arbeiten?

5. Ist lhr Fach Management der gastronomischen Einrichtungen oder
Hotelmanagement?

6. Was brauchen die Leute wihrend der Reise?

7. Sollen die Hotelmanager Bediirfnisse der Reisenden befriedigen?

8. In welchen Bereichen sind die Manager auf dem Gebiet der Hotellerie noch
spezialisiert?

9. Warum haben Sie dieses Fach gewihlt?

Ubung 4. Finden Sie entsprechende Aquivalente:

[loBHOLIIHHE  Xap4yBaHHS, 3aJIOBOJIBHATUH  NOTPEOM  TMOAOPOXKYIOUHUX,
creniagizyBaTuca B 0araTbOX raiy3six, ONaHyBaTH (ax, pe3epBYBaHHS IMPOI3HUX
KBUTKIB, JTOKJIAJaTH 3yCWJIb, OpraHi3alis €KCKypClid Ta BIJABIIYyBaHHS BHU3HAYHHUX
MICLIb.

Ubung 5. Setzen Sie passende Worter oder Wortgruppen ein:

1. Wirstdu ...... Miihe geben, ein guter Fachmann in Hotellerie zu ................... ?

2. Alle Studenten miissen ....... Miihe geben, um ihr Fach zu .......................... :

3. Der Handel istein .........ccccceuenne, Mittel, um den Wohlstand .......... fordern.

4. Die Reisenden und Touristen brauchen wihrend ihres Aufenhalts im Hotel eine
bequeme .......cccccovevveeiinennen, UN €INE . Verpflegung.

5. Ich mochte Manager auf dem Gebiet der ...........ccocevveuneenenee. werden.

Ubung 6. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Ham ¢akynpTeT roTye CHEIiadiCTIB 3 TEXHOJOrIi XapuyyBaHHS, TypU3MY,
MEHEKMEHTY.

2. ToproenbHi opranizamii Ta (GipMHU MOBHHHI MPALIOBATH B YMOBAaX PUHKOBOI
€KOHOMIKH.

3. Mu Mycumo no0pe omaHyBaTh CBIA MalOyTHINH (ax, 1mo0 BiAMOBiAaTH
Cy4aCHHM BHUMOTaM.

4. OcuoBuumu mnociyramu (die Hauptleistungen) rorteiiB € po3MilieHHS Ta
xap4yyBaHHs. OKpIM LIbOTO MOJAOPOKYIOUNM HAJAIOThCS TAaKOXK JOAATKOBI MOCTYTH
(die Nebenleistungen).

5. Ans ycnimHoi poOOTH 3 TYpUCTaMU Ta MOJOPOKYIOUHUMH MEHEIKepaM y ramysi
Typu3My HEOOX1THI TaKOX TPYHTOBHI 3HAHHS 3 IHO3EMHHX MOB, KpaiHO3HABCTBA Ta
MICUXOJIOTT].
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Lektion 3

WAS IST OKONOMIE?
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
ihrer Natur nach — 3a cBoiM TOXOIKEHHAM
der Hauptgegenstand,(4),-€ — roJloBHHI TipeIMET
selbst — cam
hat ... zu tun — 3alimMaeThCs
die Konsumption = die Konsumtion — co>xuBaHHs
die Giiter — Onara, ToBapu
die Dienstleistung,-en — mociyra
die Distribution — po3nosin
der Lohn, (0),-e — 3aprurara, BUHaropoja
das Gehalt, (d)er — oxnan, Tapud, cTaBka
die Besteuerung — onoaTKyBaHHs
verkniipft sein mit (D) — OyTu noB”’si3anum
versorgen mit (D) — 3a0e3ne4yyBaTH 4.-H.
der Mangel, (4), — HecTaya, HEOIK
der Hersteller, — Bupo6HHK
der Konsument,-en — crio>xuBadq
bestimmt — neBuui
entstehen — BuHukaTu
erzeugen = produzieren = herstellen — BupoOuisaTH, NpoayKyBaTH
das Angebot — npono3wuriis
die Nachfrage — morut
konsumieren — crio>xuBaTu
bilden — yrBoproBatn
der Bereich,-e — cdepa
entweder... oder — a6o ... abo
verbunden sein mit (D) — OyTu moB”’s13aHUM 3
unterscheiden — po3pi3Hsatu
abhédngen von (D) — 3anexartu Biz
das Einkommen, — moxin
der Profit — mpubyTok

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:
WAS IST OKONOMIE?

Die meisten wichtigsten Probleme der menschlichen Gesellschaft sind ihrer
Natur nach 6konomisch. Der Hauptgegenstand der Okonomie ist die Gesellschaft

selbst.

Die Okonomie hat mit solchen Problemen der menschlichen Gesellschaft zu
tun, die mit der Produktion und Konsumption von Giitern und Dienstleistungen,
mit Lohnen und Gehiltern, mit Arbeitslosigkeit, Inflation, Besteuerung, mit
internationalem Handel und Distribution von materiellen Giitern im Lande und in

der ganzen Welt verkniipft sind.
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Die Natur kann die ganze Gesellschaft mit nétigen Giitern nicht versorgen.
Wegen ihren Mangels entstehen alle 6konomischen Probleme. Darum miissen die
Menschen beschliefen, was, wie und fiir wen sie zu produzieren haben. Die
Hersteller haben die Waren und Dienstleistungen zu verschiedenen Preisen fiir
bestimmte Konsumentengruppen zu erzeugen. Hier entsteht das Problem des
Angebots. Der Wunsch der Menschen, Gliter und Leistungen zu verschiedenen
Preisen zu konsumieren, bildet das Problem der Nachfrage. Alle Bereiche des
Studiums in Okonomie sind entweder mit dem Angebot oder mit der Nachfrage
verbunden.

Man unterscheidet zwei Seiten beim Studium der Okonomie:
Mikrookonomie und Makrookonomie. Die Mikrookonomie befasst sich mit
einzelnen Erzeugnissen und Entscheidungen, die von einzelnen Firmen und
Konsumenten beschlossen werden. Die Makrodkonomie hat mit dem
Funktionieren der ganzen Wirtschaft zu tun.

Spricht man von den Handlungen der Konsumenten, so hingt die
Mikrookonomie in erster Linie von dem Entschluss der Konsumenten ab, wie sie
ihre Einkommen ausgeben wollen. Sie beschliessen auch die Menge der Arbeit,
des Kapitals und Bodens, die sie an Firmen zwecks Profit verkaufen wollen.

Was die Handlungen der Firmen betrifft, so ist die Mikrookonomie damit
verbunden,wie die Investitionen in der Produktion ausgenutzt werden miissen.
Dabei basieren sie sich auf Produktionskosten und Preisen, zu welchen sie ihre
Giter auf dem Markt verkaufen wollen.

Die Makrookonomie ist mit den Fragen Okonomischer Entwicklung,
Arbeitslosigkeit und Inflation verbunden.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

Was ist der Hauptgegenstand der Okonomie?

Mit welchen Problemen hat die Okonomie zu tun?

Kann die Natur die Gesellschaft mit nétigen Giitern versorgen?

Wie ensteht das Problem des Angebots?

Was bildet das Problem der Nachfrage?

Womit sind alle Bereiche beim Studium der Okonomie verbunden?
Welche zwei Seiten unterscheidet man beim Studium der Okonomie?
Womit befasst sich die Mikrookonomie?

Womit hat die Makrookonomie zu tun?

CoNoaRrwDdE

Ubung 4. Finden Sie entsprechende Aquivalente:

JItonceke cycminbCcTBO, MpoOiema MOMUTY, BUPOOJSTH, CIOXKHBATH, Mpoliema
MPOMO3HIIii, PO3MOLT MaTepiaibHUX OJar, BAPOOHUIITBO Ta CHOKMBAHHS TOBapiB
Ta MOCJYT, 32 PI3HUMHU IIHaMH, (PYHKI[IOHYBaHHS BCHOTO TOCIIO/IAPCTBA, HA PUHKY,
KOIIITH BUPOOHUIITBA, 3aiiMaTUCs, OyTH TIOB’ I3aHUM.

Ubung 5. Setzen Sie passende Worter ein:
1. Mit welchen Fragen ............. die Makrodokonomie ............ccceeuneeene. ?
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2. Die Produzenten sollen die Waren, sowie die Dienstleistungen zu
verschiedenen PreiSen .......cccvvveeevvecieciie s,

S e e der Okonomie 1st die Gesellschaft selbst.

4. Die Makrookonomie ................ mit dem Funktionieren der ganzen Wirtschaft
5. Der Wunsch der Menschen, Giiter und Leistungen ........ verschiedenen
...................... zu konsumieren, bildet das Problem der ............ccocoevviiiiiinne,

6. Alle Bereiche beim Studium der Okonomie sind ................. mit dem Angebot

............. mit der Nachfrage verbunden.

Ubung 6. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. YV BuUBYEHHI €KOHOMIKH PO3PI3HSIOTH JIBI CTOPOHHU, a cCaMe MIKPOEKOHOMIKY Ta
MaKpPOECKOHOMIKY.

2. MakpoekoHOMIKa 3aliMa€TbCcsl NUTAaHHSAMU ~ 0e3po0ITTs, 1HIAmI Ta
€KOHOMIYHOT'O PO3BUTKY.

3. MikpoekoHOMIKa TOB’sA3aHa 3 T[EBHUMHU PINICHHSIMHU, W10 NPUAMAIOTHCS
OKpPEMHUMHU CIOKMBavYaMu Ta (pipMaMu.

4. Bci ekoHOMIYHI MPOOJIEMU BUHUKAIOTh Y€pe3 HecTayy HeOOX1THUX OJiar.

5. 3a cBOiM MOXO/KEHHAM OLIBIIICTH IPOOJIEM JIFOJICTBA € EKOHOMIYHUMU.

6. Bci cdepu y BHBUEHHI €KOHOMIKM TOB’si3aHl a00 3 MPOIO3HUIli€r0, abo 3
TTOTTUTOM.

Lektion 4

Reisen
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Wérter und Wortverbindungen.
eine Art Erholung und Abwechslung — cBoro poay BiITOYKMHOK 1 po3Bara
erleben, -te, -t — mepexuTH, BiguyTH, mi3HATH
inhaltsreich — 3micToBHMI
mannigfaltig — pisHomaHiTHHiT
im Voraus — 3a3maneriab
die Dauer - — TpuBajicTh
das Reisebiiro -s, -s — 6ropo nogopoxkei, TypucTUIHE 0I0PO
giinstig — cipuATIMBHI, ONTHMATILHUH
aufs beste — nalikpamum crocooomM
in Erflllung gehen, -i, -a — 3aiiicHIOBaTHCS
sich leisten, -te, -t — mo3BoxHTH COOI
beliebt werden, -u, -0 — cTaBaTH MONYJISAPHUM
gestalten, -te, -t — opranizyBatu
der Verlauf -(e)s, Verlaufe — xiza, mporiec
ibernachten, -te, -t — HouyBaTH
wandern, -te, -t — maHapyBaTH
die Reiseroute -, -n — MapupyT, TypUCTHUHHIA MapIIPYyT
die Reisetour -, -en — TypucTHYHa MOT3/1Ka, TOI0OPOIK
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gestref3t sein — Oytu B cTaHi cTpecy
angespannt — HarpyKeHU

Ubung 2. Lesen und iibersetzen Sie den Text.
Reisen

Millionen von Menschen in der ganzen Welt reisen gern. lhre Reisen
unternechmen sie gewohnlich im Urlaub oder in den Ferien. Es ist interessant,
Reisen zu unternehmen. Es ist eine Art Erholung und Abwechslung. AuBBerdem
kann man durch Reisen die Welt besser kennen lernen. Unterwegs kann man viel
Neues sehen und erfahren, anderen Menschen begegnen, sich mit der Geschichte
und Kultur anderer Lander bekannt machen und neue Landschaften erleben.

Reisen bringen viele neue Eindriicke und Erlebnisse, und sie machen unser
Leben inhaltsreicher, mannigfaltiger und schoner. Viele Menschen planen ihre
Reisen im Voraus. Dazu gibt es Reisebiiros. Jeder Reisende kann sein Reiseziel
selbst wahlen. Er kann auch die Dauer seiner Reise bestimmen sowie entscheiden,
womit er am giinstigsten reist: mit der Bahn, mit dem Bus, mit dem Schiff oder mit
dem Flugzeug. Die Reisebliros machen alles fiir ihre Kunden, damit ihre Wiinsche
aufs beste in Erfiillung gehen.

Von Jahr zu Jahr vergroBert sich die Zahl der Menschen, die ins Ausland
reisen mochten. Thre Ziele sind: Frankreich, Spanien, Deutschland, Italien und
andere Léander. In der letzten Zeit wurden auch Zypern, Malta, Mallorca und
Kanarische Inseln beliebt.

Aber nicht alle konnen sich eine weitere Auslandsreise leisten, weil sie teuer
ist. Die Reisebiiros bieten auch interessante Reisen durch das Inland und
Stadtereisen mit dem Bus an, der jetzt das glinstigste Verkehrsmittel ist. Der Bus
bringt die Reisenden direkt ans Ziel, und er ist im Vergleich zu Bahn und Flugzeug
nicht so teuer. Das Angebot an diesen Busreisen ist jetzt grof3. Junge Leute planen
und gestalten ihre Reisen in der Regel selbst. Es ist fiir sie interessant, den Verlauf
ihrer Fahrt zu erleben. Sie steigen an den Bahnh6fen um, {ibernachten in Hotels,
lernen eine neue unbekannte Umwelt kennen, sie erwarten neue Treffen wahrend
ihrer Reise. Sie reisen oft mit ihren Freunden gern, zelten im Freien. Sie wandern
auch gern, fahren Rad, steigen in die Berge, sie erkunden neue Reiserouten. Das
macht ihnen viel Spal3. Heute gibt es eine groBBe Auswahl an Reisetouren und -
routen. Das Wichtigste ist aber, dass man sich richtig erholt, denn wir sind im
Alltag standig angespannt und gestreft.

Ubung 3. Beantworten Sie Fragen zum Text.

. Wann unternehmen die Menschen ihre Reisen?

. Warum ist das Reisen interessant?

. Was bringt uns das Reisen?

. Wer hilft den Urlaubern ihre Reisen verwirklichen?
. Was entscheidet der Reisende selbst?

. Was sind Reiseziele der Urlauber im Ausland?

. Welche Reisen bieten die Reisebiiros im Inland an?
. Wie erholen sich junge Leute im Urlaub?

cONO Ol S WN B
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9. Wie ist die Auswahl an Reisetouren und -routen heute?
10. Was ist beim Reisen das Wichtigste?

Ubung 4. Finden Sie entsprechende Aquivalente:

[TepykapHsi, Ha iepIIOMY TTOBEPC1, BIIJILT HAIOIB, KOHAUTEPCHKHUM BIJUTLI,
nTHI, OapaHnHa, 6akaHi TOBApH, MMOKYIIEIb, TPOaBATH, IPUTOTYBAHHSI
CTpaB, BEJIMKUI BUOIp TOBApPIB, MIBUAKO Ta BBIWIMBO OOCITyTrOBYBaTH.

Ubung 5. Setzen Sie passende Worter ein:
1. Fast alle Abteilungen haben ..., :
2. Alle Waren sind von hdchster ..........ccceevvieenieenneeenen. .

3. Man kann in der Brotabteilung frisches ............. -oder .............. brot kaufen.

A e im Winter kann man hier frisches Obst und Gemiise kaufen.

S e ein neues Lebensmittelgeschift den Einwohnern zur Verfiigung?
6. Welche ..., kann man in der Fleischabteilung kaufen?

Ubung 6. Ergdnzen Sie die Siitze:
a) Wo kauft man diese Lebensmittel?
1. Mineralwasser, Sekt, Wein, Limonade, Saft kauft man in der

............................... abteilung.
2. Kuchen, Torten, Gebdack, Pralinen, Bonbons kauft man in der
............................... abteilung.
3. Tomaten, Gurken, Paprika, Melonen, Pfirsiche kauft man in der
............................... abteilung.

b) Was kauft man in diesen Abteilungen?

1. Inder Fischabteilung Kauft man ..........cccooeiiiiiie i
2. In der Feinkostwarenabteilung kauft man ...........c.cccooevieiii i,
3. In der Milchabteilung Kauft Man .............cccoooviiieiii e

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Ile#t mpomoBOIBUMI Mara3uH pO3TAIIOBAHUN Ha MEPIIOMY MOBEPCI BEIUKOTO
yHiBepMary. Bin obnagHanmii cydacHo 1 3py4yHo (bequem).

2. Ty MOXHa KyNMUTH PI3HOMAHITHI MPOJYKTH XapuyBaHHS, a TaKOXX TOBapH
mmpokoro Bxutky (Waren des tiglichen Bedarfs).

3. Jlesxi Bimmimu MaroTh camooOcimyroByBaHHsa. 3aBasku  (dank (D))
CaMOOOCIIyTOBYBAaHHIO TIOKYIIII MalOTh MOKJIMBICTH J00pe pO3TUBUTHCS Ta
BUOpaTH MOTPIOHI TOBAPH.

4. B racTtpoHOMIYHOMY BIJJlJII 3aBXKJIM MOXKHa KyIUTH KOBOAacy, capielbKw,
COCHCKH, Cajio, pi3HI M’sICHI Ta pUOHI KOHCEepBU. TyT TaKOX MPOAAIOTHCS TOTOBI
CTpaBH Ta HamiBhaOpUKaTH.

5. 51 4yacto XOIKy 3a MOKYIKaMy B 1€l MPOJOBOJIbYMN Mara3uH. 3a3BHYAM s
Kynyto Oararo HamiBdaOpukartiB. lLle 3aomamxkye MeHI dYac 1 MOJETuIye
IPUTOTYBaHHS XK.
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Lektion 5

MANAGEMENT
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Gesamtheit - — cykynHicT
die Fiihrungskraft -, -krifte — kepyrouuit mpariBHUK
iibernehmen, a, o — nepeiimaru, OpaTu Ha cebe
betrauen mit Dat., - te, - t— nopyuaTu mo-H.
lebenswichtig — »xuTTeBO BaXKMBHIA
die Geschiftstatigkeit -, -en — iyloBa MisUTEHICTH
auf allen Niveaus — Ha Bcix piBHsIX
die Handelsgesellschaft -, -en — ToprosenpHa kommaHis
16sen, -te, -t — BupinryBaTu
die Leitung - — kepiBHUIITBO
in Aktion setzen, -te, -t — npuBOAUTH B [i10
der Angestellte, -n — ciry>x60Be1b
Moglichkeiten ausnutzen, -te, -t — BUKOpUCTOBYBAaTH MOKJIMBOCTI
einschétzen, -te, -t — omiHIOBaTH
Inwieweit — HaCKiJIbKH, B sKiil Mipi
sorgen fur Akk., -te, -t — mikayBaTHCS MpO 110-H., KOTO-H.
bestimmen, -te, -t — Bu3HaYaTH
abhéngig sein von Dat. — OyTH 3a5eKHUM BiJJKOTO-H., YOTO-H.
erreichen, -te, -t — mocsiratu
erfolgreich — ycnitanii

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:
MANAGEMENT

Der Begriff Management (von lat. manum agere = ,,an der Hand fiihren®)
wurde im zwanzigsten Jahrhundert von Mary Follet schon mit "die Kunst,
zusammen mit anderen Menschen etwas zu erledigen” definiert. Dieser Begriff
entspricht ~den  deutschen  Begriffen  ,,Unternehmensfiihrung“  oder
,uUnternehmensleitung®. Er hat zwei Bedeutungen.

. Funktionale Bedeutung: Beschreibung verschiedener Prozesse, die im
Unternehmen ablaufen und die Gesamtheit aller Aufgaben, die der Manager als
Vorgesetzte oder als Fiihrungskraft ausiibt.

. Institutionelle Bedeutung: Beschreibung der Personen, welche
Managementaufgaben iibernehmen. Sie sind mit der Leitung einer Institution
(einem Unternehmen) betraut. Innerhalb dieser Personengruppe unterscheidet
man:

Top-Management (obere Leitungsebene);

Middle-Management (mittlere Leitungsebene);

Lower-Management (untere Leitungsebene).

Das Management spielt eine lebenswichtige Rolle in jeder
Geschiftstitigkeit. Das Management besteht aus einer Manager-Mannschaft, die
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die Aufgabe der Organisierung auf allen Niveaus hat. Sie sorgt dafiir, die Ziecle
der Handelsgesellschaft erfolgreich zu lésen.

Die meisten Manager haben vier Grundfunktionen zu erfiillen. Diese
Management-Funktionen sind: Planung, Organisierung, Leitung und Kontrolle.

Die Planung bedeutet, Ziele und Wege ihrer Erfiillung zu bestimmen. Die
weiteren Managementaufgaben sind von der Planung abhiingig.

Die Organisierung ist die zweite Managementfunktion. Sie besteht darin,
den Plan in Aktion zu setzen.

Die Leitung der Arbeit von Angestellten ist die dritte Managementfunktion.
Der Manager muss die Arbeiter lehren und motivieren, ihre Maéglichkeiten
auszunutzen, um die Ziele der Gesellschaft zu erfiillen.

In seiner vierten Funktion, der Kontrolle, schitzt der Manager ein,
inwieweit die Gesellschaft inre Ziele erreicht hat.

Ein guter Manager nutzt in seiner Arbeit eine erfolgreiche Kombination von
Planung, Organisierung, Leitung und Kontrolle aus.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:
. Von wem, wann und wie wurde der Begriff Management definiert?
. Wie viele und welche Bedeutungen hat der Begriff Management?
. Welche Rolle spielt das Management?
. Woraus besteht das Management?
. Wie viele Funktionen haben die meisten Manager zu erfiillen?
. Nennen Sie die Grundfunktionen vom Management.
. Was bedeutet die Planung?
. Worin besteht die Organisierung?
. Was ist die dritte Management-Funktion?
10. Was macht der Manager in seiner vierten Funktion?
11. Was nutzt ein guter Manager in seiner Arbeit aus?

©Coo~NOoO Ok~ WN -

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) der Prozess, erledigen, ausnutzen, die Institution, der VVorgesetzte, der Arbeiter,
das Unternehmen, wichtig;

b) der Betrieb, der Chef, die Einrichtung, bedeutend, ausiiben, der Beschiftigte, der
Verlauf, benutzen.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
definieren, bedeuten, beschreiben, unterscheiden, l6sen, erfiillen, motivieren,
abhéngig, lehren, sorgen.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
das Unternehmen + die Fithrung =

das Unternehmen + die Leitung =

die Fithrung + die Kraft =

das Geschéft + die Tatigkeit =

der Handel + die Gesellschaft =
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der Grund + die Funktion =

Ubung 7. Wihlen Sie die Adjektive, die Charaktereigenschaften eines guten
Managers beschreiben. Welche Charaktereigenschaften sind fiir Sie typisch?
Schopferisch, neidisch, freundlich, schweigsam, zuriickhaltend, stolz, reserviert,
kritisch, faul, arbeitsam, dngstlich, modern, praktisch, anspruchsvoll, gliicklich,
nervos, hoflich, ruhig, vorsichtig, gerecht, offen, tolerant, sorgenfrei.

Ubung 8. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

[likmyBaTHCh MPO KOTO-H., BU3HAUaTH IIUII Ta NUISIXH, KOMaHIa, BUKOHYBATU
OCHOBHI (PyHKIIi1, ycrinHa KOMOiHAITisl, HABYATH Ta MOTUBYBATH, AOCATATH IILICH,
BHUKOHYBATH 3aBIaHHS, PO3PI3HIATH, JaBaTH Ie(IHILIIO.

Ubung 9. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:
16sen, erfiillen, lehren, sorgen fiir Akk., in Aktion setzen, erreichen,
bestimmen, ausnutzen, betraut sein mit Dat.

Ubung 10. Ergiinzen Sie folgende Siitze:

1. Die Planung bedeutet, ... - die dritte Management-Funktion.
2. In seiner vierten Funktion, ... , | - einer Manager-Mannschaft.
schétzt der Manager ein, inwieweit
die Gesellschaft ihre Ziele erreicht
hat.

3. Die Leitung der Arbeit von | - vier Grundfunktionen zu erfiillen.
Angestellten ist ...

4. Das Management besteht aus ... | - der Kontrolle
5. Die meisten Manager haben ... - Ziele und Wege ihrer Erflillung zu
bestimmen.

Ubung 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den
angegebenen  Redewendungen zusammen, was Sie iiber den Begriff
,»Management “ erfahren haben:

Dieser Text ist dem Thema ... gewidmet. / Dieser Text informiert den Leser {iber

Im Text ist die Rede von (Dat.)... / Es handelt sich um (Akk)...
Dieses Thema ist sehr aktuell ... (wichtig, notwendig, interessant, von groBer
Bedeutung).

Ubung 12. Erginzen Sie die angegebenen Pripositionen und/oder Artikel, wo es
notig ist:

die in von in den Ein der eine

Ein guter Chef muss ... Mut haben, nein zu sagen. Das mag ithm schwer fallen,
wenn er groBem Druck ausgesetzt ist. Jeder — seine Freunde, ... Verwandten, Leute
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hohen Stellungen — sie alle wollen stindig etwas ... ithm. Er muss
Selbstbeherrschung aufbieten, um solchen Anforderungen gewachsen zu sein.
... Manager braucht Erfahrung. Nichts ist so rithrend wie ... junge Mann, der
Managementtechniken ... der Schule studiert hat und nun glaubt, er sei befahigt,
Menschen zu leiten und Probleme zu bewaltigen. Er kann viel Unheil anrichten.

Ubung 13. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. HapuanHs Bifirpa€e Jyisi MEHE JKUTTEBO BaXKIUBY POJIb.

2. BiH BUKOPHCTOBYE y CBOiil poOOTI BCi 3aCO0M.

3. MeHnemxepy BUKOHYIOTh YOTHPHU (QYHKITII.

4. TlnanyBaHHS, Oprasizailisi, KEpiBHUITBO Ta KOHTPOJIb HaJEXaTh JO OCHOBHUX
(GYHKIII MEHEIKMEHTY.

5. BuwuTens o1iHMUB HAaIll BIAMNOBII CIIPABEAIUBO.

6. I'pyna cknamaerbes 3 10 CTyIEHTIB.

7. Yu BUKOPUCTOBYE KOKEH MEHEKEP y CBOIM poOOTI KOMOIHAIIIIO TUIAHYBAaHHS,
oprasizaiiii, KEpiBHUIITBA T4 KOHTPOJO?

8. ToproenbHa KOMIaHis IpUBEia y A0 CBI IJIaH BYACHO.

9. Mu BUKOpHCTaIU BCl MOKIIUBOCTI.

10. dipma 3anexkHa BiJl pOOOTH MEHEIKMEHTY.

Lektion 6

MANAGEMENTKOMPETENZ
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen.
die Managementkompetenz -, -en — KOMITETEHIIis, TOBHOBAYKCHHS MEHEPKMCHTY
die Fahigkeit -, -en — 3maTHiCTh
die Auffassung -, -en — po3ymiHHs, AyMKa
sich durchsetzen, -te, -t — 3xilicHroBaTHCS
die Kliarung -, -en — po3’sicueHHs
irrelevant — neBaxiMBHii, He3HAYHUI
VISIONAr — TaAEMHUYHIA, TIPO30PHIA
der Zusammenhang -s, -hédnge — 3B's130k
geduldig — Tepruistunii
die Nachwuchskréafte pl — mosoai kaapu, Mool cnerianicTi
die Fallstudie -, -n — BUBYEHHS BUIIAIKY
die Herausforderung -, -en — Bukimk
die Beurteilung -, -en — cy;keHHSI, OIlIHKA
ein vorausschauender Ansatz — nepea0auyBaHHii MOYATOK
uniibersehbar — neocspkuumit, BenruesHmii; MOMITHHI
koppeln, -te, -t — 3’eaHyBatH, 3B’ 13yBaTH
die Einbindung -, -en — o6etHaHHs
Wert auf AKkk. legen, -te, -t — HajaBaTi 3HaYCHHS YOMY-H.
der Linienmanager -, -S — niHiiHHI MEHEDKEP
betreiben, -ie, -ie — 3aiimaTHCh, BECTH, IPOBOIUTH
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Ubung 2. Lesen und iibersetzen Sie den Text.

MANAGEMENTKOMPETENZ

Der Begriff = Managementkompetenz  bezeichnet die  Féhigkeit,
Managementfunktionen wie Planung, Organisation, Fithrung und Kontrolle
erfolgreich auszuiiben. Folglich sind Fiihrungskompetenzen ein Teilbereich der
Managementkompetenzen.

Die Qualifizierung von Managern und deren Kompetenzen hat eine relativ
junge Tradition. So bemerkt zum Beispiel Peter Drucker, Anfang der 1950er Jahre
habe es nur zwei Unternehmen mit einer mehr oder weniger systematischen
Fiihrungskréfteentwicklung gegeben. Zehn Jahre spéter seien es etwa dreitausend
gewesen; und nach einer weiteren Dekade war die Anzahl derartiger Unternehmen
und Entwicklungsprogramme an den Universitdten nicht mehr bezifferbar. Daraus
lasst sich auf den enormen Bedarf der Praxis nach qualifizierten Managern
schliefen, zumal die Aufgaben und Erwartungen an Manager bis heute immer
komplexer werden.

Bis in die 1970er Jahre war die Auffassung weit verbreitet, Management
konne man weder lehren noch lernen; es sei eher eine Kunst, zu der man geboren
sein miisste. Ein erfolgreicher Manager sollte iiber besondere charakterliche
Eigenschaften und Personlichkeitsmerkmale verfiigen. In der Praxis hat sich diese
Meinung allerdings nicht durchgesetzt. Zur empirischen Klarung dieser (und
anderer) Fragen haben Nitin Nohira und Co-Autoren eine umfassende Studie mit
50 fihrenden Experten an der Harvard University durchgefiihrt (,,Evergreen
Project”). Dabei wurden 220 Erfolgsfaktoren (,,Erfolgsgeheimnisse®) des
Managements iiber zehn Jahre bei 160 Unternehmen untersucht. Das Ergebnis: Es
besteht keinen Zusammenhang zwischen den 30 getesteten
Personlichkeitsmerkmalen  der  Top-Manager und dem  langfristigen
wirtschaftlichen Erfolg der Unternehmen. Es ist also irrelevant, ob der
Geschéftsfiihrer charismatisch, visiondr, selbstsicher, geduldig, zurtickhaltend oder
detail-orientiert ist. Als wichtig erwies sich vielmehr die Fahigkeit, personliche
Beziehungen iiber alle Hierarchiestufen und Funktionen hinweg zu unterhalten
sowie Probleme und Chancen etwas friiher als andere zu erkennen (Intuition).

Wie st die heutige Praxis der Auswahl und Qualifizierung von
Nachwuchskriften fiir das Management? Dazu wurde am Steinbeis-Institut fiir
Management-Innovation eine Meta-Studie durchgefiihrt, bei der =zahlreiche
Untersuchungen tber ,best practice in leadership development™ ausgewertet
wurden. Diese Erkenntnisse lassen sich zu den folgenden Prinzipien und Methoden
zusammenfassen:

Zukunftsorientierung: Traditionelle Fallstudien und Trainingsmethoden
haben einen wichtigen Nachteil: Sie beruhen auf Erfahrungen und
Rahmenbedingungen der Vergangenheit. Um Wettbewerbsvorteile aufzubauen, ist
es wichtig, sich an zukiinftigen strategischen Anforderungen des Geschifts, an
erwarteten Herausforderungen und Markttrends zu orientieren. Die Ergebnisse
gehen dann in die Gestaltung der Trainingsinhalte ein. Es ist also ein
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vorausschauender Ansatz, der nicht wartet bis die (wirtschaftlichen) Probleme
uniibersehbar sind.

Nachfolgeplanung: Die Qualifizierung sollte moglichst eng an die
Nachfolgeplanung gekoppelt sein — also an die individuellen Stirken und
Schwichen der Kandidaten.

Praktikereinbindung: Wichtig ist die Einbindung erfahrener operativer
Manager. Beispielsweise werden die Kandidaten bei General Electric zur Losung
von realen Problemen im Tagesgeschift herangezogen. Das erfolgt zum Beispiel in
Form von Projekten. Die Unternehmen legen aulerdem Wert darauf, dass auch bei
Assessment-Centern nicht nur Psychologen, sondern vor allem erfahrene
Linienmanager mitwirken.

Erfolgskontrolle: ~ Alle  Best-Practice-Unternehmen  betreiben  eine
konsequente Erfolgskontrolle der Aus- und Weiterbildung.

Ubung 3. Beantworten Sie Fragen zum Text.

1. Was bezeichnet der Begriff Managementkompetenz?

2. Sind Fiihrungskompetenzen ein Teilbereich der Managementkompetenzen?

3. Welche Tradition hat die Qualifizierung von Managern und deren
Kompetenzen?

4. Wie war die Auffassung der Managementkompetenz bis in die 1970er Jahre?

5. Uber welche Eigenschaften soll ein erfolgreicher Manager verfiigen?

6. Wie ist das Ergebnis des ,,Evergreen Projects?

7. Wie ist die heutige Praxis der Auswahl und Qualifizierung von
Nachwuchskriften fiir das Management?

8. Nennen Sie die Prinzipien und Methoden der Erkenntnisse, die am Steinbeis-
Institut fiir Management-Innovation von einer Meta-Studie durchgefiihrt wurden?
9. Was ist es wichtig, um Wettbewerbsvorteile aufzubauen?

10. Welche Kontrolle betreiben alle Best-Practice-Unternehmen?
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Lektion 7
Ein effektiver Manager

Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen.
die Unternehmensfiihrung - — ynpaBiiHHS MiIIpUEMCTBOM
tibergeordnet — Buie crosumii

der Stakeholder -s, - — yuacHuk crinbHOT cripaBu

langfristig — noBrocrpokoBwmii

die Beherrschung - — oBosogiHHS, yripaBItiHHS

sich auszeichnen durch AkKk., -te, -t — BiApi3HATHCS, BUIUISATHCS YAM-H.
im funktionalen Sinn — y ¢pyHkmioHamsHOMY 3HAYSHHI

Im institutionellen Sinn — B opranizaniiHoMy 3HaYeHHI

die Wirksamkeit - — mgieBicThb, epeKTHBHICTB

effizient — edexruBHMIA, Hi€BUit

die Anspruchsgruppe -, -n — BuUMoroBa rpyma

die Corporate Governance — nmpaBuiia yrpaBaiHHs

festhalten an Dat., -ie, -a — npuTpUMyBaTHCS YOTO-H.
ausrichten, -te, -t — BcTaHOB/IIOBATH, BAKOHYBATH, 311HCHIOBATH
die Unbestimmtheit - — HeBU3HAYEHICTH

der Aufbau -(e)s, -ten — OyniBHUIITBO, CTBOPCHHS

die ZielgroBe - — xiHneBa BeTM4MHA, MiTHOBA (QYHKIIIS
kurzfristig — kopoTkocTpOKOBHIA

die Zunahme der Exaktheit — pict (301J1bIIICHHS ) TOYHOCTI
tatigen, -te, -t — ykiiagaru, 3A1HCHIOBATH

Ubung 2. Lesen und iibersetzen Sie den Text.
Wie soll ein effektiver Manager sein

Die Leistung des Managers richtet sich danach, wie gut er mit dem Druck
und den Konflikten bei der Arbeit umgehen und darauf reagieren kann. Ein
Manager muss in der Lage sein, auch die schwierigste Situation im Griff zu haben
und zu 16sen. Zu den Konfliktbereichen eines Managers zidhlen der alleinige Besitz
von Informationen, das Dilemma der Aufgabeniibertragung und die Probleme bei
der Zusammenarbeit mit den Managementspezialisten.

Entscheidet sich ein Manager, das Unternehmen zu verlassen, nimmt er alle
Informationen und das gesamte Wissen mit. Das Unternehmen oder der Manager
sollten deshalb ein effektives Management zur Vermeidung von
Informationsverlusten einfithren. Konnte der Manager in Besprechungen oder
wochentlichen Informationsgesprachen exklusive Informationen systematisch mit
seinen Mitarbeitern austauschen, wire der Informationsverlust minimal. Folglich
wird die Zeit, die fiir die Verbreitung von Informationen gebraucht wurde, wieder
aufgeholt indem auch seine Mitarbeiter mit den vorhandenen Informationen
effektivere Entscheidungen treffen konnen.

Ein weiteres Problem, das zu Ineffizienzen fithren wiirde, ergébe sich, wenn
der Manager allen Aufgaben die gleiche Aufmerksamkeit widmen wiirde -
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unabhéngig von deren Wichtigkeit. Manager sollten in sich gehen und das grof3e
Ganze im Auge behalten. Nur so konnen sie ihre Aufmerksamkeit abhéngig von
der Wichtigkeit der unterschiedlichen Aufgaben zuteilen. Um dieses umfassende
Gesamtbild zu erzeugen, konnen Manager ihre eigenen Modelle mithilfe von
Spezialisten ergidnzen. Spezialisten konnen Managern helfen, indem sie zum
Beispiel Informationen analysieren, Projekte iiberwachen und Modelle entwickeln,
die bei Entscheidungen und beim Gestalten von Notfallpldnen helfen. Damit das
wirklich funktioniert, miissen Manager Informationen teilen, wihrend Spezialisten
lernen miissen, sich den Anforderungen der Manager anzupassen. In diesem Fall
hieBe das, sich auf Arbeitstempo und Flexibilitdt statt auf die Perfektion des
Modells zu konzentrieren. Effektivere Manager sorgen dafiir, dass aus Pflichten
Vorteile entstehen.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Welche MaBBnahmen bezeichnet das Qualititsmanagement?
2. Was betrifft der Begriff Leistungen im QM?

3. Wie sehen die Wirtschaftswissenschaften das QM?

4. Was sind die Inhalte vom QM?

5. Was soll das QM bei der Gestaltung von Arbeitsablaufen in Organisationen
sicherstellen?

6. Worauf bezieht sich Qualitét?

7. Was zeigt die Nutzung der verschiedenen Qualititsstandards?
8. Was wird im QM als Managementaufgabe festgelegt?

9. Welche Prozesse gehdren zu einem Regelkreis im QM?

10. Was bedeutet der Qualitatsgewinn?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) das Management, der Prozess, die Art, die Kernaufgabe; erh6hen, das Produkt,
der Inhalt, der Kunde, der Platz, das Ergebnis, die Herstellung, das heif3t.

b) die Hauptaufgabe, das Resultat, die Ware, das bedeutet, der Sinn, steigen, die
Erzeugung, die Sorte, die Leitung, der Ablauf, der Klient, die Stelle.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
gewinnen, planen, festlegen, verbessern, anwenden, nutzen, unterscheiden,
definieren, anfordern, weiterbilden, 16sen, entwickeln.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
der Prozess + die Qualitit =

der Kern + die Aufgabe =

die Wirtschaft + die Wissenschaft =

die Regel + der Kreis =

die Struktur + die Verbesserung + die MaBnahmen =
die Qualitdt + das Management + der Prozess =
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Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

MO3HAYaTH, CIYTyBaTH MOKPAIICHHIO, OXOILIIOBATH, BHYTPINTHRO OpraHi3aTOpChKi
MOCJIYrd, TMiABUINYBAaTH €(QEeKTUBHICTh, 30epiraTd (MATPUMYBATH) SKICTb,
moCijaTd Miclle, JaHWM, TPU3BOJUTH JO0 YOro-H., PETiOHAbHI BIAMIHHOCTI,
Ha/IaBaTH BEITMKOTO 3HAYCHHS YOMY-H., KOMY-H.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Siitze mit folgenden Wortern:
einsetzen, das Uberpriifen von Dat., festlegen, erarbeiten, groler Wert wird auf

AKKk. gelegt, unterliegen, zur Verantwortung ziehen.

Ubung 9. Ergiinzen Sie folgende Siitze:

1. Qualitdtsmanagement | - die in der Planphase gewonnenen

bezeichnet ... Ergebnisse umgesetzt werden.

2. Der Begriff Leistungen umfasst | -  und  betrifit  vor allem  die

im QM die Dienstleistungen ... innerorganisatorischen Leistungen.

3. Qualitditsmanagement ist eine ... | - Kernaufgabe des Managements.

4. Qualitatsplanung - ... - aus vorheriger Phase gewonnene
Informationen werden fiir
Strukturverbesserungsmafinahmen und
Prozessoptimierung eingesetzt.

5. Qualitétslenkung - ... - Auswerten qualitativer und quantitativer

Qualititsinformationen (Kosten-Nutzen-
Betrachtungen, Uberpriifen von gemachten
Annahmen).

6. Qualitétssicherung - ... - alle organisatorischen MaBnahmen, die der
Verbesserung der Prozessqualitit, der
Leistungen und damit den Produkten
jeglicher Art dienen.

7. Qualititsgewinn - ... - es wird ein Ist-Zustand ermittelt und die
Rahmenbedingungen fiir das
Qualititsmanagement festgelegt.

Ubung 10. Was halten Sie vom Qualititsmanagement?
Ich halte ... fir gut/schlecht/ ...

Fiir ... spricht... / Dafiir spricht...

Gegen ... spricht ... / Dagegen spricht ...

Eine gute / schlechte Idee ist ...

Ein wichtiger / entscheidender Vorteil / Nachteil ist ...
... ist sicherlich sinnvoll / macht ja keinen Sinn.

Man muss auch bedenken, dass ...

Man darf nicht vergessen, dass ...

Ein Argument fiir/gegegn ... ist ...

Besonders hervorzuheben ist auch ...
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Ubung 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie iiber den Begriff
,, Qualitdtsmanagement *“ erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. VnopapmiHHA SIKICTIO IIO3HA4Ya€ BCl OPraHi3aTOPChKl 3aXOJH, SKI CIYTYIOTh
MOKPAIIEHHIO SIKOCTI BUKOHAHHSI TIPOIIECY, MOCIYT 1 MM CaMUM MPOTyKTaM Oy/Tb-
SIKOTO BUTY.

2. MarepianpHi Ta 4acoBl KpuTepli ciijg Opatu 10 yBaru, a TakoX MOTPIOHO
MiITPUMYBATH Ta PO3BUBATH JIajli SAKICTh MPOAYKTY a00 MOCTYTH.

3. YrpaBmiHHS SKICTIO TPU3BOIUTH HE 000B’S3KOBO /10 3HAYHIIIOTO PE3YNIbTaTy, a
JIMIII€ BCTAHOBIIIOE TIEBHY SIKICTb.

4. Icaye psg HOPM yIpaBIIHHS SIKICTIO, SIK1 3aCTOCOBYIOTBCS SIK paMKH a00 TaKOXK
K 3000B’A3yI0I0UMI KpUTEPIHN AJI 3Ty4eHHS! CUCTEMU YIPABIIIHHS SIKICTIO.

5. Hammoro meHemkepa npUTITyIOTh 10 BIAMOBIAAIBHOCTI 32 3aBAaHy IKOY.

6. Benukoro 3HaueHHs HaAAlOTh O€3MepEPBHOMY IMOKPAIIEHHIO MPOLIECY.

7. Mu po3po0miIi KOHIIETIIII pO3BUTKY IANPUEMCTBA.

8. OTpumani pe3yibTaTH JOCIIKEHHS BTy MapKETHHTY 3aCTOCOBYIOTHCSI Ha
MIPAKTHIII.

9. 3a0e3nedeHHs] SAKOCTI MPOJYKIII € BaXIUBUM aCIEKTOM JUIsl Oylb-sKOT
opraHi3ariii.

10. 3100yTa 1H(OpMaLis 3aCTOCOBYETHCS ISl ONTUMI3allli POLIECY.

Lektion 8

Auswirkungen des Ukraine - Krieges auf die Hotellerie
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Vormerkung -, -en — monepeHiii 3amuc, IOMEPEIHS peeCTparis
zustande kommen, a, 0 — 3aificHIOBATHUCS, BiIOyBaTHCS
die Stornierung -, -en — aHyJIFOBaHHS
verbindlich — 060B’s3k0BHI
die Anfrage -, -n — 3anur
die Pauschalreise -, -n — komIuIekCHA TypuUCTHYHA TOi3/IKa, TYpUCTHYHA TIOi3]IKa 3
NONEPETHBOIO OIUIATOIO BCIX BUTPAT
vergriffen — po3nponanuii, po3KyruieHnH
vorritig — 3amacHui, 1o € B 3amaci
der Zulassungsbezirk -(e)s, -e — peectpanilinuii OKpyT, peecTpariifHa 00JacTh
der Stammgast -es, -giste — HOCTIHHUIN KITIEHT
das Vorrecht -(e)s, -e — npuBises, mMpiopuTeT
die Auslastung -, -en — 3aBaHTaKeHICTh
verfallen, ie, a — 3akiHuyBatHcs (PO CTPOK), CTABATH HEAIHCHUM
die Belegung -, -en — 3aliHATICTh, PO3MIIIICHHS
die Provision -, -en — komiciiiHi, BUHaropo/ia 3a mociyru
manuell — pyunuii, Bpy4uny
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die Reklamation -, -en — ckapra
gering — MaJjiuii, He3HAYHHIHA
vereinfachen, -te, -t — cuporysatu
sogenannt — tak 3BaHUM

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:
Auswirkungen des Ukraine - Krieges auf die Hotellerie

Schon jetzt ist die Hotellerie durch die Corona Pandemie nachhaltig ins
Trudeln geraten, der Ukraine Krieg wird ebenso Auswirkungen haben. Schon jetzt
spiirt man an Hand des Benzinpereises, der auf Allzeithoch steht, welche
Auswirkungen diese Krise noch haben wird.

Bereits jetzt schnappt die Kostenfalle in der Hotellerie zu, explosionsartige
Erh6éhungen im Bereich Energie und Nahrungsmittel. Dieser Bereich wird sich
weiter als Herausforderung darstellen. Bis zu 35% Preiserhdhung wird hier als
durchaus realistisches Szenario beschrieben. Doch wie soll die Hotellerie diesen
Kosten gewachsen sein? Die Kassen sind leer, dringend benétigte Buchungen
bleiben nach wie vor aus. Erst ab Ostern soll sich dieses langsam wieder dndern.
Doch, Personalnot und Kosteneplosionen machen es schwer an wirklich goldene
Zeiten zu denken. Die jetzt noch hinzukommende Ukraine Krise treibt die
Sorgenfalten auf die Stirn.

Natiirlich hilft die Branche auch jetzt durch verschiedene Aktionen den
Flichtlingen Unterkiinfte bereit zu stellen. Doch wie kann man diese komplexen
Herausforderungen meistern? "In erster Linie muss sich die Hotellerie jetzt
teilweise neu erfinden. Es geht um Automatisierungsprozesse, um
personalentlastende Maflnahmen und auch um mehr Digitalisierung im Bereich
Vertrieb und "in House" Verkauf", so Michael Maus, Griinder der gutINSIDE
GmbH, die sich um viele Bereiche dieses Feldes kiimmert.

Daneben gilt es besonders in die Prisenz zu gelangen. Und, es wird auch um
Preise gehen. Die Geldbeutel der Biirgerinnen und Biirger werden nicht mehr prall
gefiillt sein. So wird sicherlich auch im Bereich Urlaub der eine oder andere EUR
gespart. Billige Pauschalurlaube beispielsweise in die Tiirkei riicken somit wieder
ins Blickfeld von Urlaubern, deren Mdglichkeiten beschrinkt sind. Hier muss die
deutsche Hotellerie sich etwas einfallen lassen. Wie erreicht man die Zielgruppe
derer, die noch iiber ausreichend Mittel verfiigen den Urlaub in Deutschland
machen zu konnen. Im Vergleich sieht das dann so aus: Pauschalurlaub fiir 4
Personen inkl. Flug und All inklusive im 5 Sterne Hotel in Alanya zum Preis von
2.308 EUR. Nimmt man ein 4 Sterne Haus im Sauerland, kommt die Familie hier
locker auf 3.887 EUR, allerdings nur mit Halbpension.

Wichtig ist es die richtige Zielgruppe zu erreichen und somit die Buchungen
stabil oben zu halten. Ebenso muss dem Personalnotstand Rechnung getragen
werden, denn Klar ist auch, die Erwartungshaltung an Service wird bei steigenden
Preisen auch nicht niedriger.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:
1. Welche Hauptleistungen bietet ein Hotelbetrieb an?
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2. Wie viele und welche Leistungsstellen bzw. -bereichen unterscheidet man?
3. Was umfasst das Logement?

4. Was wird zur Verpflegung gezihlt?

5. Was beinhaltet die Logistik?

6. Woraus besteht die Verwaltung?

7. Was ist die zentrale Verpflegungsleistung?

8. Was sind die Kiichenleistungen?

9. Welche Nebenleistungen bieten Hotels an?

10. Was gehort zu den Aufgaben vom Hoteldirektor?

11. Was macht der Stellvertreter des Direktors in einem grof3en Hotel?

Lektion 9

Die zehn Rollen eines Managers
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Destination -, -en — npu3HadYeHHs, 1[iJIb
begreifen, i, I — 3po3ymiTH, OCATHYTH
das Reiseverhalten -s, - — moBeziHKa Iia Yyac MOAOPOKI
die Erwartungshaltung -, -en — o4ikyBajbHa MO3HIIis
sich anndhern, -te, -t — HaGmxyBaTHCS
sich ergeben, a, e — BUSBIATHUCS, BUBHAYATUCS
sich tiberschneiden, i, i — mepecikarucs
der Fremdenverkehrsverband -(e)s, -bande — crinka iHo3eMHOTO Typu3My
darbieten, 0, 0 — npencraBasTH
etablieren, -te, -t — yknmagaru
die Dachmarke -, -n — «mmokpuBaroua» Mapka
der Vermarkter -s, - — mpozaasenpb
auftreten, a, e — mocraBarn
auswaértig — HeTyTelHIH, IHO3EeMHHIA
gastgewerblich — ractpoHomiuHUH, ... TPOMAICHKOTO Xap4UyBaHHS
ansassig — micreBwuii
der Zulieferer -s, - — mocraganbHuUK
der Reiseveranstalter -s, - — typonepartop
vorrangig — mepuo4yeproBuii, MPUOPUTETHHIA
sich richten auf Akk., -te, -t — cipssmoByBaTHCS Ha II0-H., KOTO-H., IParHYTH 10
KOT'0-H., YOTr0-H.

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text.
Die zehn ,,Rollen* eines Managers
Drei der Rollen ergeben sich unmittelbar aus der Weisungsbefugnis und dem
Status eines Managers. Dazu gehoren grundlegende zwischenmenschliche
Beziehungen:
« Galionsfigur: Ein Manager hat stets offizielle Pflichten zu erfiillen, die zum Teil
Routine sind, wenig Kommunikation beinhalten, und beinhalten oft keine
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wichtigen Entscheidungen. Dennoch sind sie fiir den reibungslosen Betrieb einer
Organisation wichtig und kénnen nicht weggelassen werden.

o Fiihrer: Einige Handlungen einer Fiihrungskraft beinhalten Personalfiihrung,
darunter die Einstellung und Schulung von Mitarbeitern. Auf der anderen Seite
gibt es indirekte Aufgaben wie Mitarbeiter motivieren und ermutigen.

. Vernetzer: Auch wenn dies selten gesagt wird, aber ein Manager verbringt
genauso viel Zeit mit Gleichrangigen oder anderen Personen auBlerhalb seiner
Abteilung wie mit den eigenen Mitarbeitern. Informationsverarbeitung und
Kommunikation sind wesentliche Arbeitsteile eines Managers.

o Radarschirm: Ein Manager muss stindig nach Informationen suchen, mit
Ansprechpartnern und unterstellten Mitarbeitern sprechen und Informationen
aufnehmen, die er ausschlieBlich iiber sein personliches Netzwerk erhalt.

« Sender: Weitergabe von Informationen, die der Manager gewonnen hat, an
unterstellte Mitarbeiter, die auf andere Weise keinen Zugang dazu haben.

o Sprecher: Der Manager als Repriasentant, der Informationen an das
Managementteam seiner Organisation sendet. Da Informationen die Grundlage von
Entscheidungen sind, beschreibt Mintzberg vier Fiihrungsrollen, die den Manager
als Entscheider betreffen.

« Unternehmer: In dieser Rolle versucht der Manager, Verbesserungen in der
Abteilung herbeizufithren. Dabei unterstiitzt er die Anpassung an ein sich
wandelndes Umfeld.

o Problemloser: Der Manager reagiert auf Verdanderungen, die iiberwiegend
auBerhalb seines Einflussbereichs liegen. Solche Situationen sind unvermeidbar, da
niemand alle Folgen vorhersehen kann, die mit getroffenen Malnahmen
einhergehen.

« Ressourcenzuteiler: Als Ressourcenzuteiler muss ein Manager entscheiden, wer
was bekommt. Zudem genehmigt er wichtige Abteilungsentscheidungen vor deren
Umsetzung.

o Verhandlungsfiihrer: Verhandlungen sind ein integraler Teil der Tétigkeit eines
Managers, da er befugt ist und tliber die erforderlichen Informationen verfiigt, um
Ressourcen der Organisation in ,,Echtzeit* bereitzustellen.

Es kann recht schwierig sein, sich fiir eine Rolle zu entscheiden, zumal diese
zehn Managementrollen miteinander verbunden sind und eine Managementeinheit
bilden. Im Nachhinein kann dies ein potenzielles Problem fiir das
Managementteam sein, da dazu Teamarbeit mit Mitgliedern erforderlich ist, die als
eine Einheit agieren, um effizient zu sein.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Was bezeichnet man mit Deastination im Tourismus?

2. Woraus ist das Konzept der Destination historisch erwachsen?
3. Wozu fiihrt die Erwartungshaltung des Reisenden?

4. Wo liegen die Urspriinge des Destinationsmanagements?

5. Wofiir ist das Tourismusmanagement verantwortlich?

6. Was hat das Tourismusmarketing primér zum Ziel?

7. Wer sind die Kooperationspartner vom Tourismusmarketing?
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8. Wie nennt man die Trégerorganisationen des Tourismusmarketings?

9. Auf wen richten sich kommunikationspolitische MafBlnahmen 1m
Tourismusmarketing?

10. Wer gehort zu potenziellen Besuchern?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) begreifen, der Vermakter, steigern, darbieten, wirtschaftlich, zdhlen zu Dat., die
Organisation, der Verband, die Vielzahl, die Werbung;

b) darstellen, gehoren zu Dat., der Verkdufer, die Menge, die Gemeinschaft,
verstehen, die Gesellschaft, 6konomisch, die Reklame, erhohen.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
erwarten, reisen, tragen, entwickeln, iibernachten, vertreten, sich unterhalten,
besuchen, zuliefern, veranstalten, verbessern, bearbeiten.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
die Reise + das Ziel =

das Mittel + das Meer + der Raum =

baden + der Urlaub =

der Sommer + der Berg + der Tourismus =

die Reise + das Biiro =

viel + die Zeit =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

MeTa MOAOPOXK1, MPU3BOAUTH 10 YOTO-H., JIITHIN T1PCbKUI TypU3M, 3 1HIIOTO OOKY,
MICIIEBICTh, HOCIH peKJIaMHy, TypUCTUYHA Taly3b, OyTH BiJMOBIJAILHUM 32 MI0-H.,
3a]lydeHHsT HOBUX 3ac00iB KOMYHiKallii, oOpoOka HOBUX pPHHKIB, 3arajibHi
CTaHJapTH, MaTh 3a METy, Ha MICIl, MOCTa4aJbHUK TOCIYT, BHYTPIIIHINA Ta
1HO3eMHMI PUHKH, 0c00a, sika mepedyBae y AUIOBIM MOI3MI, 3apaxOBYyBAaTUCS 10
YOro-H.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:
bezeichnen, begreifen, sich iiberschneiden, staatlich, verantwortlich sein fiir Akk.,

die Ankunft, steigern, nennen, der Geschiftsreisende.

Ubung 9. Ergiinzen Sie folgende Siitze:

1. Mit Destination bezeichnet man im |-aus dem Reiseverhalten historisch
Tourismus ... erwachsen.

2. Das Konzept der Destination ist ... - in den kommunalen
Fremdenverkehrsverbianden, die eine
Ortschaft als Destination darboten.

3. Die Erwartungshaltung des Reisenden | - Werbetréger.

fihrt dazu, ...
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4, Urspriinge des
Destinationsmanagements liegen ...

5. Heute etabliert man typischerweise
gemeinsame Dachmarken als ... .

6. Neben der Tourismuswerbung treten

die Trager des Destinationsmarketings

- dass sich das Angebot anndhert und
sich ein Profil ergibt.

- einen geographischen Raum, der als
ein Reiseziel begriffen wird.

- die Ankiinfte und Ubernachtungen
von auswartigen Gésten zu steigern.

auch vermehrt als Reisebiro oder
Reiseveranstalter auf ...

7. Tourismusmarketing hat primdr zum | -
Ziel, ...

und  etablieren  gemeinsame
Standards des Qualitdtsmanagements
der Destination.

8. Tourismusmarketing kooperiert dabei | - Tourismusverband.
mit ...

9. Die  Trigerorganisationen
Tourismusmarketings nennt man ...
10. Kommunikationspolitische
MaBnahmen im  Tourismusmarketing

richten sich jedoch vorrangig auf ...

des | - potenzielle Besucher.

- einer Vielzahl von Partnern.

Ubung 10. Sagen Sie die Siitze weiter. Verwenden Sie die Worter aus dem Text
"Tourismusmanagement und -marketing":

Der Text besteht aus drei / ... Teilen: ...

Der Textist in drei /... Teile gegliedert: ...

Zuerst mochte ich iiber .... sprechen und dann etwas zum Thema ... sagen.

Im dritten Teil geht es dann um ... und zum Schluss mdchte ich noch auf ...
eingehen. Ich mochte auf vier / ... wesentliche Punkte eingehen.

I"Jb}_mg 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie iiber den Begriff
,, Tourismusmanagement und -marketing *“ erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. OuikyBasibHa MO3UIS MOAOPOXKYIOUUX MPU3BOAMUTH 10 TOrO, IO MPOIO3UIIISL
HaOJUKYETHCS Ta BU3HAYAETHCS TPOP1Ib.

2. MeHeKMEHT TYpU3My BIANOBIIANBHUN 3a MOKPAIIEHHS KOHLEMNTIB Ta Oi3Hec-
MoOJeJield, PO3BUTOK HOBUX MOJENEH 0XOAYy Ta PO3MOILT JOXOAY, 3aIy4CHHS
HOBUX 3acOOIB/IUIAXIB KOMYHIKAIli B MIAMPUEMCTBO, PO3BUTOK HOBHUX
MPOTYKTIB/IHANBITyaTi3allii MPOaYKTY, CTpATETiH 11 00pOOKH HOBHX PUHKIB.

3. MapkeTuHr TypusMy B NEpIIy 4epry Ma€ 3a METy HIABUIIUTU NMPUOYTTS Ta
HOYIBJIIO HETYTEIIHIX TOCTEH.

4. IIpn 1bOMy MapKETUHT TypU3MY CHIBIIpalltoe 3 OaraTbma napTHEpaMu.

5. [lapTHepu 31 criBIpall IpeICTaBIIIOTh BHYTPIIIHI IIJTHOB1 TPYTIH.

6. Benuki TypucTU4HI Tpyny npuOyBaroTh O HALIOTO MICTa MIOJEHHO.

7. BiaBigaitMo 1bOro poKy TypUCTHUHHIA sipMapok y JIbBoBi!

8. [TpoBeniTh (Sie-Form) exckypciro o MicTy BiiBigyBa4aM KOHrpecy!
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9. IMompartorite (Ihr-Form) mag po3BUTKOM HOBHX MPOTYKTIB HA TiANPHEMCTBI!
10. Buznau nuisixu 3a1y4eHHs] HOBUX 3aC001B KOMYHIKaIlii!

Lektion 10

UNTERNEHMENSFUHRUNG
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen.
die Unternehmensfiihrung - — ynpaBmiHHSs MiAIPUEMCTBOM
tibergeordnet — Bue crosumii
der Stakeholder -s, - — ygacHuK crijIbHOI CITpaBH
langfristig — noBrocTpokoBwmii
die Beherrschung - — oBonozginHs, yrpaBiiHHSI
sich auszeichnen durch AkK., -te, -t — Biapi3HITHCS, BUALIATACS YUM-H.
im funktionalen Sinn — y ¢pyHkIioHaTIbHOMY 3HaYCHHI
Im institutionellen Sinn — B oprasxizamniiHoOMy 3HaYCHHI
die Wirksamkeit - — gieBicThb, €peKTHBHICTE
effizient — edexTuBHMIA, Hi€BH
die Anspruchsgruppe -, -n — BuMorosa rpyma
die Corporate Governance — rpaBuJia yrpaBJIiHHs
festhalten an Dat., -ie, -a — mpuTpuMyBaTUCS YOTO-H.
ausrichten, -te, -t — BcraHOBIJIFOBaTH, BUKOHYBATH, 3/IIHCHIOBATH
die Unbestimmtheit - — HeBu3HaueHiCTH
der Aufbau -(e)s, -ten — Oy 1iBHHIITBO, CTBOPCHHSI
die Zielgrofe - — xinneBa BemuurHa, MiTHOBA (QYHKIIIS
kurzfristig — kopoTkocTpOKOBHIA
die Zunahme der Exaktheit — picT (30i1bIIICHHST) TOYHOCTI
titigen, -te, -t — ykimamgatu, 301HCHIOBATH

Ubung 2. Lesen und iibersetzen Sie den Text.
UNTERNEHMENSFUHRUNG

Unternehmensfithrung  bezeichnet  die  direkte  und  indirekte
Verhaltensbeeinflussung zur Realisierung von Zielen, die sich aus libergeordneten
Zielen einer Organisation, des Unternehmens, und den Erwartungen der
Stakeholder ableiten. Ein Teil der Unternehmensfithrung ist die Personalfiihrung.

Zu den typischen Haupt-Fiihrungsaufgaben des Managements gehoren:

die strategische Unternehmensplanung; Festlegung der langfristigen
Rahmenkonzeption fiir die strategischen Geschiftsfelder;

die Konzeption, Finfilhrung und Pflege wesentlicher leistungsfahiger
Systemstrukturen z. B. Planungs- und Kontrollsysteme, das Organisationssystem;

Gegenstand der Lehre von der Unternehmensfithrung  (vgl.
Managementlehre) ist die Gestaltung von Organisationen im Sinne von
zweckgerichteten sozialen Systemen. Die Unternehmensfiihrung kann institutional
und funktional interpretiert werden.
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Die Fithrung von Unternehmen im institutionalen Sinn entspricht einer
Personengruppe, die eine Organisation fiihrt, wéahrend im funktionalen Sinn der
Begriff Unternechmensfiihrung fiir die damit verbundenen Tatigkeiten und
Aufgaben steht. Im funktionalen Sinn bedeutet Unternehmensfiihrung die
Beherrschung eines Prozesses bzw. eines Fiihrungsprozesses. Ein Prozess zeichnet
sich durch die Definition von Anfangs- und Endzustand aus.

Unternehmensfithrung — im funktionalen wie im institutionellen Sinn — hat
mit  Wirksamkeit, Systematisierung, Professionalisierung, zielgerichteter
Steuerung, effizientem und okonomischem Handeln zu tun. Aufgabe eines
Managers ist die Planung, Durchfiithrung, Kontrolle und Steuerung von
Malnahmen zum Wohl des Zweckes der Organisation bzw. des Unternehmens und
aller daran Beteiligten (Anspruchsgruppen = Stakeholder) unter Einsatz der ihm
zur Verfiigung stehenden betrieblichen Ressourcen.

Die Unternchmensfithrung ldsst sich unter Tatigkeits-, Personal-,
Organisations- und Prozessaspekten betrachten. Die gesetzlichen und anderen
regulativen Rahmenbedingungen der Unternehmensfiithrung sind in der Corporate
Governance festgehalten.

Strategische Fiihrung ist entsprechend der zugrundegelegten Fiihrungsebene
tendenziell langfristig ausgerichtet und kann wegen einer relativ grof3en
Unbestimmtheit der verfiigbaren Informationen lediglich die grobe Gesamtplanung
des Unternehmens zum Inhalt haben. Sie stellt das Bindeglied zwischen der
tibergeordneten Unternehmensphilosophie und der nichtstrategischen Fiihrung dar.

Wihrend die Zielgrof3e der strategischen Unternehmensfiihrung der Aufbau
neuer Erfolgspotentiale sowie den Erhalt bestehender ist, steht die unmittelbare
Erfolgserzielung mit Hilfe der bestehenden Erfolgsfaktoren und die Umsetzung der
festgelegten Unternehmensstrategie im  Mittelpunkt der nichtstrategischen
Unternehmensfiihrung. Mit ihr erfolgt die kurzfristige Festlegung der Programme,
Tatigkeiten und benétigten Mittel fiir die verschiedenen Bereiche im Detail. Die
hiermit verbundene Zunahme der Exaktheit der zur Verfligung stehenden
Informationen fiihrt zu einer stirkeren Differenzierung der getitigten Pléne.

Ubung 3. Beantworten Sie Fragen zum Text.

Was bezeichnet die Unternehmensfithrung?

Was gehort zu den typischen Haupt-Fiihrungsaufgaben des Managements?

Was ist der Gegenstand der Managementlehre?

Was bedeutet Unternehmensfithrung im funktionalen Sinn?

Was bedeutet Unternehmensfiihrung im institutionellen Sinn?

Womit hat Unternehmensfiithrung zu tun?

. Die  Unternehmensfiihrung ldsst sich unter Téatigkeits-, Personal-,
Organlsatlons und Prozessaspekten betrachten, nicht wahr?

8. Was kann strategische Fithrung zum Inhalt haben?

9. Stellt strategische Fiihrung das Bindeglied zwischen der iibergeordneten
Unternehmensphilosophie und der nichtstrategischen Fiihrung dar?

10. Was steht im Mittelpunkt der nichtstrategischen Unternehmensfiihrung?

NoabkowdE
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Lektion 11

QUALITATSMANAGEMENT
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
das Qualititsmanagement -S - — ympaBIiHHSA SKICTIO
jeglicher Art — Oyab-sikoro Bumy
betreffen, a, 0 — crocyBatucs
die Kernaufgabe -, en — x1rouoBe 3aBaHH
die Vorgabe -, -n — kputepiit
beriicksichtigen, -te, -t — 6patu 10 yBaru
die Erhaltung -, -en — 30epexxeHHs, TiATPUMYBaHHS
die Belegschaft -, -en — poGounii KoneKTHB
der Arbeitsablauf -s, -ablaufe — po6ouwnii akTuB, porec
sicherstellen, -te, -t — rapanTyBatu, 3a0e3ne4yBaTH, BCTAHOBIIIOBATH
sich beziehen auf AkK., 0, 0 — mokiragaTrcs Ha I[0-H., CTOCYBATHUCS YOI0-H.
den Anforderungen geniigen, -te, -t — 3a10BOJILHATH BUMOTH
zwangslaufig — Hemunyuuit, mpuMycoBuit
die Etablierung -, -en — BTiJIeHHs, 3aJTy4eHHS
selbstreferenziell — B3aemoBigHOCHMIA, TOH, KKl caM Ha ceOe MOCHUIAETHCS
zur Verantwortung ziehen, 0, 0 — nputaryBats 10 BiAOBIJaIBHOCTI
die Qualitatslenkung -en, - — perymtoBaHHS sIKOCTI
vorherig — nonepenHiit
einsetzen, -te, -t — 3actocoByBaTn
kommunizieren, -te, -t — MoOBiZOMJIATH, JOBOJAUTH IO BiZoMa

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:
QUALITATSMANAGEMENT

Qualititsmanagement (QM)  bezeichnet alle  organisatorischen
MalBnahmen, die der Verbesserung der Prozessqualitét, der Leistungen und damit
den Produkten jeglicher Art dienen. Der Begriff Leistungen umfasst im QM die
Dienstleistungen, geht aber {iber den {iblichen Begriff hinaus und betrifft vor
allem die innerorganisatorischen Leistungen. Qualititsmanagement ist eine
Kernaufgabe des Managements.

Die Wirtschaftswissenschaften sehen Qualititsmanagement als Teilbereich
des funktionalen Managements, mit dem Ziel, die Effektivitat und Effizienz einer
Arbeit (Arbeitsqualitidt) oder von Geschiftsprozessen zu erhohen. Dabei sind
materielle und zeitliche Vorgaben zu beriicksichtigen sowie die Qualitit von
Produkt oder Dienstleistung zu erhalten oder weiterzuentwickeln.

Die Inhalte sind etwa die Optimierung von Kommunikationsstrukturen,
professionelle Losungsstrategien, die Erhaltung oder Steigerung der Zufriedenheit
von Kunden oder Klienten sowie der Motivation der Belegschaft, die
Standardisierungen bestimmter Handlungs- und Arbeitsprozesse, Normen fiir
Produkte oder Leistungen, Dokumentationen, berufliche Weiterbildung,
Ausstattung und Gestaltung von Arbeitsraumen.
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Bei der Gestaltung von Arbeitsabliufen in Organisationen soll
Qualitdtsmanagement sicherstellen, dass Qualitdtsbelange den zugewiesenen Platz
einnehmen. Qualitit bezieht sich dabei sowohl auf die vermarkteten Produkte und
Dienstleistungen, als auch auf die internen Prozesse der Organisation und ist
definiert als das Maf3, in dem das betrachtete Produkt oder der betrachtete Prozess
den Anforderungen geniigt.

Qualitditsmanagement fithrt somit nicht zwangslaufig 2zu einem
hoherwertigen Ergebnis, sondern stellt nur die vorgegebene Qualitit sicher. Auch
der Herstellungsprozess eines Billigprodukts kann einem vollstdndigen
Qualitdtsmanagement unterliegen.

Es gibt eine Reihe von Qualititsmanagementnormen, welche als Rahmen
oder auch als verpflichtende Vorgabe fiir die Etablierung eines
Qualitditsmanagementsystems  herangezogen werden. Die Nutzung der
verschiedenen Qualititsstandards zeigt starke regionale und branchenspezifische
Unterschiede.

Qualitdtsmanagement ist ein Selbstreferenzieller Prozess, das heif3t, die
Verfahren zur Verbesserung des jeweiligen Gegenstands lassen sich auch auf den
Qualitditsmanagementprozess selbst anwenden.

Im QM als Managementaufgabe werden festgelegt: Qualitatspolitik, Ziele,
Verantwortungen.

Dabei liegt es im Interesse des Managements, eindeutige Beschreibungen
niederzulegen, andernfalls kann es personlich fir die durch das Produkt
eingetretenen Schaden zur Verantwortung gezogen werden.

GroBler Wert wird auf die kontinuierliche Verbesserung der Prozesse gelegt.
Erfahrungen daraus flieBen wieder zuriick in die Planung, so dass ein Regelkreis
(Demingkreis) entsteht:

Qualitdtsplanung - es wird ein Ist-Zustand ermittelt und die
Rahmenbedingungen fiir das Qualititsmanagement festgelegt. Danach werden
Konzepte und Abliufe erarbeitet.

Qualitiitslenkung - die in der Planphase gewonnenen Ergebnisse umgesetzt
werden.

Qualitdtssicherung —  Auswerten  qualitativer und  quantitativer
Qualititsinformationen  (Kosten-Nutzen-Betrachtungen,  Uberpriifen ~ von
gemachten Annahmen).

Qualitatsgewinn — aus vorheriger Phase werden gewonnene
Informationen fiir Strukturverbesserungsmafinahmen und Prozessoptimierung
eingesetzt. Erfolge und Ergebnisse werden kommuniziert.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Welche MaBnahmen bezeichnet das Qualitdtsmanagement?

2. Was betrifft der Begriff Leistungen im QM?

3. Wie sehen die Wirtschaftswissenschaften das QM?

4. Was sind die Inhalte vom QM?

5. Was soll das QM bei der Gestaltung von Arbeitsablaufen in Organisationen
sicherstellen?
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6. Worauf bezieht sich Qualitit?

7. Was zeigt die Nutzung der verschiedenen Qualititsstandards?
8. Was wird im QM als Managementaufgabe festgelegt?

9. Welche Prozesse gehoren zu einem Regelkreis im QM?

10. Was bedeutet der Qualititsgewinn?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) das Management, der Prozess, die Art, die Kernaufgabe; erh6hen, das Produkt,
der Inhalt, der Kunde, der Platz, das Ergebnis, die Herstellung, das heift.

b) die Hauptaufgabe, das Resultat, die Ware, das bedeutet, der Sinn, steigen, die
Erzeugung, die Sorte, die Leitung, der Ablauf, der Klient, die Stelle.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
gewinnen, planen, festlegen, verbessern, anwenden, nutzen, unterscheiden,
definieren, anfordern, weiterbilden, 16sen, entwickeln.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
der Prozess + die Qualitit =

der Kern + die Aufgabe =

die Wirtschaft + die Wissenschaft =

die Regel + der Kreis =

die Struktur + die Verbesserung + die MaBBnahmen =
die Qualitat + das Management + der Prozess =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

MO3HAYaTH, CIYT'YBAaTH MOKPAIIEHHIO, OXOIUIIOBATH, BHYTPIIIHBO OPraHi3aTOPCHKI
MOCJIYTH, TIJIBUIYBaTH €(QEKTUBHICTh, 30epiraTd (MIATPUMYBATH) SIKICTb,
MoCIaTh  MicCIle, JIaHWM, TPU3BOJMTH JO YOro-H., PETiOHAIBHI BIAMIHHOCTI,
HAJ[aBaTH BEIUKOTO 3HAYECHHS YOMY-H., KOMY-H.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Sdtze mit folgenden Wortern:
einsetzen, das Uberpriifen von Dat., festlegen, erarbeiten, groler Wert wird auf
Akk. gelegt, unterliegen, zur Verantwortung ziehen.

Ubung 9. Ergiinzen Sie folgende Siitze:

1. Qualititsmanagement | - die in der Planphase gewonnenen

bezeichnet ... Ergebnisse umgesetzt werden.

2. Der Begriff Leistungen umfasst | -  und  betrifit  vor allem die

im QM die Dienstleistungen ... innerorganisatorischen Leistungen.

3. Qualitditsmanagement ist eine ... | - Kernaufgabe des Managements.

4. Qualitétsplanung - ... - aus vorheriger Phase gewonnene
Informationen werden fiir
Strukturverbesserungsmafinahmen und
Prozessoptimierung eingesetzt.
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5. Qualitétslenkung - ... - Auswerten qualitativer und quantitativer
Qualititsinformationen (Kosten-Nutzen-
Betrachtungen, Uberpriifen von gemachten
Annahmen).

6. Qualititssicherung - ... - alle organisatorischen MaBnahmen, die der
Verbesserung der Prozessqualitit, der
Leistungen und damit den Produkten
jeglicher Art dienen.

7. Qualititsgewinn - ... - es wird ein Ist-Zustand ermittelt und die
Rahmenbedingungen fiir das
Qualititsmanagement festgelegt.

Ubung 10. Was halten Sie vom Qualititsmanagement?
Ich halte ... fiir gut/schlecht/ ...

Fiir ... spricht... / Dafiir spricht...

Gegen ... spricht ... / Dagegen spricht ...

Eine gute / schlechte Idee ist ...

Ein wichtiger / entscheidender Vorteil / Nachteil ist ...
... Ist sicherlich sinnvoll / macht ja keinen Sinn.

Man muss auch bedenken, dass ...

Man darf nicht vergessen, dass ...

Ein Argument fiir/gegegn ... ist ...

Besonders hervorzuheben ist auch ...

I"Jb}_mg 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie iiber den Begriff
., Qualitdtsmanagement * erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. YopaBniHHSA $KICTIO TO3HA4a€ BCl OPraHi3aTOPChbKi 3aXOAH, Kl CIYTYIOTh
MOKPAIICHHIO SIKOCTI BUKOHAHHS MPOLECY, MOCIYT 1 IUM CaMUM MPOAYKTaM OyJib-
SIKOTO BHILY.

2. MarepianbHi Ta 4yacoBl KputTepii ciifg OpaTh OO yBard, a TaKoX MOTPIOHO
MIITPUMYBATH Ta PO3BUBATH Al SIKICTh IPOJIYKTY 200 MOCIIYTH.

3. YrpaBiiHHS SKICTIO NPU3BOAUTH HE 00OB’SI3KOBO /10 3HAYHIIIOTO Pe3yJibTary, a
JIUIIIe BCTAHOBJIIOE MEBHY SIKICTb.

4. IcHye psim HOpM yHpPABITIHHS SKICTIO, SIK1 3aCTOCOBYIOTBCS IK pPaMKH a00 TaKOX
SIK 3000B’SI3yIOIOUNN KPUTEPIH IS 3TyISHHSI CUCTEMU YIPABIIIHHS SIKICTIO.

5. Hamoro MeHemxepa NpUTATYIOTh 10 BIAOBIAIBHOCTI 32 3aBJJaHy LIKOAY.

6. Benukoro 3HaueHHs HaAalOTh Oe3MepepBHOMY IMOKPAIICHHIO MPOILIECY.

7. Mu po3po0mIi KOHIIETIIIT pO3BUTKY HiAMPUEMCTBA.

8. OTpumaHi pe3ysbTaTh JOCHIIKEHHs BTy MApKETUHTY 3aCTOCOBYIOTHCS Ha
MPaKTHII].

9. 3abe3nedeHHs SKOCTI MPOAYKII € BaXJIUBUM acHeKTOM JJIg Oyab-sSKOi
oprasizartii.
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10. 3n06yTa iH(popMallist 3aCTOCOBYETHCS TSl ONITUMI3ALII] TPOLIECY.

Lektion 12

Manager in modernen Organisationen
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
das Anstellungsverhiltnis -Ses, -Se — BIAHOCHHH 3T1THO TPYAOBOTO JIOTOBOPY
wahrnehmen, a, 0 — OpaTtu Ha cebe
folglich — Tomy, Takum yrHOM
seinerseits — 3i cBoro OOKy
in Bezug auf AkK. — BifHOCHO 9OTr0-H., CTOCOBHO YOT'O-H.
die Abweichung -, -en — BigxuJIeHHs, BIAMIHHICTh
abwickeln, -te, -t — BUKoHyBaTH, 31iHCHIOBATH, ONPAI[bOBYBATH
zuldssig — momycTUMHUIA
der Untergebene -n, -n — miyernuii
die Verpflichtung -, -en — 30008’ s13anHs
beanspruchen, -te -t — BumaraTu, npeTeHIyBaTH
zuweisen, ie, ie - HaaBaTu
auf Dauer stellen, -te, -t — BigkmagaTi Ha JOBFOTPUBAIY IIEPCIECKTUBY
erzwingen, a, U — 3MyIIyBaTH
sich befreien von D., -te, -t — 3BiIBbHATHCSA BiJl YOI'0O-H.
zeitweilig — TuMyacoBwmii
entziehen, 0, 0 — He miggaBaTucs
die Anerkennung -, -en — BU3HaHHs
das Vertrauen -s, - — noBipa
ergeben, a, € — BUSIBJIATH, TOKA3yBaTH

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text.
Manager in modernen Organisationen

Ein Manager ist eine Person im Anstellungsverhaltnis, welche
Managementaufgaben in einer Organisation wahrnimmt. Die wichtigsten
Managementaufgaben sind Planung, Organisation, Fithrung und Kontrolle. Die
Begriffe Manager und Fiithrungskraft werden hiufig synonym verwendet, obwohl
sie sich in den Aufgaben und Kompetenzen unterscheiden. Fiihrung ist ein
Teilbereich des Managements, folglich bendtigen Manager vor allem
Managementkompetenzen,  wihrend  Fihrungskrifte  insbesondere  {iber
Fithrungskompetenzen verfiigen miissen.

Die Funktion des Managers besteht darin, dass er seinerseits die
Organisation beobachtet und zwar daraufhin, ob sie in Bezug auf sich laufend
dndernde Umwelten (hier: Mairkte) noch die richtige Strategie verfolgt.
Organisationen beobachten Abweichungen, verstirken sie (das nennt man
Innovation) oder versuchen sie zu korrigieren. Die Funktion des Managers ist es,
die von ihm selbst gesetzten Differenzen (bspw. viel oder wenig Gewinn erzielen,
Auftrige schnell oder langsam abwickeln, hohe oder gerade noch zuldssige
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Sicherheitsvorkehrungen treffen usw.) zu variieren. Ob sich die laufend
geschehenden Verdnderungen auch steuern lassen, hdngt aber letztlich auch von
der sozialen Beziehung zwischen Manager und Untergebenen ab.

Wenn Manager als Fiihrungskrifte betrachtet werden, dann unterstellen
Vertreter der Organisationspsychologie oder der Managementlehre meist
besondere Kompetenzen, die den Manager als Person auszeichnen. Fiihrung
erscheint dann als eine Fahigkeit, die ein Manager haben oder zumindest lernen
kann und man empfiehlt ihm einen kontextsensitiven Fiihrungsstil.

In sozialwissenschaftlicher Perspektive ist der Fiihrungsstil das Resultat
einer Fiihrungsbeziehung zwischen dem Manager und seinen Mitarbeitern. Er
entsteht auf Basis wechselseitiger Erwartungen und Verpflichtungen — und nicht:
weil er einseitig beansprucht wird. Daher ist es aus dieser Perspektive ein
selbstverstindlicher Gedanke, dass auch die Mitarbeiter ihre Vorgesetzten fiihren,
dass man sowohl mit Fiihrung ,,von oben‘ als auch ,,von unten* rechnen muss.

Welche Art der Fiihrungsbeziehung realisiert wird, hdngt im Kern von der
Frage ab, ob und wie dem Manager Autoritidt von den Untergebenen zugewiesen
wird, sowie von der Frage, ob und wie ein solch problematisches
Wechselwirkungsverhaltnis auf Dauer gestellt werden kann. Denn die Zuweisung
von Autoritét erfolgt weitgehend freiwillig — man kann sie nicht erzwingen — und
kann jederzeit wieder entzogen werden. Die Griinde fiir eine solche Zuweisung
sind vielfdltig, sie kann aber fiir beide Seiten Vorteile haben. So befreien sich die
Mitarbeiter etwa von einem Teil der Unsicherheit, der jeden Entscheidungsprozess
kennzeichnet, indem sie sich auf die {ibergeordnete Person verlassen. Und sie
gelangen zeitweilig, trotz Fortbestehen der Machtasymmetrie, in eine Position, in
der sie dem Fiihrer etwas entziehen konnen, an dessen Kontinuitdt er
wahrscheinlich ein Interesse entwickeln wird: Der Nutzen besteht flir ithn in einer
Zunahme wertvoller Gestaltungsoptionen und in der Anerkennung seitens der
Mitarbeiter.

Man kann fiinf Bereiche von Schliisselqualifikationen fiir Manager
unterscheiden:

fachliche Qualifikation (Sache),

konzeptionelle Qualifikation (Zielsetzung),
methodische Qualifikation (Realisierung),
kommunikative Qualifikation (Umgang mit Menschen),
soziale Verantwortung (Moral und Ethik).

Eine Umfrage aus dem Jahr 2011 (GfK-Vertrauensindex 2011) iiber das
Vertrauen der Biirger in 20 verschiedene Berufsgruppen und Organisationen
ergab, dass sich das Image der Manager wieder etwas gebessert hat, diese aber
dennoch auf dem vorletzten Platz und damit nur knapp vor den noch schlechter
platzierten Politikern liegen.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Wie kann man einen Manager definieren?

2. Was sind die wichtigsten Managementaufgaben?

3. Sind die Begrifte Manager und Fiihrungskraft gleich?
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4. Worin besteht die Funktion des Managers?

5. Was bedeutet der Fiihrungsstil in sozialwissenschaftlicher Perspektive?

6. Wovon hingt es ab, welche Art der Fiihrungsbeziehung realisiert wird?

7. Wie erfolgt die Zuweisung von Autoritét?

8. Wie viele und welche Bereiche von Schliisselqualifikationen fiir Manager kann
man unterscheiden?

9. Was ergab eine Umfrage aus dem Jahr 2011 {iber das Vertrauen der Biirger den
Managern?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) haufig, bendtigen, die Differenz, empfehlen, die Perspektive, das Resultat,
kennzeichnen;

b) der Unterschied, das Ergebnis, oft, raten, die Aussicht, charakterisieren,
brauchen.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
aufgeben, fiihren, organisieren, differenzieren, veridndern, erwarten, zuweisen,
mitarbeiten, anerkennen, vertrauen.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
der Teil + der Bereich =

die Sicherheit + die Vorkehrung =

die Entscheidung + der Prozess =

der Schliissel + die Qualifikation =

der Beruf + die Gruppe =

die Fiihrung + die Beziehung =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

Opatu Ha ceOe 3aBAaHHS YIOpaBIiHHS, KEPIBHUITBO (KEpIBHUM CKIan),
CIIOCTEpIraTH 3a OpraHi3alli€lo, MepecIilyBaTu MPaBUIbHY CTPATETi0, YIPABISITH
3MIHaMH, COIllaJibHI CTOCYHKH MK MEHEKEpOM Ta MiAJIErIMMU, TPUHANMHI,
YOPaBIIHCHKUM CTHJIb, Ha OCHOBI, paxyBaTHCSA 3 KHM-H., YUM-H., BIJIOyBaTHCS
100pOBUIBHO, KIIFOUOBI KBai(iKalii MEHeKepa.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:
bendtigen, beobachten, verstirken, Gewinn erzielen, freiwillig, erscheinen,
verlassen auf Akk., die Anerkennung, das Vertrauen.

Ubung 9. Ergiinzen Sie folgende Sitze:

1. Ein Manager 1ist eine Person 1im Anstellungsverhéltnis, welche
Managementaufgaben in einer Organisation ... .

2. Die wichtigsten Managementaufgaben sind Planung, Organisation, ... und
Kontrolle.
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3. Die Funktion des Managers besteht darin, dass er seinerseits die ... beobachtet
und zwar darauthin, ob sie in Bezug auf sich laufend dndernde Umwelten noch die
richtige ... verfolgt.

4. Organisationen beobachten ... , verstirken sie oder versuchen sie zu korrigieren.
5. Die Funktion des Managers ist es, die von ihm selbst gesetzten ... zu variieren.

6. In sozialwissenschaftlicher Perspektive ist der Fiihrungsstil das ... einer
Fiihrungsbeziehung zwischen dem Manager und seinen Mitarbeitern.
7. Man kann fiinf Bereiche von .. fiir Manager unterscheiden: fachliche

Qualifikation,  konzeptionelle  Qualifikation, methodische  Qualifikation,
kommunikative Qualifikation, soziale Verantwortung.

Ubung 10. Lesen Sie den Text und bilden Sie 10 Fragen:

Managerentlohnung

Die hidufig hohe Entlohnung von Managern wird oOffentlich kontrovers
diskutiert: Vor allem von linken oder arbeitnehmernahen Organisationen wird
thnen Raffgier, Kaltschniuzigkeit, Korruptheit und Handeln gegen das
Allgemeinwohl vorgeworfen (Massenentlassungen, Lohndumping, Auslagerung
von Arbeitsplédtzen in Billiglohnlédnder). Dementgegen wird von Unternehmen und
ihnen nahestehenden Organisationen die Meinung vertreten, dass nur mit einem
Spitzengehalt auch Spitzenkrifte angeworben werden konnen. Theoretisch wird
das von abhingig Beschiftigten bezogene Entgelt durch die Begehrtheit ihrer
Arbeitsleistung bestimmt. Sehr erfolgreiche Manager werden manchmal von
mehreren Firmen umworben; es kann zu einem Bieterwettbewerb kommen. Man
erhofft sich von ihrem Tun und Lassen einen zusitzlichen Unternehmenserfolg, der
ihr Gehalt mehr als aufwiegt. Kostensenkungen und Effizienzsteigerungen tragen
in vielen Féllen durchaus zum wirtschaftlichen Erfolg eines Unternechmens bei.
Allerdings gehen sie oft einher mit Massenentlassungen, Arbeitskostensenkung
oder Auslagerungen von Unternechmensbereichen in andere Lander. Solche
MalBnahmen stehen im direkten Gegensatz zu den Mitarbeiterinteressen.

Die Grofle des Verantwortungsbereichs spielt eine entscheidende Rolle bei
der Bestimmung der Managergehalter. Im weltweiten Schnitt verdienen Vorstinde
in Unternehmen mit mehr als 100.000 Mitarbeitern 1,35 Millionen Euro brutto im
Jahr. Dieser Betrag setzt sich ungefdhr zur Hilfte aus dem Grundgehalt von
660.000 Euro und einem Bonus von 690.000 Euro zusammen. Zusitzlich zum
Bargehalt treten sogenannte Long Term Incentives hinzu, meistens in Form von
Aktienoptionen. Deren Wert betrdgt im Schnitt in den USA 393.100 Euro, in
Westeuropa 76.500 Euro pro Jahr.

Ubung 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie tiber den Manager
in modernen Organisationen erfahren haben.

Ubung 12. Unsere Managerin spielt jede Woche Lotto. Was kénnte sie machen,
wenn Sie eine Million gewinnen wiirde?
z. B.: Urlaub machen - Sie wiirde Urlaub machen.
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1. eine grofe Party geben; 2. nach Indonesien fliegen; 3. lange am Strand liegen; 4.
in teuren Restaurants essen; 5. Teilzeit arbeiten; 6. eine Umweltreise machen; 7.
ein Haus in Miinchen kaufen.

Ubung 13. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. 4 morna 6 obpatu npodecito MEHeKepa.

2. TIoHATTS «MEHEIKEp» Ta «YIpaBIIHChKA CHJIa» YacTO 3aCTOCOBYIOThH
CUHOHIMIYHO.

3. OyHKI1isI MEHEpKepa Mosrae y ToMy, 10 BiH Harfsifae 3a OpraHi3ami€eio Ta 3a
TUM, Y1 BOHA MEPECIiy€e MPaBUIbHY CTPATETIIO.

4. CouianbHl CTOCYHH MIXK MEHEIXKEPOM Ta M IJIETIIMMHU BiIITPAIOTh BAKIUBY POJIb
B Oprasizariii.

5. 3 KepiBHUILITBOM MOTPIOHO paxyBaTUCA 3aBXK/IH.

6. SKi1o MM He BUPIIIKUMO 110 MPOOJIEMY, MU HE OTPUMAEMO MPUOYTKY.

7. Buznanns 3 00Ky CIiBpOOITHHKIB € PE3yJIbTaATOM XOPOIIIOi poOOTH MEHEKEPA.
8. Y upomy potil IMIJIK HAILIOTO MEHEKepa 3HaYHO TTOKPAITUBCS.

9. BiH MO’k€e MOKJIACTUCS HA CBOIX KOJIET, BOHU 3aCIyrOBYIOTh JOBIpU Ta MOBAru.
10. Menemxkep NOBMHEH MaTH TMEBHI KBamidikailii, SKIIO BIH XO04Y€ CTaTH
YCHIITHUM KE€PIBHUKOM.

Lektion 13

Marketing und Begriffe im Marketing.
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Ausrichtung - — opienTartist
gesamt — Bech, A
das Unternehmen -s, - — mianpuemMcTBO
die Aktivitdten — akTuBHU
die Kondition -, -en — ymoBa, KOHIHUIIis
die Distribution - — po3nomin
SOWIi€e — a TakoX, fK i
umfassen, -te, -t — oxomTroBaTH, BKIIFOYATH
die Preisstimmung -, -en — BU3HAYCHHS I[iHU
existieren, -te, -t — icuyBatu
der Begriff -s,-e — moHsTTS
einheitlich — enunwii, ynidikoBanui
das Verstindnis -S€S,-Se — po3yMiHHS, JOMOBJICHHICTh
versuchen, -te, -t — vamaratucs
Massnahmen einsetzen, -te, -t — BpoBakyBaTH MipH (3aX01H)
gestalten, -te, -t — dopmyBatu
der Preis -es,-e — 1iHa, BUHAropoia
die Eliminierung -, -en — BUKJIIOYCHHSI, BUITYYCHHS
sich befassen mit Dat, -te, -t — 3afimaTrcs 4.-H.
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der Kaufabschluss -es, -schliisse — yxiraganus yroau
die Wahl -, -en — Bubip
der Absatzmittler -s, - — mocepeanuk yroau

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text.
Marketing und Begriffe im Marketing

Marketing ist eine neue Wissenschaft. Es bedeutet die Ausrichtung des
gesamten Unternehmens und all seiner Aktivititen auf den Kunden, mit dem
Ziel, individuelle Bediirfnisse zu befriedigen.

Zu den Aufgaben des Marketings gehoren: einen Markt gestalten, ein
Produkt in den Markt einfiihren, ein Produkt im Markt halten und ein Produkt vom
Markt nehmen.

Im Rahmen des Marketings existieren viele zentrale Begriffe, die zum
einheitlichen Verstandnis erlautert und definiert werden sollen.

Marketing-Manager

Der Marketing-Manager versucht seine Aufgaben zu realisieren und setzt
hierfiir gezielt Massnahmen ein. Sie bestehen aus den Handlungsmoglichkeiten
des marketingpolitischen Instrumentariums und der Ausrichtung des
Unternehmens am Markt.

Marketing-Mix

Der Marketing-Mix ist die aufeinander abgestimmte Kombination des
marketingpolitischen Instrumentariums, das der Marketing-Manager einsetzt, um
die an ihn gestellten Aufgaben zu erfiillen.

Marketingpolitisches Instrumentarium

Zum marketingpolitischen Instrumentarium gehort die Produktpolitik, die
Preis- und Konditionspolitik, die  Distributionspolitik  sowie die
Kommunikationspolitik.

Produktpolitik

Die Produktpolitik umfasst alle Formen der Produktgestaltung. Die
Handlungsmoglichkeiten sind: Markenname, Verpackung, Service,
Produktvariation, Produktdifferenzierung und Produkteliminierung.

Preis- und Konditionspolitik

Die Preis- und Konditionspolitik befasst sich mit allen Entscheidungen, die
beim Kaufabschluss von Bedeutung sind. Die Handlungsmdoglichkeiten der
Preispolitik sind: Preisstimmung, Preisanderung und Preismodifizierung.

Distributionspolitik

Die Distributionspolitik umfasst alle Handlungen und Entscheidungen, die
den Weg des Produkts vom Unternehmen zum Kunden bestimmen. Die
Handlungsméglichkeiten sind: die Wahl der Absatzmittler, die Anderung des
Distributionssystems und das Schliessen von Distributionsliicken.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Was bedeutet das Marketing?

2. Was gehort zu den Aufgaben des Marketings?

3. Welche zentralen Begriffe existieren im Rahmen des Marketings?
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4. Woraus bestehen die Aufgaben des Marketing-Managers?

5. Was ist der Marketing-Mix?

6. Was gehort zum marketingpolitischen Instrumentarium?

7. Umfasst die Produktpolitik alle Formen der Produktgestaltung?
8. Womit hat die Preis- und Konditionspolitik zu tun?

9. Was sind die Handlungsmoglichkeiten der Preispolitik?

10. Welchen Weg des Produkts bestimmt die Distributionspolitik?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) gesamt, das Unternehmen, das Ziel, existieren, erfiillen, sich befassen mit Dat.,
die Entscheidung, individuell, die Kondition;

b) bestehen, der Betrieb, sich beschéiftigen mit Dat., die Bedingung, der Zweck,
ganz, machen, der Beschluss, einzeln.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
bedeuten, gestalten, definieren, versuchen, verpacken, handeln, abschlieB3en,
entscheiden, wéhlen, dndern.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
die Handlung + die Méglichkeit =

die Distribution + das System =

die Kondition + die Politik =

der Preis + die Politik =

die Marke + der Name =

kaufen + der Abschluss =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

3a0BOJIBHATH 1HIWBIAYalbHI MOTPEOH, BHU3HAYATH IUISX BiJ IMIJMNPUEMCTBA J0
KJII€EHTA, MaTH 3HAYCHHS, HAJIEXKATH JI0 YOT0-H., €IMHE PO3YMIHHS, peai30ByBaTu
CBOT 3aBJIaHHS, CKJIAJIATUCS 13 YOTO-H., BAKOHYBATH 3aB/IaHHSI.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:
bedeuten, gehoren zu Dat., versuchen, umfassen, von Bedeutung sein, den Weg

bestimmen, der Markenname, die Wahl.

Ubung 9. Ergiinzen Sie folgende Siitze:

1. Marketing bedeutet die Ausrichtung des | - Die Handlungsmoglichkeiten der
gesamten Unternehmens und all seiner | Produktpolitik ...
Aktivitiaten auf den Kunden, mit dem Ziel,

2. ... einen Markt gestalten, ein Produkt | - Das Marketing-Mix ...
in den Markt einfithren, ein Produkt im
Markt halten und ein Produkt vom Markt
nehmen.
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3. Der Marketing-Manager versucht seine | - ... setzt hierfiir gezielt Massnahmen
Aufgaben zu realisieren und ... . ein.

4. ... ist die aufeinander abgestimmte |- ... individuelle Bedirfnisse zu
Kombination des Marketing-politischen | befriedigen.

Instrumentariums, das der Marketing-
Manager einsetzt, um die an ihn gestellten

Aufgaben zu erfiillen.

5. Zum Marketing-politischen | - Zu den Aufgaben des Marketings
Instrumentarium gehort ... . gehoren: ...

6. ... sind: Markenname, Verpackung, |- ... die Produktpolitik, die Preis- und
Service, Produktvariation, | Konditionenpolitik, die
Produktdifferenzierung und | Distributionspolitik sowie die
Produkteliminierung. Kommunikationspolitik.

7.... sind: die Wahl der Absatzmittler, die | - Die Handlungsmdoglichkeiten der
Anderung des Distributionssystems und | Distributionspolitik ...
das Schliessen von Distributionsliicken.

Ubung 10. Driicken Sie Ihre Meinung zum Thema "Marketing und Begriffe im
Marketing" aus:

Meiner Meinung nach ...

Meiner Meinung nach ist das Unsinn, denn ...

Ich bin der Meinung / Aussicht / Auffassung, dass ...

Ich bin da geteilter Meinung. Auf der einen Seite ... , auf der anderen Seite ...

Ich stehe auf dem Standpunkt, dass ...

Ich denke / meine/ glaube / finde, dass ...

Ich denke, man kann das (nicht) so sehen, denn ...

Ich bin davon liberzeugt, dass ...

Ubung 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie iiber den Begriff
., Marketing *“ erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Mu 3HaeMoO, 1110 MOTPIOHO YITKO MOSICHUTHU 1 BABHAUYUTH MOHSITTS «MApPKETUHT.
2. Lle BipHO, 110 BHOIp MIJISAXiB 30yTy Ma€ BEIMKE 3HAYCHHS IS OJICPKAHHS
NpUOYTKY.

3. MapkeToior mOBUHEH BUKOHYBATH BCI MOKJIACHI HA HHOTO 3aBaHHS.

4. @ pana, uo Bu ruranyete 3MianTH Ta MOAMGIKYBaTH IiHU Ha Bari ToBapwu.

5. B 1bOMy TEeKCTI WAETHCS PO 3aBAaHHS MAPKETUHTY Ta HOTO OCHOBHI (DYHKITII.
6. [ToniTuka po3noziny 3abe3neuye NUISIX TPOAYKTY BiJl MiAMPUEMCTBA JIO KIII€HTA.
7.Uum 3aliMa€eThCs MOMITHKA PO3MOALTY?

8. BaxximBo 3 camoro moyatky c)opMyBaTH PUHOK.

9. SIki ueHTpaybHI MOHATTS ICHYIOTh Y PAMKaX MapKETUHTY?

10. Ye ue nmpapaa, 1o NiaMpUEMEIlb CYTTEBO IMIABUIIUB SIKICTh TOBAPiB, Yepe3 11e
cTajia iXH4 I[1Ha BUILOIO.
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Lektion 14

Tourismusmanagement und -marketing
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Destination -, -en — npu3HadYeHHs, 1[iJIb
begreifen, i, I — 3po3yMiTH, OCATHYTH
das Reiseverhalten -s, - — moBeziHKa i Yyac MOAOPOKI
die Erwartungshaltung -, -en — ouikyBabHa ITO3UITis
sich anndhern, -te, -t — HabmmxyBaTHCS
sich ergeben, a, € — BUSBISATHUCS, BUBHAYATUCS
sich iiberschneiden, i, i — mepecikarucs
der Fremdenverkehrsverband -(e)s, -bande — crinka iHo3eMHOTO TypU3My
darbieten, 0, 0 — mpencraBsTH
etablieren, -te, -t — ykmamatu
die Dachmarke -, -n — «mmokpuBaroua» Mapka
der Vermarkter -s, - — mpoaasenpb
auftreten, a, € — nmocraBatu
auswaértig — HeTyTemHiH, IHO3EMHHIA
gastgewerblich — ractpoHomivHUH, ... TPOMAJCHKOTO Xap4UyBaHHSI
ansassig — micleBHii
der Zulieferer -s, - — mocrayaabHUK
der Reiseveranstalter -s, - — typonepatop
vorrangig — mepuoyeproBuid, MPUOPUTETHHH
sich richten auf Akk., -te, -t — cipssmoByBaTHCS Ha IIO-H., KOTO-H., TIParHYTH 10
KOT'O-H., 4OT0-H.

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text.
Tourismusmanagement und -marketing

Moderner spricht man nicht wvon Tourismusmanagement und
Tourismusmarketing sondern von Destinationsmarketing und
Destinationamanagement. Mit Destination bezeichnet man im Tourismus einen
geographischen Raum, der als ein Reiseziel begriffen wird.

Das Konzept der Destination ist aus dem Reiseverhalten historisch
erwachsen. Die Erwartungshaltung des Reisenden fiihrt dazu, dass sich das
Angebot anndhert und sich ein Profil ergibt (etwa Mittelmeerraum fiir
Badeurlaub, Alpenraum fiir Sommerbergtourismus und Wintersport). Andererseits
iiberschneiden sich die Segmente regional (etwa Urlaubs- und Kulturtourismus).

Urspriinge des Destinationsmanagements liegen in den kommunalen
Fremdenverkehrsverbinden, die eine Ortschaft als Destination darboten. Heute
etabliert man typischerweise gemeinsame Dachmarken als Werbetrdger. Deren
Trager sind sowohl privatwirtschaftliche (Firmen der Tourismusbranche,
Fachverbdnde) wie auch staatliche Organisationen (Ministerien und nationale oder
subnationale  Tourismusbehorden), es bilden sich auch iibernationale
Destinationsvermarkter.

Das Tourismusmanagement ist unter anderem verantwortlich fiir:
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* die Verbesserung der Konzepte und Geschiftsmodelle;

« die Entwicklung neuer Ertragsmodelle und die Ertragssteuerung;

« die Einbeziehung neuer Kommunikationsmittel/-wege in das

Unternehmen;

« die Entwicklung neuer Produkte/Produktdifferenzierung;

« Strategien fiir die Bearbeitung neuer Markte.

Neben der Tourismuswerbung treten die Trager des Destinationsmarketings
auch vermehrt als Reisebiiro oder Reiseveranstalter auf und etablieren gemeinsame
Standards des Qualitditsmanagements der Destination.

Tourismusmarketing hat primdr zum Ziel, die Ankiinfte und
Ubernachtungen von auswirtigen Gisten zu steigern.

Tourismusmarketing kooperiert dabei mit einer Vielzahl von Partnern.
Kooperationspartner sind die Gebietskorperschaften, zustindige wirtschaftliche
Behorden, Interessensvertretungen der Tourismuswirtschaft, Leistungstrager vor
Ort wie gastgewerbliche Betriebe (z.B. Hotels, Restaurants), in den Bereichen
Kultur und Kunst (z.B. Museen, Theater), Sport (z.B. Sportveranstalter,
Sportstitten), Freizeit und Unterhaltung (z.B. Musicals, Shows) sowie anséssige
iberregional operierende Unternehmen und Messe- und Kongressveranstalter, aber
auch Zulieferer der Leistungstrager, Reiseveranstalter in den In- und
Auslandsmérkten und Organisationen. Die Kooperationspartner stellen die internen
Zielgruppen dar. Die Triagerorganisationen des Tourismusmarketings nennt man
Tourismusverband.

Kommunikationspolitische MafBnahmen im Tourismusmarketing richten
sich jedoch vorrangig auf potenzielle Besucher. Dazu zdhlen Touristen, Messe-
und Kongressbesucher, Geschiftsreisende sowie mittlere und grof3e Reisegruppen.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

. Was bezeichnet man mit Deastination im Tourismus?

. Woraus ist das Konzept der Destination historisch erwachsen?

. Wozu fiihrt die Erwartungshaltung des Reisenden?

. Wo liegen die Urspriinge des Destinationsmanagements?

. Wofiir ist das Tourismusmanagement verantwortlich?

. Was hat das Tourismusmarketing primér zum Ziel?

. Wer sind die Kooperationspartner vom Tourismusmarketing?

. Wie nennt man die Trégerorganisationen des Tourismusmarketings?
.Auf wen richten sich kommunikationspolitische = Mallnahmen 1m
Tourismusmarketing?

10.  Wer gehort zu potenziellen Besuchern?

OCOoOoO~NO OIS, WN B

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) begreifen, der Vermakter, steigern, darbieten, wirtschaftlich, zdhlen zu Dat., die
Organisation, der Verband, die Vielzahl, die Werbung;

b) darstellen, gehoren zu Dat., der Verkdufer, die Menge, die Gemeinschalft,
verstehen, die Gesellschaft, 6konomisch, die Reklame, erh6hen.
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Ubung 5. Wie lauten die Substantive?

erwarten, reisen, tragen, entwickeln, iibernachten, vertreten, sich unterhalten,
besuchen, zuliefern, veranstalten, verbessern, bearbeiten.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:

die Reise + das Ziel =

das Mittel + das Meer + der Raum =
baden + der Urlaub =

der Sommer + der Berg + der Tourismus =
die Reise + das Biiro =

viel + die Zeit =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen

im Text:

MeTa MOJO0POXKi, MPU3BOJAUTH 10 YOTO-H., JIITHIN TIPChKUIN TypU3M, 3 1HIIOTO OOKY,
MICIIEBICTh, HOCIH peKJiaMy, TYpUCTUYHA Tajdy3b, OYyTH BIJIMOBIJAILHUM 32 1I0-H.,

3QJIydeHHS HOBHUX 3ac00iB KOMYHIKaIIii,

o0poOka HOBUX PHHKIB, 3arajbHi

CTaHJapTH, MaTh 3a METy, Ha MICIl, MOCTa4aJbHUK TOCIYT, BHYTPIIIHINA Ta
1HO3eMHMI PUHKH, 0c00a, sika mepedyBae y AUIOBIM MOI3/II, 3apax0OBYyBaTUCS 10

q0ro-H.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:
bezeichnen, begreifen, sich iiberschneiden, staatlich, verantwortlich sein fiir Akk.,
die Ankunft, steigern, nennen, der Geschiftsreisende.

Ubung 9. Ergiinzen Sie folgende Siitze:

1. Mit Destination bezeichnet man Iim
Tourismus ...
2. Das Konzept der Destination ist ...

3. Die Erwartungshaltung des Reisenden
fihrt dazu, ...

4, Urspriinge
Destinationsmanagements liegen ...
5. Heute etabliert man typischerweise
gemeinsame Dachmarken als ... .

6. Neben der Tourismuswerbung treten
die Trager des Destinationsmarketings
auch vermehrt als Reisebiiro oder
Reiseveranstalter auf ...

7. Tourismusmarketing hat primir zum
Ziel, ...

des

-aus dem Reiseverhalten historisch
erwachsen.

- in den kommunalen
Fremdenverkehrsverbianden, die eine
Ortschaft als Destination darboten.

- Werbetrager.

- dass sich das Angebot anndhert und
sich ein Profil ergibt.

- einen geographischen Raum, der als
ein Reiseziel begriffen wird.

- die Ankiinfte und Ubernachtungen
von auswértigen Gésten zu steigern.

- und etablieren  gemeinsame
Standards des Qualitditsmanagements
der Destination.
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8. Tourismusmarketing kooperiert dabei | - Tourismusverband.
mit ...
9. Die  Trigerorganisationen  des | - potenzielle Besucher.
Tourismusmarketings nennt man ...
10. Kommunikationspolitische | - einer Vielzahl von Partnern.
MaBnahmen im Tourismusmarketing
richten sich jedoch vorrangig auf ...

Ubung 10. Sagen Sie die Siitze weiter. Verwenden Sie die Worter aus dem Text
"Tourismusmanagement und -marketing":

Der Text besteht aus drei / ... Teilen: ...

Der Text istin drei/ ... Teile gegliedert: ...

Zuerst mochte ich tber .... sprechen und dann etwas zum Thema ... sagen.

Im dritten Teil geht es dann um ... und zum Schluss mdchte ich noch auf ...
eingehen. Ich mochte auf vier / ... wesentliche Punkte eingehen.

I“prng 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie iiber den Begriff
,, Tourismusmanagement und -marketing *“ erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. OuikyBajibHa TO3UIIIS MOAOPOKYIOUUX MPU3BOJAUTH JO TOTO, IO MPOMO3HUIIIsSL
HaOJIMKYETHCS Ta BU3HAYAETHCS TPOP1Ib.

2. MeHeKMEHT TYpU3MY BIAMOBIIANbHUN 3a MOKPAIICHHS KOHIIENTIB Ta Oi3Hec-
Mojieiell, pO3BUTOK HOBUX MOJENEH T0XOAY Ta PO3MOAUT JTOXOAY, 3aTydyeHHS
HOBUX 3acOOIB/IUIAXIB KOMYHIKAIli B MIAMPUEMCTBO, PO3BUTOK HOBHX
MPOIYKTIB/IHANBITyai3allii MPOAYKTY, CTpATETiil 111 00pOOKH HOBUX PUHKIB.

3. MapkeTuHr TypusMy B HEpIIy 4epry Ma€ 3a METy HIABUIIUTU NPUOYTTS Ta
HOYIBJIFO HETYTEIIHIX TOCTEH.

4. Ilpy upbOMy MapKETHHT TypHU3MYy CHIBIIpALIO€ 3 OaraTbMa NapTHEPaAMHU.

5. [lapTHepu 31 coiBIpal OpeICTaBIAIOTh BHYTPILIHI HIJIbOBI TPYIH.

6. Benuki TypucTu4HI rpyny npuOyBaroTh O HAIIOTO MICTa MIOJEHHO.

7. BiaBigaitMo LbOro poKy TYpUCTHYHHIA sipMapok y JIbBoBi!

8. [TpoBexnith (Sie-Form) exckypcito o MicTy BiiBigyBa4aM KOHrpecy!

9. IMompartotite (Ihr-Form) man po3BuTKOM HOBHX MPOIYKTIB HA MiANPHEMCTRI!
10. BuzHau nuisixu 3a1y4eHHs] HOBUX 3aC001B KOMYHIKaIlii!
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Lektion 15

Hotelfachmann/-frau
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
das Anstellungsverhéltnis -Ses, -Se — BIAHOCHHU 3TiIHO TPYIOBOrO JIOTOBOPY
wahrnehmen, a, 0 — 6patu Ha cebe
folglich — Tomy, Takum urHOM
seinerseits — 3i cBoro OOKy
in Bezug auf AkK. — BifHOCHO 9OTr0-H., CTOCOBHO YOT'O-H.
die Abweichung -, -en — BigxuiIeHHs, BIAMIHHICTb
abwickeln, -te, -t — BukoHyBaTH, 3A1iICHIOBATH, ONPAI[LOBYBATH
zuldssig — nomycTumMuit
der Untergebene -n, -n — migierauii
die Verpflichtung -, -en — 30008B’s13anHs
beanspruchen, -te -t — BumaraTu, npeTeHIyBaTH
zuweisen, ie, ie - HaaBaTu
auf Dauer stellen, -te, -t — BigkimagaTi Ha JOBrOTPUBAIY IEPCIEKTUBY
erzwingen, a, U — 3MyIIIyBaTH
sich befreien von D., -te, -t — 3BibHATHUCA BiJl YOrO-H.
zeitweilig — TumyacoBwmii
entziehen, 0, 0 — He miggaBaTucs
die Anerkennung -, -en — BU3HaHHs
das Vertrauen -s, - — noBipa
ergeben, a, € — BUSIBIIATH, TIOKA3yBaTH

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text.
Hotelfachmann/-frau

Was macht man in diesem Beruf? Hotelfachleute planen Arbeitsabliufe im
Hotel, betreuen und beraten Hotelgiste und sorgen fiir deren Wohlergehen. Dabei
legen Hotelfachleute in allen Abteilungen eines Hotels mit Hand an.
Beispielsweise richten sie die Gastezimmer her und kontrollieren sie, bedienen im
Restaurant und arbeiten in der Kiiche mit. Sie organisieren Veranstaltungen und
vergeben die Zimmer. Hotelfachleute stellen Rechnungen aus, planen den
Personaleinsatz und iiberwachen beispielsweise das Kiichenhilfspersonal. Auch fiir
die Buchhaltung und die Lagerhaltung sind sie zustdndig. Sie verhandeln mit
Reiseveranstaltern und sind in groBen Hotels an der Entwicklung und
Durchfiihrung von MarketingmaBBnahmen beteiligt.

Wo arbeitet man? Beschéiftigungsbetriebe: Hotelfachleute finden
Beschiftigung in erster Linie in Hotels, Gasthéfen und Pensionen

Arbeitsorte: Hotelfachleute arbeiten in erster Linie am Empfang und im
Restaurant. Dariiber hinaus arbeiten sie ggf. auch im Freien, in Lagerrdumen,
Hotelzimmern, Hotelkiichen, in Biirordumen Welcher Schulabschluss wird
erwartet? Rechtlich ist keine bestimmte Schulbildung vorgeschrieben. In der Praxis
stellen Betriebe liberwiegend Auszubildende mit mittlerem Bildungsabschluss oder
Hochschulreife ein.
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Anforderungen:

* Flexibilitdt (z.B. um sich beim Einsatz in den Bereichen Restaurantservice,
Kiiche, Verwaltung oder Empfang an die jeweiligen Aufgaben und
Arbeitssituationen anzupassen)

« Kunden- und Serviceorientierung sowie Kontaktbereitschaft (z.B. auf die
Wiinsche und Bediirfnisse der Géste eingehen)

* Gute korperliche Konstitution (z.B. schwere Serviertabletts tragen) -
Teamfahigkeit (z.B. mit dem Kiichen- und Hauspersonal zusammenarbeiten);

Schulfécher:

» Mathematik (z.B. fiir das Erstellen von Rechnungen, fiir das Kassieren)

* Deutsch (z.B. fiir Korrespondenz und Géstekontakt)

* Englisch und weitere Fremdsprachen (z.B. fiir den Umgang mit Kunden aus
anderen Herkunftsldndern)

» Hauswirtschaftslehre (z.B. fiir das Eindecken der Tische und das Anleiten des
Reinigungspersonals).

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

. Wie kann man einen Manager definieren?

. Was sind die wichtigsten Managementaufgaben?

. Sind die Begriffe Manager und Fiihrungskraft gleich?

. Worin besteht die Funktion des Managers?

. Was bedeutet der Flihrungsstil in sozialwissenschaftlicher Perspektive?

. Wovon héngt es ab, welche Art der Fiihrungsbeziehung realisiert wird?

. Wie erfolgt die Zuweisung von Autoritit?

8. Wie viele und welche Bereiche von Schliisselqualifikationen fiir Manager kann
man unterscheiden?

9. Was ergab eine Umfrage aus dem Jahr 2011 iiber das Vertrauen der Biirger den
Managern?

~NOoDn b wnN -

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) haufig, bendtigen, die Differenz, empfehlen, die Perspektive, das Resultat,
kennzeichnen;

b) der Unterschied, das Ergebnis, oft, raten, die Aussicht, charakterisieren,
brauchen.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
aufgeben, fithren, organisieren, differenzieren, verdndern, erwarten, zuweisen,
mitarbeiten, anerkennen, vertrauen.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
der Teil + der Bereich =

die Sicherheit + die Vorkehrung =

die Entscheidung + der Prozess =

der Schliissel + die Qualifikation =

der Beruf + die Gruppe =
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die Fithrung + die Beziehung =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

Opatu Ha ce0e 3aBAaHHSA yHOpPABJIIHHA, KEPIBHULUTBO (KEPIBHUM CKJIan),
CIIOCTEpIraTH 3a OpraHizalli€ro, MepeciIilyBaTi IpaBUJIbHY CTPATETiio, YIPaBIsATH
3MiHaMHM, COIllaJIbHI CTOCYHKH MDK MEHEKEpOM Ta MiJUICTJIMMH, MPUHANMHI,
yIPaBIiHCHKANA CTWJIb, Ha OCHOBI, paxyBaTUCS 3 KUM-H., YUM-H., BiIOyBaTucs
T00pOBITHLHO, KITFOUOBI KBaTi(hiKaIlii MeHeKepa.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:
bendtigen, beobachten, verstirken, Gewinn erzielen, freiwillig, erscheinen,
verlassen auf Akk., die Anerkennung, das Vertrauen.

Ubung 9. Ergiinzen Sie folgende Siitze:

1. FEin Manager ist eine Person 1im Anstellungsverhédltnis, welche
Managementaufgaben in einer Organisation ... .

2. Die wichtigsten Managementaufgaben sind Planung, Organisation, ... und
Kontrolle.

3. Die Funktion des Managers besteht darin, dass er seinerseits die ... beobachtet
und zwar daraufhin, ob sie in Bezug auf sich laufend dandernde Umwelten noch die
richtige ... verfolgt.

4. Organisationen beobachten ... , verstirken sie oder versuchen sie zu korrigieren.
5. Die Funktion des Managers ist es, die von ihm selbst gesetzten ... zu variieren.

6. In sozialwissenschaftlicher Perspektive ist der Fiihrungsstil das ... einer
Fithrungsbeziehung zwischen dem Manager und seinen Mitarbeitern.

7. Man kann finf Bereiche von ... fiir Manager unterscheiden: fachliche
Qualifikation,  konzeptionelle  Qualifikation, methodische  Qualifikation,
kommunikative Qualifikation, soziale Verantwortung.

I"Jb_yng 10. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie tiber den Manager
in modernen Organisationen erfahren haben.

Ubung 11. Unsere Managerin spielt jede Woche Lotto. Was kénnte sie machen,
wenn Sie eine Million gewinnen wiirde?

z. B.: Urlaub machen - Sie wiirde Urlaub machen.

1. eine grof3e Party geben; 2. nach Indonesien fliegen; 3. lange am Strand liegen; 4.
in teuren Restaurants essen; 5. Teilzeit arbeiten; 6. eine Umweltreise machen; 7.
ein Haus in Miinchen kaufen.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. 51 morna 6 o6patu podecito MeHeKepa.

2. TIoHATTS «MEHEIKEp» Ta «YIpaBIIHChKA CHJIa» YacTO 3aCTOCOBYIOThH
CUHOHIMIYHO.
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3. OyHKIIis MEHeKepa MoJsrae y ToMy, 10 BiH HarJIAJae 3a OpraHizali€io Ta 3a
TUM, 94 BOHA MEPECITiTy€e PABUIbHY CTPATETIIO.

4. CotiaJibHI CTOCYHH M1 MEHEPKEPOM Ta MiAJIETJIMMHU BIAIrpaloTh BAKIUBY POJb
B OpraHi3aiiii.

5. 3 KepiBHUIITBOM MOTPIOHO paxyBaTUCS 3aBXK/IU.

6. SIKIIo Mu He BUPIMIUMO IO POOIEMY, MU HE OTPUMAEMO MPUOYTKY.

7. BuzHanHs 3 60Ky CIiBpOOITHUKIB € PE3yJIbTaTOM XOPOIIIOi poOOTH MEHEHKEpa.
8. Y npoMy polil iMIJK HAIIOTO MEHEKepa 3HAaYHO MOKPAIIUBCS.

9. Bin MO>ke MOKJIacTUCA HA CBOIX KOJIET, BOHU 3aCIYTOBYIOThH JOBIpU Ta MOBAry.
10. MeHemkep NOBHHEH MaTH TEBHI KBamiikaiii, SKIIO BIH XOuY€ CTaTU
YCHIIIHUM KEPIBHUKOM.

Lektion 16

Tourismus
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
belegen, -te, -t — miaTBEepIKYBATH (TOKYMEHTOM)
der Aufenthalt -(e)s — nepeOyBanus
reisen, -te, -t — mogopoxxyBaTH
der Forscher -s, - — mocnigauk
der Schatz -es, Schitze — ckap6
zu Ruhm und Ehre gelangen, -i, -a — micratucs ciiaBu
buchen, -te, -t — OpoHroBaTH
der Wirtschaftszweig -(e)s, -€ — raiy3b eKOHOMIKH
der Beschiftigte, -n — po6iTHUK
der Arbeitgeber -s,- — poboTonasenp
der Dienstleistungsbereich -(e)s, -e — cdepa nmocnyr, chepa 06CITyroByBaHHS
in Gebrauch sein — 6yTu y BXKHUTKY
das Outgoing -s — Buxin
auBlerhalb Gen. — mo3a
das Umfeld -(e)s, -e — oTo4eHHs, cepeioBuILEe
aufhalten, -ie, -a — nepebyBatu
die Ausiibung -, -€n — BUKOHaHHS, 3/11MICHEHHS
erzielen, -te,-t — nocsiratu
der Gesamtumsatz -es, -umsitze — 3araJbHUN 00Ir
die Konsumausgaben — crio>xuBui BUTpaTH

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text.
Tourismus
Der Begriff ,,Tourismus* geht zuriick auf das franzosische Substantiv le tour
(= Reise, auch Rundgang, Spaziergang), ist aber erstmals um 1800 im Englischen
belegt; im Franzosischen taucht er 1816 auf. Im deutschen Sprachgebrauch tauchte
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die Bezeichnung ,,Tourismus® in den 1960er Jahren auf, frither verwendete man
den Begriff ,,Fremdenverkehr®.

Die Welttourismusorganisation der Vereinten Nationen (UNWTO) definiert:
,die Gesamtheit aller Bewegungen von Personen, die aus wirtschaftlichen,
kulturellen Griinden, zu Dberuflichen, sportlichen, gesundheitlichen und
vergniiglichen Zwecken thren Wohnsitz, ohne Aufgabe der mit ihm verbundenen
rechtlichen und wirtschaftlichen Beziehungen, zu voriibergehenden Aufenthalt
verlassen®.

Die Menschen reisen seit den alten Zeiten. Die ersten Reisenden waren die
Forscher, die mit dem Ziel reisten, einen Schatz zu finden, zu Ruhm und Ehre
zu gelangen. lhre Reisen waren riskant, aber die Menschen versuchten trotzdem,
das gelobte Land zu finden.

Heutzutage ist die Reise nicht so riskant und mehr bequem. Mdochten Sie
irgendwohin fahren? Es gibt viele touristische Gesellschaften, die Ihnen helfen. Sie
besorgen die Fahrkarten und buchen alles, was Sie brauchen. Konnen Sie keine
Fremdsprache? Es gibt Dolmetscher, die Ihnen helfen.

Mit der Hilfe der modernsten Organisationen kdnnen Sie um die ganze Welt
reisen. Sie konnen beliebiges Verkehrsmittel auswéhlen, das IThnen am besten
gefillt: Flugzeug, Zug, Schiff, Fahrrad oder Sie konnen zu Ful3 reisen.

Der Tourismus ist jetzt ein gewinnbringendes Geschift, weil viele Menschen
bereit sind, viel Geld auszugeben, um Ihre Freiheit zu genief3en.

Der Tourismus zdhlt weltweit zu den groBten Wirtschaftszweigen. Mit
weltweit rund 100 Millionen Beschiftigten ist er der grofite Arbeitgeber unter den
Branchen. Grenziiberschreitende Reisen machen 25 bis 30 Prozent des
Welthandels im Dienstleistungsbereich aus.

Tourismus ist der Strom von Reisenden in ein fremdes Land oder in die
Berge, auch Outgoing, wobei fremdes Land die Bedeutung von Ausland hat.

Touristen sind Personen, die zu Orten auflerhalb ihres gewohnlichen
Umfeldes reisen und sich dort fiir nicht mehr als ein Jahr aufhalten aus Freizeit-
oder geschéftlichen Motiven, die nicht mit der Ausiibung einer bezahlten Aktivitit
am besuchten Ort verbunden sind.

Der Tourismus erzielte 2004 nach Angaben der Welttourismusorganisation
einen Gesamtumsatz von etwa 623 Mrd. US-Dollar. Er absorbiert 11 Prozent der
Konsumausgaben der westlichen Industriestaaten. Fiir viele Regionen ist der
Tourismus zur wichtigsten Beschéaftigungsgrundlage geworden.

Die meistbesuchten Lander nach einer Studie der Welttourismusorganisation
sind: Frankreich, Spanien, die Vereinigten Staaten, China, lItalien, Vereinigtes
Konigreich, Deutschland, Mexico, Osterreich.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Wann ist der Begriff ,,Tourismus* erstmals belegt?

2. Was bezeichnete das Wort ,, Tourismus‘ im Franzosischen?

3. Wann tauchte die Bezeichnung ,,Tourismus* im deutschen Sprachgebrauch auf?
4. Wie kann ,,Tourismus‘ definiert werden?

5. Seit wann reisen die Menschen?
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6. Mit welchem Ziel reisten die ersten Reisenden?

7. Womit beschiftigen sich die touristischen Gesellschaften?

8. Mit welchen Verkehrsmitteln kann man reisen?

9. Warum ist der Tourismus jetzt ein gewinnbringendes Geschéft?

10. Warum zéhlt der Tourismus weltweit zu den groBBten Wirtschaftszweigen?
11. Welche Lander gehoren zu den meistbesuchten?

Ubung 4. Finden Sie Antonyme:

a) zuriick, erstmals, frither, die Person, das Ausland, riskant, bequem, Geld
ausgeben, der Arbeitgeber;

b) der Gegenstand, der Arbeitnehmer, zuletzt, sicher, unbequem, spéter, vorne,
Geld verdienen, die Inland.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
gebrauchen, bewegen, forschen, auswidhlen, beschiftigen, ausiiben, angeben,
handeln, buchen.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
am meisten + besuchen =

die Industrie + der Staat =

die Dienstleistung + der Bereich =

der Gewinn + bringend =

fahren + das Rad =

die Welt + der Tourismus + die Organisation =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

3 daBHIX YaciB, OMpIsSHaA 3eMJIs, TYPHCTHYHA KOMMaHis, NMpuOyTKoBUi Oi3Hec,
TPaAHCKOPJIOHHI TTOJI0PO’KI, 32 JaHUMH, TTOTJIMHATH, TTOJOPOKYBaTH HABKOJIO CBITY,
CTaBaTH HAaWBAKIIMBIIIIO OCHOBOIO 3aHATOCT1, HAMOUIBIT BiJ[BITyBaHa KpaiHa.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:
auftauchen, verwenden, aus beruflichen Griinden, in Gebrauch sein, den Wohnsitz
verlassen, heutzutage, besorgen.

Ubung 9. Setzen Sie passende Worter oder Wortgruppen ein:

1. Die ersten Reisenden waren ... , die mit dem Ziel reisten, einen Schatz zu
finden, zu Ruhm und Ehre zu gelangen.

2. lhre Reisen waren riskant, aber die Menschen versuchten trotzdem, das ... ...
zu finden.

3. Mochten Sie irgendwohin fahren? Es gibt viele touristische ... , die Thnen
helfen.

4. Konnen Sie keine Fremdsprache? Es gibt ..., die Ihnen helfen.

5. Sie konnen beliebiges ... auswéhlen, das Thnen am meisten gefillt: Flugzeug,
Zug, Schiff, Fahrrad oder Sie kdnnen zu ... reisen.

54



6. Der Tourismus zédhlt weltweit zu den grofiten ... .
7. Mit weltweit rund 100 Millionen Beschiftigten ist er der groflte ... unter den
Branchen.

ﬁbpng 10. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie iiber den Begriff
., Tourismus “ erfahren haben.

Ubung 11. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. JlocaiaHWKY TOAOPOKYBAIH 3 METOIO 3HAUTH CKapO a00 MOCITTH CIIaBH.

2. S xody 3M1WCHUTH MTOJAOPOK HABKOJIO CBITY, TOMY sI 3a0IIaKYIO TPOIIIi.

3. Typusm Ha CHOTOIHINIHINA JEHb — 1€ MPUOYTKOBA CHpaBa 1 HAJIEKHUTH [0
HaHOUTBIIIMX EKOHOMIYHUX TaTy3eH.

4. TloHATTA «TYpU3M» y BXUTKY npuOiau3Ho 3 1980-x pokis.

5. Typuctu — 1e ocobu, siKi MOJOPOXKYIOTh y MICIS 1032 IXHIM 3BHYAMHUM
MiclieM TepeOyBaHHS 1 3aJMINAIOTHCS TaM HE OLIbIIE OJHOTO POKY 3 JIIOBUX
MOTHBIB 200 JIJIsl TPOBEICHHSI BUILHOTO Yacy.

6. Jlo Haii0umpIn BIABITYBAaHUX YKpAiHIIMU KpaiH HanexaTth Pocis, CIIA,
Typeuunna, ['peuis, €runer, Pymynis, [lonbma, Itanis, @paniis.

7. Typusm - 11le OTIK MOJOPOKYIOUUX B UyKYy KpaiHy a00 B TOPH, TaKOXK BUXI]I,
P YOMY Uy’Ka KpaiHa Ma€ 3HAUCHHS 3aKOPIOHY.

8. Ilicna Toro sx mu mpuOynu mo lIBeinapii, Mu oapasy MOA3BOHMIHM HAIINM
OaThbKaMm.

9. Ko TypuCTH OTJISIHYTh CTapy YaCTUHY MiCTa, BOHH MiTyTh B My3€l iCTOPii.
10. Komu s OyB y cepmHi B bepiiHi, s OTJITHYB BCi BH3HA4HI IMaM’ SATKH IHOTO
MicTa.

Lektion 17

Reisebiiro
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Geschiftsreise -, -n — au10Ba noi3aka
der Reisevermittler -s, - — Typarent
unterstiitzen, -te, -t Akk. bei Dat. — migTpumyBaTH KOH-H. y Y4OMY-H.
die Zusammenstellung -, -en — ckiaganss, GopMyBaHHS
eingehen, i, a auf Akk. — 3Bepraru yBary Ha 110-H., 3y[IUHATUCS HA YOMY-H.
die Provision -, -en — BuHaropoja 3a mociyru
der Leistungstrager -s, - — mocra4ajibHHUK ITOCIYT, IPOBAKICP MOCITYT
die Rendite -, -n — moka3Huk NPUOYTKOBOCTI
rechnen, -te, -t mit Dat. — po3paxoByBaTH Ha I10-H.
die Einkunft -, -kiinfte — noxin
die Fluggesellschaft -, -en — aBiakommanis
teilweise — qacTkoBO
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der schwindende Informationsvorsprung — indopmariiina nepeBara, sika BTpadae
CBO€ 3HAYCHHS

in Frage stellen, -te, -t — craBuTH mig nuTaHHS

vielfaltig — 6ararocroponHii

zur Verfiigung stellen, -te, -t — HagaBaTH y pO3MOPSIKCHHS

wesentlich — cyrreBwuii

zunehmen, a, 0 — 30LIBIIYBATHUCS, 3pOCTATH

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text.
Reisebiiro

Ein Reisebiiro ist eine Unternehmensform im Tourismus. Es bietet alle
Formen der Urlaubs- und Geschéftsreisen an. Dabei kann es als Reiseveranstalter
oder als Reisevermittler auftreten. In der Baukastentouristik unterstiitzen
Reiseberater den Kunden bei der Auswahl und Zusammenstellung von
Reiseangeboten und konnen hierbei im Gegensatz zu Pauschalreisen auf die
individuellen Bediirfnisse des Kunden eingehen.

Fiir die Vermittlung von Auftriagen erhalten Reisebiiros je nach ihrem Status
Provision von den jeweiligen Leistungstrigern, die zwischen 4 % und 13 % des
Reisepreises liegen, in Ausnahmefillen auch hoher oder niedriger.

Seit den 1960er Jahren wuchsen Umsatz und Passagierzahlen jahrlich.
Dadurch konnten Reisebiiros, wie die Tourismusbranche insgesamt, bis zu den
Terroranschlagen am 11. September 2001 mit guten Renditen rechnen. Seither
durchlebt die Branche einen tiefgehenden Wandel mit teils erheblichen
Umsatzriickgédngen, aber auch EinbuBlen oder gar volligem Wegfall von
Einkiinften (wie zum Beispiel den Provisionen bei Flugtickets).

Veranstalter und  Fluggesellschaften suchen nach neuen und
kostengiinstigeren Vertriebswegen wie: Internetauftritte (Kunden kénnen direkt bei
Leistungstragern buchen); Reisekanile im TV; Callcenter; Absatzwege von Reisen
z. B. iiber Supermaérkte.

Damit geht das Reiseveranstaltergeschéft teilweise am Reisebiiro vorbei.

Vor- und Nachteile von Reisebiiros. Die steigende Reiseerfahrung der
Kunden und der schwindende Informationsvorsprung des Reisebiiros stellen die
Existenz vieler Reisebiiros mittelfristig in Frage. Heute konnen sich Kunden selbst
per  Internet detailliert ~ iber  Hotels, Sehenswiirdigkeiten ~ und
Transportmdglichkeiten in aller Welt informieren, was einst eine klassische
Kernfunktion des Reisebiiros gewesen ist.

Die groBBen Zukunftspotentiale der Reisebiiros liegen jedoch in der
vielfialtigen Produktkenntnis und Beratungsmoglichkeiten. Wahrend meist eine
Internetseite nur das Produkt eines Leistungstragers anbietet, oft auch keine
detaillierten  Landesinformationen zur  Verfiigung stellt und kaum
Erfahrungswerte iiber diese Seiten vermittelt werden, haben Mitarbeiter in den
Reisebiiros aufgrund ithrer personlichen Erfahrungen und
Erfahrungsaustauschméglichkeiten hier wesentlich bessere Informationen.

Wohl werden sich Reisebiiros spezialisieren miissen, da die Kenntnis in
allen Bereichen und Produkten heutzutage fast unmdglich ist. Doch auch hier

56



beginnt eine Entwicklung in die Richtung, dass sich spezialisierte Unternehmen
diese Beratung bezahlen lassen.

Insgesamt kann man sagen, dass jede Art von Vertrieb von Reisen seine
Vor- und Nachteile und seinen Platz im Wirtschaftsleben hat. Auch zeigen die
Zahlen, dass in manchen Teilen der Verkauf liber Internet zunimmt (Flugtickets,
nur Hotellibernachtungen) und in manchen Teilen der Verkauf {iber Reisebiiros
steigt (hochwertige Reisen, Studienreisen, Gruppenreisen).

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Was ist ein Reisebiiro?

2. Wie unterstiitzen Reiseberater den Kunden?

. Was erhalten Reisebiiros fiir die Vermittlung von Auftragen?

. Was passiert mit Umsatz und Passagierzahlen seit den 1960iger Jahren?

. Nach welchen Vertriebswegen suchen Veranstalter und Fluggesellschaften?
. Wie sind die Vorteile von Reisebiiros?

. Wie sind die Nachteile von Reisebiiros?

. Wo liegen die groBBen Zukunftspotentiale der Reisebiiros?

9. Warum werden sich Reisebiiros spezialisieren miissen?

10. Was zeigen die Zahlen iiber den Verkauf von Reisen iiber Internet und {iber
Reisebiiros?

03N O~ W

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) anbieten, auftreten, im Gegensatz zu Dat., erhalten, liegen, zunehmen, die
Branche, die Existenz, beginnen, der Verkauf;

b) im Gegenteil zu Dat., der Zweig, entstehen, bekommen, der Vertrieb, anfangen,
vorschlagen, sich befinden, steigen, das Bestehen.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
verkaufen, ibernachten, kennen, richten, beraten, vermitteln, mitarbeiten,
veranstalten, erhohen, zunehmen, existieren, anbieten.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
das Unternehmen + die Form =

die Industrie + der Staat =

das Geschift + die Reise =

zusammen + die Stellung =

die Reise + der Veranstalter + das Geschift =

die Erfahrung + der Austausch + die Moglichkeit =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

HAlpoTUBAry JO 4YOro-H., KOro-H., MNaylIaJbHUA Typ, IIHA TOJOPOXKi, ¥y
BUKJTFOYHUX BUMAAKAX, IIOPIYHO 3pOCTaTH, TEPOPUCTUYHHMA Hamaa, TIUOOKe
MIEPETBOPEHHS, 3HAYHE TMaJIIHHS 00ITY, TOBHA BTpaTa (BIJCYTHICTb), BUT1THI MUISIXU
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30yTy, TepeBar Ta HEAOJIKH, CTaBUTW TIiJ] MHUTAaHHS ICHYBaHHS O0aratbox
TYPUCTUYHHUX areHTCTB, B YCbOMY CBITi, KJJACHYHA OCHOBHA (DYHKIIiS.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:

unterstiitzen Akk. bei Dat., auftreten als Nom., eingehen auf Akk., niedrig, rechnen
mit Dat., aufgrund Gen., die Beratung, in Frage stellen, steigend, per Internet,
kostengiinstig.

Ubung 9. Setzen Sie passende Worter oder Wortgruppen ein:

1. ... bietet alle Formen der Urlaubs- und Geschéftsreisen an.

2. In der Baukastentouristik unterstiitzen ... den Kunden bei der Auswahl und
Zusammenstellung von Reiseangeboten und konnen hierbei im Gegensatz zu
Pauschalreisen auf die individuellen Bediirfnisse des Kunden eingehen.

3. Fiir die Vermittlung von Auftragen erhalten Reisebiiros je nach ihrem Status ...
von den jeweiligen Leistungstragern.

4. Veranstalter und Fluggesellschaften suchen nach neuen und kostengiinstigeren

5. Heute konnen sich Kunden selbst per ... detailliert iiber Hotels,
Sehenswiirdigkeiten und Transportmdglichkeiten in aller Welt informieren, was
einst eine klassische Kernfunktion des Reisebiiros gewesen ist.

6. Die groflen Zukunftspotentiale der Reisebiiros liegen jedoch in der vielfaltigen
..und ...

7. Insgesamt kann man sagen, dass jede Art von Vertrieb von Reisen seine Vor-
und Nachteile und seinen Platz im ... hat.

Ubung 10. Setzen Sie den bestimmten Artikel ein:

Reisebiiroketten

Wie in anderen Bereichen ... Wirtschaft hat vor Jahren ... Kooperation auch
in ... Reisebranche begonnen. ... urspriingliche Zweck dieser Zusammenschliisse
war es, bessere Einkaufsbedingungen bei ... Leistungstragern zu erhalten. Doch
reichte bei vielen ... finanziellen Reserven nicht fiir ... Uberleben aus und so wurde
ein Teil ... bestehenden Reisebiiroketten von ... grolen Reiseveranstaltern
aufgekauft und in deren Vertriebsnetz integriert und weiter ausgebaut.

So teilen sich drei grofle Reisebiiroketten im Privatkundengeschift mehr als
2/3 des Umsatzes. Zu ... Marktfiihrern zéhlen:

 die Vertriebsmarken der REWE-Touristik — circa 600 Reisebiiros ...
Marken DER Reisebliro, DERPART und ATLASREISEN zuziiglich ca. 1200
Kooperationsreisebliros;

* TUI Leisure Travel mit Reisebiiros ... Marken Hapag Lloyd, FIRST, TUI
Reisecenter und deren Franchise- und Kooperationspartner;

« Thomas  Cook/Neckermann  sowie  deren  Franchise- und
Kooperationspartner.

Ubung 11. Sprechen Sie iiber Vor- und Nachteile von Reisebiiros. Verwenden Sie
folgende Wortverbindungen:
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Das stimmt. / Das ist richtig.

Das kann ich mir gut vorstellen.

Selbstverstindlich ist das so, weil ...

Der ersten Aussage kann ich vollig zustimmen, da / weil ...
Ich denke, diese Einstellung ist falsch, denn ...

Der Meinung bin ich auch, aber ...

Ich sehe das (etwas/ vollig/ganz) anders, denn ...

Also, ich weil} nicht ... Ich glaube, denke kaum, dass ...

Ich bezweifle, dass ... Es ist unwahrscheinlich, dass ...

ﬁb}lng 12. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie tiber den Begriff
,, Reisebiiro *“ erfahren haben.

Ubung 13. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. TypuctuuHe areHTcTBO - 11€ (popma MiAIPUEMCTBA B TYPU3MI.

2. TypucCTHYHI KOHCYJIBTAaHTH MIATPUMYIOTH KIII€HTa y BUOOpi 1 (opMyBaHHI
TYPUCTUYHUX TMPOIMO3ULINA, MpU [bOMY BOHH MOXYTh OpaTh [0 YyBaru
1HIUBITyaJIbHI TOTPEOU KITIEHTIB.

3. 3a mepenady 3aMOBJIEHb TYpPUCTHYHI areHTCTBA OTPUMYIOTh BUHAropojy BiJ
BIJIOBIJTHUX MpOBaiepiB nociyr, 4-13 % Bixg LiHK Typy.

4. Mu maemo HaMip 3a0poHIOBaTH Typ A0 ITamii Ha 3 THKHI B CEpIIHI.

5. CbOrojiHi KIIIEHTH MOXYTh caMl JAETAJIbHO NPOIH(MOPMYBATUCS B ITHTEPHETI MPO
roTeJsil, BU3HAYHI 1AM’ ATKU Ta TPAHCIIOPTHI MOKJIMBOCTI YCbOMY CBITI.

6. Ane coiBpOOITHHKM TYPUCTHYHOIO AareHTCTBAa MAalOTh Kpalll BiZIOMOCTI Ha
OCHOBI CBOT'0 OCOOHMCTOI0 JOCBIAY Ta MOXKJIMBOCTI OOMIHY JTOCBIJIOM.

7. SIx mokasyroTh UUdpHU, Y ACSIKUX MICIX MPOAAX TypiB, aBIaKBUTKIB 4Yepe3
IHTEPHET 3pOCTa€, a y JESIKUX MICIAX 3pOCTa€ MPOAAK dYepe3 TypUCTUUHI
areHTCTBa, OCOOJIMBO TMPOAAXK JIOPOTO BAPTICHUX TMOJOPOXKEH, OCBITHIX
MIOJOPOKEM, TPYIIOBUX MTOJOPOKEM.

8. TypucTUuHI areHTCTBa MOBHHHI CHEIliali3yBaThCA, 1100 OTpUMYyBATH OljIbIIe
npUOyTKY.

9. Koxxen Buj 30yTy TypiB Ma€ CBO1 IepeBaru Ta HEAOJIKH, a TAKOXK CBOE MICIIE B
€KOHOMIYHOMY >KHTTI.

10. 5 BUBYAIO TYpU3M, OCKUIBKH XO4Y IPAIIOBATH B TYPareHCTBI.
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Lektion 18

Hotel
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Beherbergung - — po3mileHHs moceyieHHs B roTei
die Verpflegung - — 3a6e3neuenHs iero, XapuayBaHHs
das Hotelgewerbe -s — rorenapHwuit 6izHEC
gewichten, -te, -t — 3Ba)KyBaTH, OI[IHIOBATH
durchgehend — mocrTiitHo, He3MiHHO
vorrangig — mepeBaXXHHA, TIEPIIOYESPTrOBHIA
die Laufkundschaft - — menocriiina kJtieHTypa, BUIIaIKOBa KIIEHTYpa
die Parahotellerie - — mo3a rorenpHe po3MimeHHS
beruhen, -te, -t auf Akk. — GasyBarucs Ha
gelegentlich — inoxi, mpu Haroxi
samtlich — Bci (0e3 BUKITIOUYCHHS)
der Pachtbetrieb -(e)s, -e — openmoBaHe miaIPUEMCTBO
im Hinblick auf AKk. — 3 oriaay Ha 110-H., Oepy4H 10 yBard mo-H.
handhaben, -te, -t — BukopHuCcTOBYBaTH
antreffen, a, 0 — 3yctpivaru, 3HaXOUTH
verfiigen, -te, -t iiber Akk. — maTu B HassBHOCTI I110-H.
rund um die Uhr — niromgo6080
grundsitzlich — B ocHOBHOMY
der Bewertungsmafstab -es, -stdbe — kpuTepiii OliHKH
die Bettenzahl -, -en — xinpKicTh JDKOK

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text.
Hotel

Ein Hotel ist ein Beherbergungs- und Verpflegungsbetrieb fiir Giste gegen
Bezahlung. Es ist ein touristisches, dem Hotel- und Gaststittengewerbe
zuzuordnendes Unternehmen. Fiir die Branche gilt der Begriff Hotelgewerbe.

Vom Hotelgewerbe im eigenen Sinne sind alle Einrichtungen der Hotellerie
zu unterscheiden, die analoge Dienstleistungen anbieten, jedoch eines der zentralen
Leistungsangebote eines Hotels anders gewichten. Dazu zdhlen insbesondere:

Pension: eine Rezeption ist nicht durchgehend besetzt und meist besteht ein
privater Rahmen, dhnlich einem Privatquartier;

Gasthduser: sind vorrangig als Verpflegungsbetriebe fiir Laufkundschaft
titig, vorrangig nur mit allfilliger Ubernachtungsmoglichkeit fiir Hausgiste;

Wohnheim: fiir spezifische Personengruppen (Lehrlings-, Ledigen,
Studentenwohnheim, Senioerenunterkunft), oft besteht kein weiterer Service;

Parahotellerie: als zusammenfassender Begriff fiir zahlreiche Kleinformen
des Gastgewerbes, die Unterscheidung beruht meist auf Basis anderen Angebots;
die gesamte nichtwirtschaftliche (nicht gewerbliche) Beherbergung und
Verpflegung gehoren schlieBlich ebenfalls zur Branche.

In der Hotellerie kann Privat- und Konzernhotellerie unterscheiden.
Privathotels sind rechtlich und wirtschaftlich selbstindige Einzelhotels, in der
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Konzernhotellerie werden rechtlich unselbstdndige Hotels einer Kette von einem
Konzern gefiihrt. Privathotels ohne Kooperationen zéhlen zur Individualhotellerie.
Gelegentlich schlielen sich Privathotels Hotelkooperationen an, in der samtliche
beteiligten Hotels versuchen, den eigenen Nutzen zu steigern.

Im deutschsprachigen Raum werden Privathotels groftenteils von den
Eigentiimern selbst geleitet. Daneben existieren managergefiihrte Hauser und
Pachtbetriebe.

In Europa ist im Hinblick auf die Anzahl an Betrieben vor allem die
Privathotellerie charakteristisch, wohingegen der nordamerikanische Markt fast
ausschlielich von der Kettenhotellerie gepragt ist.

Die weitaus verbreitetste Hotelklassifikation ist der Hotelstern. Dieser wird
national unterschiedlich gehandhabt, in Europa sind ein bis flinf Sterne iiblich.
Bewirbt sich ein deutsches Hotel bei der Dehoga um einen Hotelstern, so wird
zwischen den flinf verschiedenen Klassifizierungsstufen unterschieden, der Zusatz
,Superior' ist jeweils moglich. Diese Stufen werden durch Zimmerausstattung und
Service sowie zusdtzlichen Angeboten des Hotels unterschieden. Ein Hotel verfiigt
mindestens {liber einen Empfang (Rezeption) und Zimmer zur Beherbergung mit
Bett, Schrank, Tisch und Waschgelegenheit sowie einer Gastronomie, die
mindestens ein Friihstiick anbietet.

GroBere Hotels haben einen Empfangs- und Aufenthaltsbereich (Lobby),
mindestens ein Restaurant, eine Bar und, je nach Kategorie, Fitnessbereich mit
oder ohne Schwimmbad, Garage und andere Einrichtungen. Auch die Ausstattung
der Zimmer variiert. Oft sind Duschen, gelegentlich Badewannen anzutreffen.
Weitere Ausstattungsmerkmale konnen ein Fernseher, Internetanschluss und
Minibar sein.

Hotels verfiigen im Gegensatz zu Pensionen iiber ecine Rezeption. Bei
Hotels der De-Luxe-Kategorie (5 Sterne) muss die Rezeption rund um die Uhr
besetzt sein. Es gibt Hotels in verschiedenen Preis- und Komfortklassen — je nach
Land in eigenen Klassifizierungen fiir eine bestimmte Rubrik nach Hotelsternen
kategorisiert. Einen weltweit einheitlichen Kriterienkatalog gibt es nicht.
Grundsitzlich sind Ein-Sterne-Hotels sehr einfach ausgestattet, Fiinf-Sterne-
Hotels dagegen sind duBlerst luxurids, wobei sich die Bewertungsmafstibe von
Land zu Land unterscheiden.

Das an der Bettenzahl gemessene grofite Hotel in Deutschland ist das Estrel
in Berlin mit 1125 Zimmern, das grote weltweit ist das First World Hotel in
Malaysia mit 7351 Zimmern. Das kleinste Hotel Deutschlands mit nur drei
Zimmern ist das Hotel einschlaf in Wolfsburg. Die als luxuridosesten Hotels der
Welt genannten Hotels mit sieben Sternen sind das Burj al Arab in Dubai und das
Emirates Palace Hotel in Abu Dhabi, Vereinigte Arabische Emirate.

Das élteste Hotel Deutschlands ist das Pilgrimhaus in Soest, gegriindet 1304.
Das élteste Japans ist das Ryokan Nishiyama Onsen Keiunkan, gegriindet 705, und
das zweitdlteste das Hoshi, gegriindet 718.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:
1. Was ist ein Hotel?
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2. Welcher Begriff gilt fiir die Branche?

3. Welche Einrichtungen der Hotellerie unterscheidet man?

4. Was bedeutet die Parahotellerie?

5. Wie unterscheiden sich Privathotels von Konzernhotels?

6. Welche Hotellerieart ist fiir Europa charakteristisch?

7. Was ist die weitaus verbreitetste Hotelklassifikation?

8. Wortiber verfiigt mindestens ein Hotel? Und was haben grof3ere Hotels?
9. Wie heif}it das grofite Hotel in Deutschland? Und in der Welt?

10. Wie heifl3t das dlteste Hotel Deutschlands?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) die Rezeption, die Einrichtung, bestehen, zahlreich, ebenfalls, fiihren, sdmtlich,
die Anzahl, das Schwimmbad, rund um die Uhr;

b) existieren, viel, der Empfang, die Menge, auch, alle, die Ausstattung, das Pool,
leiten, 24 Stunden pro Tag.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
verpflegen, bezahlen, unternehmen, einrichten, unterscheiden, beherbergen,

verfiigen, empfangen, friihstiicken, aufenthalten, klassifizieren, kategorisieren.

Ubung 6. Schreiben Sie die Komponente von den folgenden Komposita:

+ = das Gaststittengewerbe
= das Gasthaus
+ = das Studentenwohnheim

die Individualhotellerie
der Hotelstern
die Bettenzahl

+ + +,t + 7

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

3a OIUIaTy, MOCTIMHO 3alHATHHA, HOPUANYHO Ta EKOHOMIYHO, HaMaraTucs, Yy
HIMEIIbKOMOBHOMY CEpEIOBHIIl, BJIACHHUK, BUKJIIOYHO, I1'STh PI3HUX CTYIICHIB
Kkiacudikailii, oOsamTyBaHHs KIMHATH, JOJATKOBI IMPOMO3HUIII TOTEII0, MaTH Y
HAasIBHOCTI, M'ATU31PKOBUH TOTENb, OYyTH MPOCTO OOJIaTHAHUM.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:
zahlen zu Dat., dhnlich, tétig sein, wirtschaftlich, selbstindig, steigern, vor allem,
weltweit, grundsétzlich, einfach ausgestattet.

Ubung 9. Setzen Sie passende Worter oder Wortgruppen ein:

1. Ein Hotel ist ein Beherbergungs- und Verpflegungsbetrieb fiir Géste gegen ... .

2. Vom .. im eigenen Sinne sind alle Einrichtungen der Hotellerie zu
unterscheiden, die analoge Dienstleistungen anbieten.

3. Gasthduser sind vorrangig als Verpflegungsbetriebe fiir ... titig, vorrangig nur
mit allfélliger ... fiir Hausgiste.
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4. Wohnheim ist nur fiir spezifische Personengruppen, oft besteht kein weiterer ... .
5. In der Konzernhotellerie werden rechtlich unselbstindige Hotels einer ... von
einem Konzern gefiihrt.

6. Im deutschsprachigen Raum werden Privathotels grof3tenteils von den ... selbst
geleitet.

7. Die weitaus verbreitetste Hotelklassifikation ist der ... .

8. Ein Hotel verfiigt mindestens iiber einen ... und Zimmer zur Beherbergung mit
Bett, Schrank, Tisch und Waschgelegenheit sowie einer Gastronomie.

9. Bei Hotels der De-Luxe-Kategorie (... Sterne) muss die Rezeption rund um die
Uhr besetzt sein.

10. Grundsitzlich sind Ein-Sterne-Hotels sehr ... ausgestattet, Fiinf-Sterne-Hotels
dagegen sind duflerst ... .

Ubung 10. Setzen Sie die Verben im Prdteritum ein:

Geschichte des Hotelwesens

Das erste Hotel der Welt mit dem Namen ... (er6ffnen) angeblich der Friseur
David Low im Londoner Covent Garden als ,,Grand Hotel* am 25. Januar 1774.
Bis dahin ... (geben) es nur moblierte Zimmer oder mehr auf Verkostigung
ausgerichtete Gastwirtschaften.

Seine Bedeutung ... (erlangen) das Hotel im Laufe des 19. Jahrhunderts,
besonders in der Belle Epoque, wo im griinderzeitlichen Bauboom in ganz Europa
sowohl in den Stidten Reprédsentativbauten im biirgerlich-unternehmerischen
Umfeld ... (entstehen) als auch im Kurwesen, wo die groflen, in oft entlegenen
Gegenden errichteten monumentalen Kurhotels von schlossartigem Charakter
enorme gesellschaftliche Bedeutung ... (gewinnen). Dabei ... (nehmen) die
Bettenzahl bestindig zu; Rekordhalter ... (sein) lange das 1927 in Chicago
eroffnete ,,Stevens. Ausgehend von den USA ... (entstehen) vor allem nach dem
Zweiten Weltkrieg Hotelketten, bei denen zum Teil Hunderte von weltweit
verteilten Hotels unter einer gemeinsamen Hauptverwaltung stehen.

Die Geschichte des Hotelwesens ... (werden) von der Geschichte des
Tourismus geprégt. Der Tourismus ... (werden) wiederum von der Entwicklung der
Verkehrsmittel, speziell der Geschichte der Eisenbahn und der Geschichte des
Automobils beeinflusst. Fiir die Neuzeit sind im europdischen Raum die
Sozialgesetzgebung (Urlaub), der zunehmende Wohlstand vieler Biirger seit der
zweiten Halfte des 19. Jahrhunderts und das Bevolkerungswachstum von Einfluss.

Ubung 11. Stellen Sie 10 Fragen zum Text:

Themenhotels

Durch die Art des Baus oder des Standortes sind einige Hotels Attraktionen
mit einem werbewirksamen Charakter.

Baumbhotels sind in Bdume gebaut, die ihnen als Tragerstruktur dienen.

In Nax Mont-Noble, einem Schweizer Dorf in den Walliser Alpen, wurde im
Oktober 2011 mit dem Bau des ersten Hotels aus Strohballen begonnen. Das Maya
Guesthouse wurde genau ein Jahr spater im Oktober 2012 er6ffnet. Der Dammwert
der Winde und Decken ist so groB3, dass es keine konventionelle Heizung benétigt,
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obwohl der Ort auf 1300 Metern Hohe liegt. Das Energiekonzept ist so angelegt,
dass die Ttberschiissige Wirme gespeichert wird und zum Erwédrmen des
Duschwassers verwendet wird.

Das Null-Stern-Hotel in Teufen AR in der Schweiz und die Concrete
Mushrooms in Albanien sind ehemalige Atombunker, die zu Hotels umgebaut
wurden.

Einige Hotels beherbergen ihre Géaste unter Wasser, wie das Utter Inn im
Malarsee, in der Ndhe von Visteras, Schweden.

Das Ice Hotel in Jukkasjarvi, Schweden, und das Hotel de Glace in
Duschenay, Kanada, schmelzen jedes Friithjahr und werden im darauf folgenden
Winter wieder aufgebaut.

Ein Hotel, das in einem ehemaligen Gefdngnis eingerichtet wurde gilt als
Gefangnishotel.

Es gibt schwimmende Hotels, ein Ausdruck fiir Kreuzfahrtschiffe und
Flussschiffe.

Als fahrende Hotels werden Einrichtungen wie Schlafwagen und Rotels
bezeichnet.

Design- oder Boutique Hotels bieten gehobenen Lifestyle mit verschiedenen
Kriterien hinsichtlich Architektur, Einrichtung und Service.

ﬂbpng 12. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie iiber den Begriff
., Hotel““ erfahren haben.

Ubung 13. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. T'orens ,,Kuis" mae 120 ximaaT. Bei KIMHATH BEIMKI, CBITJII Ta 3aTHIIHI.
2. Mu BiAmoymBaeMo y 4YOTHUpHU3ipKOBOMYy roteini. Lle myxke 3pydHO 1 30BCIM
HEA0pPOro.

3. HaiiGinpmmii rotens y YepHIBISX HAa3UBAETHCS ,,Yepemor".

4. lleii roTens Ma€e y HasIBHOCTI pecTopaH, 6aceii, rapaxi Ta (piTHeC-CaJioH.
5. 3a HOMep y TOTeNi BOHM IUIATITh 57 €BPO.

6. ['oTenpHa Ta pecToOpaHHA CIpaBa MPUHOCUTH BEIUKI TPUOYTKH.

7. B bepiiHi € ToTeni pi3HUX IIHOBUX KJIACIB.

8. Ilepconan roremnto ,,bykoBrHa" 00CIyroBye BBIWIMBO Ta IIBUIKO.

9. Bci roren HimMeuunnu rapHo Ta cydacHo oOJiaHaHI.

10. BoHa uBe y HalpO3KIIIHIIIOMY TOTENl KpaiHu.
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Lektion 19

Im deutschen Hotel
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Beherbergung - — po3miltieHHs MOCENIEHHS B TOTENI
die Verpflegung - — 3abe3neuenHs ixero, XapuyBaHHs
das Hotelgewerbe -s — rorenpHumii 6i3HEC
gewichten, -te, -t — 3Ba)xyBaTH, OI[IHIOBATH
durchgehend — mocriitHo, HE3MIHHO
vorrangig — mepeBaXXHHUM, MePIIOYEProBHiA
die Laufkundschaft - — menocriiina kIi€eHTypa, BUTIAAKOBA KITIEHTYpa
die Parahotellerie - — mo3a rorenpHe po3MiLICHHS
beruhen, -te, -t auf Akk. — Ga3yBatwucs Ha
gelegentlich — inoni, mpu Haromi
samtlich — Bci (0e3 BUKITIOYCHH)
der Pachtbetrieb -(e)s, -e — openmoBaHe MmiANIPUEMCTBO
im Hinblick auf AKk. — 3 ornmaay Ha 110-H., Oepy4u 10 yBard Io-H.
handhaben, -te, -t — BukopucTOBYBaTH
antreffen, a, 0 — 3ycTpiuaTH, 3HAXOIUTH
verfiigen, -te, -t iiber Akk. — maTu B HassBHOCTI I110-H.
rund um die Uhr — uiiogo6oso
grundsitzlich — B ocHOBHOMY
der Bewertungsmal3stab -€s, -stibe — kpurepiii oiHKH
die Bettenzahl -, -en — kuIBKiCTB TKOK

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text.
Hotel

Wenn Sie eine Reise nach Deutschland geplant haben, kiimmern Sie sich im
voraus nicht nur um Fahrkarte, Einweisung und Visa, sondern auch um eine
Nummer im Hotel.

Heute gibt es gute Moglichkeit, ein passendes Hotel leicht und einfach
online zu reservieren. Schneller verstehen Informationen iiber Hotels Thnen helfen
Topics in Deutsch.

Im deutschen Hotel warten auf Sie schon ausgestaltete Gastezimmer. Dort
gibt es alles Notwendige fiir richtige Erholung: Bad mit warmem Wasser, Bar mit
entziickenden Kiihlgetrinken, Fernseher, Kiihlschrank, Biigeleisen und sogar
drahtlos Internet-Zugang.

Hier arbeitet nur ein freundliches, hochausgebildetes Personal, das allseitige
Hilfe fiir die leistet. Ganz kostenlos konnen Sie Schuhputzservice, Textilreinigung
oder Biirodienst benutzen oder Hilfe bei der Tourenplanung bekommen.

Nette Atmosphire, luxuriose Zimmer und kostenlose Friihstiicke jahrlich
ziehen im deutschen Hotel Reisende aus aller Welt an, obwohl Preisen sehr hoch
sind.
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Viele Restaurants und Bars schlagen von morgens bis nachts eine grof3e
Auswahl an verschiedenen Getrinke und internationalen Gerichte vor. Sehr
populér sind Tee-zeit und Lunch in Lobby-bar.

In Freizeit nutzen Hotelgdste Sauna, Bowlingbahn, Fitnessstudio, Tennis-
und Spielplatz. Besonders aktuell ist heute Fahrradverleih.

Fast alle deutschen Hotels verfiigen heute iiber Innenhof, Parkgarage,
Garten, Dachterrasse, Gepackautbewahrung, grof3e Konferenzraume.

Viele Hotels bieten Transferservice vom Flughafen oder Bahnhof. Es muss
im voraus mit Hotel direkt abgefragt werden. Um Thr Gespriach erfolgreich war,
benutzen sie einen Gespriachsbuch oder Topics in Deutsch.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Was ist ein Hotel?

2. Welcher Begriff gilt flir die Branche?

3. Welche Einrichtungen der Hotellerie unterscheidet man?

4. Was bedeutet die Parahotellerie?

5. Wie unterscheiden sich Privathotels von Konzernhotels?

6. Welche Hotellerieart ist fiir Europa charakteristisch?

7. Was ist die weitaus verbreitetste Hotelklassifikation?

8. Woriiber verfiligt mindestens ein Hotel? Und was haben grof3ere Hotels?
9. Wie heif}t das groBte Hotel in Deutschland? Und in der Welt?
10. Wie heif3t das élteste Hotel Deutschlands?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) die Rezeption, die Einrichtung, bestehen, zahlreich, ebenfalls, fiihren, samtlich,
die Anzahl, das Schwimmbad, rund um die Uhr;

b) existieren, viel, der Empfang, die Menge, auch, alle, die Ausstattung, das Pool,
leiten, 24 Stunden pro Tag.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
verpflegen, bezahlen, unternehmen, einrichten, unterscheiden, beherbergen,

verfiigen, empfangen, friihstiicken, aufenthalten, klassifizieren, kategorisieren.

Ubung 6. Schreiben Sie die Komponente von den folgenden Komposita:

+ = das Gaststittengewerbe
= das Gasthaus
+ = das Studentenwohnheim

die Individualhotellerie
der Hotelstern
die Bettenzahl

+ + +,t +

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

3a OIJiaTy, MOCTIMHO 3alHATHH, IOPUANYHO Ta EKOHOMIYHO, HaMaraTtucs, Yy
HIMEIIbKOMOBHOMY CEpEIOBHII, BJIACHHUK, BUKJIIOYHO, IT'STh PI3HUX CTYIICHIB
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kinacudikanii, oOJamTyBaHHs KIMHATH, JAOAATKOBI MPOIMO3ULII TOTENI0, MAaTU Y
HAsIBHOCTI, I'ITU31PKOBHM TOTEJIb, OYTH MPOCTO 00JIaTHAHKUM.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:
zahlen zu Dat., dhnlich, tétig sein, wirtschaftlich, selbstindig, steigern, vor allem,
weltweit, grundsitzlich, einfach ausgestattet.

Ubung 9. Setzen Sie passende Worter oder Wortgruppen ein:

1. Ein Hotel ist ein Beherbergungs- und Verpflegungsbetrieb flir Giste gegen ... .

2. Vom .. im eigenen Sinne sind alle Einrichtungen der Hotellerie zu
unterscheiden, die analoge Dienstleistungen anbieten.

3. Gasthduser sind vorrangig als Verpflegungsbetriebe fiir ... titig, vorrangig nur
mit allfélliger ... fiir Hausgiste.

4. Wohnheim ist nur fiir spezifische Personengruppen, oft besteht kein weiterer ... .
5. In der Konzernhotellerie werden rechtlich unselbstindige Hotels einer ... von
einem Konzern gefiihrt.

6. Im deutschsprachigen Raum werden Privathotels groBtenteils von den ... selbst
geleitet.

7. Die weitaus verbreitetste Hotelklassifikation ist der ... .

8. Ein Hotel verfiigt mindestens iiber einen ... und Zimmer zur Beherbergung mit
Bett, Schrank, Tisch und Waschgelegenheit sowie einer Gastronomie.

9. Bei Hotels der De-Luxe-Kategorie (... Sterne) muss die Rezeption rund um die
Uhr besetzt sein.

10. Grundsitzlich sind Ein-Sterne-Hotels sehr ... ausgestattet, Fiinf-Sterne-Hotels
dagegen sind duflerst ... .

Lektion 20

Hoteltypologie
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
abdecken, -te, -t — mokpuBaTH
die Mabhlzeit -, -en — mpwuiiom ki
anziehen, 0, 0 — mpuTATyBaTH, MIPUBAOITIOBATH
ausschlieBlich — Bukmrouno
betreiben, ie, ie — ynpasisitu, Bectu, 3aiimMaTHCS
in Anspruch nehmen, a, 0 — BUKOPHCTOBYBAaTH, 3aiiMaTh
pflegebediirftig — Toit, sskuii noTpedye norisimy
die Wohneinheit -, -en — kBaptupa, ’KHUTI0Ba OJUHHIIS
enthalten, ie, a — mictutn
voll ausgestattet — moBHICTIO OCHAIICHHMIA
verzichten, -te, -t auf Akk. — BigmMoBisATHCS Bif 4OTO-H.
unterbringen, a, a — po3miriyBaTH, PO3MOILISATH
die Verkehrsanbindung -, -en — TpaHCHOpPTHE CHOJyYEHHS, TPaHCIOPTHA
MpUB’A3Ka
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der Durchfiihrungsort -es, -e — miciie mpoBeaeHHs

verbreitet — mommpenui

die Umgebung -, -en — oToYeHHs, 0TOYYI0YE CEPESIOBHUIIC
besitzen, a, e — BonoxiTn

die Betriebsgrofe -, -n — po3mip mianpuemMcTBa

vermieten, -te,-t — 3maBatu B opeHIy

stundenweise mietbar — Toi, sikuii 34a€THCS B OPEHIY ITOTOJIHHHO

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:
Hoteltypologie

Die Hotellerie deckt unterschiedliche Gasteanspriiche ab. Hotels lassen sich
neben Qualitdt und Umfang des Angebots ebenso nach verschiedenen anderen
Kriterien klassifizieren.

Ein wesentliches Unterscheidungsmerkmal unter Hotels ist die Verpflegung.
Vollpension umfasst als Leistung Ubernachtung, Friihstiick, Mittag- und
Abendessen. Halbpension bietet neben dem Friihstiick nur eine weitere Mahlzeit.
Hotels, die nur Friihstiick anbieten, werden als Hotel garni bezeichnet.

Nach dem Aufenthaltszweck ldsst sich eine andere Unterscheidung finden:
Kur- und Wellness-Hotels (Spa), Ferien- und Sporthotels sowie Business-,
Kongress- und Seminarhotels.

Eine Sonderform stellen die Resorts dar. Hotel-Casinos versuchen, Spieler
anzuziehen, das grofite der Welt ist das Venetian in Macau.

Nach Zielgruppe gibt es: Kinder-, Radfahrer- und Nichtraucherhotels.

Frauenhotels sind exklusiv fiir Frauen, viele werden ausschlielich von
Damen betrieben. Héufig nehmen alleinreisende Geschéftsfrauen und
Urlauberinnen mit Kleinkindern sie in Anspruch, manche erweitern ihr Angebot
manchmal fiir schwangere Frauen.

Wellness-Hotels. Pflegehotels sind ein vergleichsweise neues Angebot mit
einem barrierefreien Urlaubsangebot fiir pflegebediirftige oder
mobilitatseingeschriankte Menschen und ihre Angehorigen oder Pflegepartner.

Nach der Reiseform unterscheidet man Hotels fiir individuell reisende Giste,
Hotels fiir Gruppenreisende und Busreisehotels sowie Hotels fiir Geschifts-,
Tagungs- und Messereisende.

Ein wichtiges Unterscheidungskriterium ist die Grofle und Ausstattung der
Wohneinheiten. Suiten-Hotels sind besonders in Nordamerika verbreitet, wie die
Hilton-Marke Embassy Suites und Apartment-Hotels wie die Marriott-Marke
Residence Inn. Wohn- und Schlafbereich sind hier funktional getrennt, oftmals ist
das Schlafzimmer ein separater Raum. In Suiten-Hotels enthalten die
Wohneinheiten meist einen Kiihlschrank, eine Mikrowelle und eine
Kaffeemaschine, in Apartment-Hotels eine voll ausgestattete Kiiche.

Ein Kapselhotel ist eine relativ neue, besonders platzsparende Hotelform in
Japan. Dabei wird auf Géstezimmer verzichtet, und die Giéste sind in
wabenformigen, iibereinander gestapelten Kapseln untergebracht — nur liegend zu
benutzen. Bader oder Toiletten sind als Gemeinschaftseinrichtung vorhanden. In
den meisten Kapselhotels gibt es dariiber hinaus Gemeinschaftsraume zum
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Aufenthalt, dhnlich einem Fernsehzimmer. Trotzdem sind die Kapseln meist
einzeln mit einem Fernseher in Augenhdhe ausgestattet, um ein Minimum an
Beherbergungskomfort zu gewéhrleisten. Auch am Donauradweg in Ottensheim
wurde um 2008 eine minimalistische Schlaftkabine fiir zwei Personen in
Rohrenform auf einer Wiese errichtet, die online gebucht und dann mittels
Nummerncode gedffnet werden kann.

Zudem werden Hotels nach ihrer Lage typisiert. Nach ihrer
Verkehrsanbindung gibt es Bahnhofshotels (beispielsweise die Intercity-Hotels
in Deutschland) und Flughafenhotels. In vergangenen Zeiten wurden die
Eisenbahnhotels genutzt. Motels liegen direkt oder in unmittelbarer Ndhe von
wichtigen Stralenverbindungen und Autobahnen. Pro Géstezimmer steht
mindestens ein Parkplatz zur Verfiigung, sowie 24 h Check-in-Moglichkeit. Motels
werden aufgrund ihrer verkehrstechnisch glinstigen Lage vermehrt als
Durchfithrungsort von Seminaren, Konferenzen und Tagungen gewéhlt. Die
ersten Motels entstanden zu Beginn des 20. Jahrhunderts in den USA und sind an
den langen Highways verbreitet.

Nach der Umgebung besteht die Einteilung in Stadthotels und Landhotels
sowie Berghotels, See- und Strandhotels und Parkhotels bei landschaftlich
besonderer Lage.

Es gibt auBBerdem Hotels, die im Angebot einzelne Themenzimmer besitzen.

Die Betriebsgrof3e ist eine weitere Unterteilungsvariante von Hotels:

» Kileinbetriebe: 20 bis 70 Betten,
* mittelgrofle Hotels mit 71 bis 150 Betten,
» GroBbetriebe mit mehr als 150 Betten.

Hotelzimmer werden iiblicherweise tageweise vermietet. In Stundenhotels
sind Zimmer stundenweise mietbar. In Stundenhotels ist nicht unbedingt davon
auszugehen, dass es ein Angebot an Speisen gibt. Nur wenige Stundenhotels
beispielsweise an Flughifen wenden sich an Reisende.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Lassen sich Hotels nur nach Qualitit und Umfang des Angebots klassifizieren?
2. Was ist ein wesentliches Unterscheidungsmerkmal unter Hotels?

3. Welche Unterscheidung ldsst sich nach dem Aufenthaltszweck finden?

4. Welche Hotels gibt es nach Zielgruppe?

5. Welche Hotels unterscheidet man nach der Reiseform?

6. Welche Hotels unterscheidet man nach der GréBe und Ausstattung der
Wohneinheiten?

7. Wie werden Hotels nach ihrer Lage typisiert?

8. Welche Einteilung der Hotels besteht nach ihrer Umgebung?

9. Welche Hotels unterscheidet man nach der Betriebsgrof3e?

10. Wie werden Hotelzimmer {iblicherweise vermietet?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:
a) klassifizieren, bezeichnen, separat, in der Ndhe von Dat., die Autobahn, die
Speise, direkt, gewihrleisten, individuell;
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b) nennen, das Gericht, nicht weit von Dat., getrennt, gerade, allein, der Highway,
typisieren, geben.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
Klassifizieren, unterscheiden, versuchen, pflegen, ausstatten, gewahrleisten,
wiahlen, besitzen, vermieten, mieten.

Ubung 6. Schreiben Sie die Komponente von den folgenden Komposita:
= das Stundenhotel

= der Flughafen

= die Betriebsgrofie

= der Durchfithrungsort

= der Gemeinschaftsraum

= das Géastezimmer

+ + +,F +*

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

MMOKpUBAaTH BHMOTH TOCTeH, SKICTh MPOIMO3MINi, MeTa TnepeOyBaHHS,
npuBabOBaTH TpaBlliB, TOTEIb JJISI HEKYPIlB, BHUKIIOYHO JUIS JKIHOK,
PO3IIMPIOBATH IPOMO3UIIII0, IOPIBHAHO, TOTEIb 3 HOMEpaMu JIOKC, OyTu
MOMIMPEHNM, OKpEME TPHUMIIICHHS, TOTeb 3 HOMEpaMH, SKi CKIAZaloThCS 3
KUIBKOX KIMHAT, OyTH HasiBHUM, OpOHIOBAaTH OHJIAWH, y Oe31ocepeiHiil 0JM3bKOCTI
BiJT YOT0-H., JaBaTH B OPEH]TY MOJICHHO.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:
klassifizieren nach Dat., darstellen, das Angebot erweitern, benutzen, platzsparend,
vorhanden sein, errichten, online buchen, vermieten, unbedingt.

Ubung 9. Setzen Sie passende Worter oder Wortgruppen ein:

1. Ein wesentliches Unterscheidungsmerkmal unter Hotels ist die ... .

2. Nach dem ... ldsst sich eine andere Unterscheidung finden: Kur- und Wellness-
Hotels (Spa), Ferien- und Sporthotels sowie Business-, Kongress- und
Seminarhotels.

3. Nach ... gibt es: Kinder-, Radfahrer- und Nichtraucherhotels.

4. ... sind fiir pflegebediirftige oder mobilitatseingeschriankte Menschen und ihre
Angehorigen oder Pflegepartner.

5. Nach der ... unterscheidet man Hotels fiir individuell reisende Géste, Hotels fiir
Gruppenreisende und Busreisehotels sowie Hotels fiir Geschéfts-, Tagungs- und
Messereisende.

6. Ein wichtiges Unterscheidungskriterium ist die ... und ... der Wohneinheiten
(Suiten-Hotels, Apartment-Hotels, Kapselhotel).

7. Nach ihrer lage und Verkehrsanbindung gibt es ...hotels, ...hotels, Motels.

8. Nach der ... besteht die Einteilung in Stadthotels und Landhotels sowie
Berghotels, See- und Strandhotels und Parkhotels bei landschaftlich besonderer
Lage.
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9. Die ... ist eine weitere Unterteilungsvariante von Hotels: Kleinbetriebe,
mittelgroBBe Hotels, GroB3betriebe.

10. Hotelzimmer werden iblicherweise ... vermietet. In Stundenhotels sind
Zimmer ... mietbar.

Ubung 10. Ergdinzen Sie den Dialog:
Doppelzimmer, fiir Sie, frei, inklusive, Wiederhoren, Gidste, Uhr, sprechen,
reservieren, Gern, die Zimmer

» Hotel Regent, Sie mit Frau Maischberger. Was kann ich

tun?

» Brandauer, guten Tag. Ich bekomme nichstes Wochenende einige und
wollte nachfragen, ob bei Ihnen zwei frei sind.

« Einen Moment bitte... Ja, da sind noch Zimmer . Aber ich empfehle Ihnen,
gleich zu :

 Was kostet denn ein Zimmer?

79 Euro fiir ein Doppelzimmer. Da ist das Friihstiick

* Gut, dann mochte ich gleich reservieren.

* Gut, Frau Brandauer. Die Reservierung ist bis Freitag 18 giiltig.
* Vielen Dank.

. geschehen. Kann ich sonst noch etwas fiir Sie tun?

 Nein, danke, das war alles. Auf

» Auf Wiederhoren, Frau Brandauer.

Ubung 11. An der Rezeption. Was passt zusammen?
1. Haben Sie ein Zimmer frei?

2. Was kann ich fiir Sie tun?

3. Méchten Sie ein Nichtraucherzimmer?

4. Ist das Friihstiick inklusive?

5. Wo kann man bei lhnen parken?

6. Ich hitte gern ein Zimmer mit Balkon.

7. Hat das Zimmer WLAN?

a) Nein, bitte ein Raucherzimmer.

b) In der Tiefgarage fiir 10 Euro pro Nacht.

c¢) Balkon mit Meerblick?

d) Ja, natiirlich.

e) Nein, wir sind leider ausgebucht.

f) Nein, das miissen Sie extra bezahlen.

g) Ich mochte gerne ein ruhiges Einzelzimmer.

qupg 12. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie iiber die
Hoteltypologie erfahren haben.

Ubung 13. Ubersetzen Sie ins Deutsche:
1. T'oteni kmacudikyrOTHCS 32 PISHUMHU KPUTEPISIMHU.
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2. IToBHMIT MaHCIOH OXOILIIOE HOYIBIIIO, CHITAHOK, 00111 Ta BeYepIo.

3. HaniBmaHCi0H IPOIMOHYE pa3oM 31 CHIJJAHKOM III€ OJIMH MPUHOM TXKi.

4. 51 xotina 6 3a0poHIOBATH HOMEP JIFOKC Ha 2 J100MU.

5. KancynpHi roreni nompeHi B SIMoHii, BOHU HaJal0Th MIHIMYM KOMMOPTY.

6. [IpuBOK3aIbH1 TOTEI MOMYJISPHI, TOMY 1110 BOHU MAaOTh BUT1THE PO3MIIIIECHHS.
7. Ceminapu Ta KOH(EPEHIIii 4aCTO MPOBOISTHCS B TOTETISX.

8. B ABctpii € myxe Oarato TOTeliB B ropax 3 YyJOBUMH KpacBHIAMHU Ta
BIJIMIHHMM CEpPBICOM.

9. 4l me 3Hat0, UM Miii APYT II€ BOJIOAIE roTesaeM Ha S0 JTKOK.

10. I'oTenpHI HOMEpH 3a3BUYAl 3aI0ThCS TIOJIEHHO.

Lektion 21

Leistungen in einem Hotel und Hotelleitung
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
definitionsgeméiRl — 3riIHO BU3HAUCHHS
das Logement -s — skuTI0, KBapTHpa
die Hauswirtschaft -, -en — nomaiise rocrnogapcTBo
beinhalten, ie, a — mictuTn
die Lagerhaltung -, -en — ckiajicbke rocroapcTBO, CKIIayBaHHS
die Werkstitte -, -en — malictepHs
einordnen, -te, -t — po3minryBaru
je nach Dat. — B 3a/1e3KHOCTI BiJ] 4OTr0-H.
zunehmend — 3pocTarounii
der Tagungsraum -s, -riume — KOH(EPEHII-3a
die Ticketvermittlung -, -en — mocepeTHUIITBO NPH KYTiBJIi KBUTKIB
die Nebenleistung -, -en — nonatkoBa mociyra
die Wischereinigung -, -en — npanHs O1UIM3HU
der Liegestuhl -s, -stiihle — me3nonr
der Sportgerateverleih -(e)s, -e — mpokaT CIOPTHUBHOT'O CIIOPSHKEHHS
vielfiltige Kenntnisse einbringen, a, a — BHocHuTH 6araTrocTOpOHHI 3HAHHS
die Entlastung -, -en — BigBoJIiKaHHS
der Stellvertreter -s, — 3acTynHUK, BAKOHYFOUUH 000B’SI3KH
beaufsichtigen, -te, -t — narnsnaTu, cnocrepiratu
der GroBteil -(e)s, -e — GinpLIICTD, OlIbIIA YACTHHA

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:
Leistungen in einem Hotel und Hotelleitung

Ein Hotelbetrieb bietet definitionsgemifl als Hauptleistungen grundsitzlich
Beherbergungsleistungen und Verpflegungsleistungen an. Man unterscheidet
zwischen vier Leistungsstellen bzw. -bereichen:

- Das Logement umfasst Empfang, Hauswirtschaft und Reservierung.

- Zur Verpflegung werden Kiiche, Restaurant, Bar, Etagenservice und
Bankettservice gezihlt.
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- Die Logistik beinhaltet das Einkaufsbiiro, dic Warenkontrolle, die
Lagerhaltung und das Magazin.

- Die Verwaltung besteht aus Direktion, Buchhaltung (Rechnungswesen),
Controlling, Sekretariat, Marketing und Sales, Personalabteilung und schlieB3lich
Werkstitte und Unterhalt zusammen.

Die Beherbergungsleistungen (Logement) umfassen die Beherbergung im
eigentlichen Sinne, d. h. den Aufenthalt in Zimmern, die meistens mit Betten
ausgestattet sind. In diesen Leistungsbereich werden zudem die Reservierung, der
Empfang, das Check-in und Check-out, Information, Kommunikation und
Concierge eingeordnet.

Die zentrale Verpflegungsleistung ist das Friihstiick. Je nach Kategorie
konnen weitere Verpflegungsleistungen angeboten werden.

Kiichenleistungen sind die Zimmerspeisekarte (im Rahmen des
Zimmerservices), Verpflegung gemidfl Halb- oder Vollpension, Essen a la carte,
Snacks, Desserts und Kuchen, sowie warme Getrdnke wie Kaffee, Tee,
alkoholfreie Getranke.

Zu den Kellerleistungen gehort das Angebot an Weinen, Bieren, Spirituosen
und sonstige alkoholische Getranke sowie die alkoholfreien Getrinke.

Barbetrieb (ohne Service) und der Bankettservice (Service geschlossener
Veranstaltungen im Hause, zunehmend aufler Haus) ist ein weiterer wichtiger
Bestandteil in Hotels der entsprechenden Kategorie und Nutzung.

Neben diesen Hauptleistungen bieten Hotels oft zahlreiche weitere
Nebenleistungen an, wie:

Telefon/Fax, Internetanschluss, Fernsehen, Pay-TV, Minibar, Radio,
Safe/Tresor, Videos;

Wiischereinigung, Bademantel, Badeartikel,

Room Service, Weckdienst, Schuhputzautomaten;
Wellness-Angebote;

Vermietung von Tagungsriaumen;

Garagenbenutzung, Parkplétze, Gastetransfer, Gepacktransport;
Animationsprogramme;

Ticketvermittlung, Ausfliige, Sonnenschirme und Liegestiihle;
Shopping, Boutiquen, Coiffeur, Business-Center;
Bootsanlegestelle, Pool, Fitness, Sportgeriteverleih.

Die Leitung eines Hotels hat ein gefachertes Aufgabengebiet. Hierbei
unterscheiden sich kleine wesentlich von mittelstindischen oder groflen
Kettenhotels. Der Hoteldirektor muss vielfiltige Kenntnisse einbringen: von
Marketing iiber betriebswirtschaftliches Controlling bis zur Gistebetreuung. Er
sollte einen rentablen Betrieb fithren. Eine zweite, zur Entlastung beitragende
Fiihrungsebene ist selten in kleineren Hotels verfiigbar. In jedem gréferen Hotel
(ab ungefdhr 55 Zimmern) gibt es einen Assistenten. Er hat die Aufgabe, die
kleineren Situationen ohne den Direktor zu l6sen. In grolen Hotels (ab 100
Zimmer) hat der Direktor im Normalfall noch einen Stellvertreter. Der
beaufsichtigt Personal, Einkauf und einen Grofteil der Verwaltung. Alle
wichtigen Entscheidungen laufen {iber den Tisch des Hoteldirektors.

73



Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Welche Hauptleistungen bietet ein Hotelbetrieb an?

2. Wie viele und welche Leistungsstellen bzw. -bereichen unterscheidet man?
3. Was umfasst das Logement?

4. Was wird zur Verpflegung gezihlt?

5. Was beinhaltet die Logistik?

6. Woraus besteht die Verwaltung?

7. Was ist die zentrale Verpflegungsleistung?

8. Was sind die Kiichenleistungen?

9. Welche Nebenleistungen bieten Hotels an?

10. Was gehort zu den Aufgaben vom Hoteldirektor?

11. Was macht der Stellvertreter des Direktors in einem groflen Hotel?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) die Buchhaltung, die Sales, die Beherbergungsleistungen, die Spirituosen, die
Animation, das Shopping, rentabel;

b) profitabel, die Verkédufe, die alkoholischen Getrinke, das Einkaufen, das
Logement, das Rechnungswesen, die Unterhaltung.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
einkaufen, beherbergen, nutzen, reinigen, vermitteln, verleihen, leiten, betreuen,
entscheiden, vertreten, aufgeben.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
grof3 + der Teil =

der Betrieb + wirtschaftlich =

parken + der Platz =

die Tagung + der Raum =

baden + der Artikel =

der Schuh + putzen + der Automat =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

OCHOBHI TIOCJIYTH, PE3€pBYBaHHS, B 3aJICKHOCTI BiJ Kareropii, 0€3aJKkorojbH1
Hamoi, BaXJIMBa CKJaJ0Ba YacTWHA, TMPOIMOHYBATU JOJATKOBI IOCIYTH,
TeneOadyeHHs,  MIAKIIOYEHHS 10 IHTEpHETy,  aHiMalliiHa  mporpama,
00CIIyTOBYBaHHSI TOCTEH, YNPABIATH PEHTAOCIbHUM IINPUEMCTBOM, HarIsgaTH
3a MEPCOHAJIOM, MaTH 3aCTYITHHUKA.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:

sich unterscheiden von Dat., einen rentablen Betrieb flihren, verfligbar sein, im
Normalfall, alkoholfreie Getrdnke, auller Dat., die entsprechende Kategorie,
zahlreich, der Bestandteil, schlieB3lich.
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Ubung 9. Verbinden Sie die Scitze:

1. Ein Hotelbetrieb bietet definitionsgeméal als Hauptleistungen ...

2. Man unterscheidet zwischen vier Leistungsstellen bzw. -bereichen: ...

3. Die Beherbergungsleistungen umfassen ...

4. Die zentrale Verpflegungsleistung ist ...

5. Zu den Kellerleistungen gehort ...

6. Der Hoteldirektor muss ...

7. In grofBen Hotels (ab 100 Zimmer) hat der Direktor im Normalfall ...

a) ... die Beherbergung im eigentlichen Sinne.

b) ... vielfaltige Kenntnisse einbringen.

c) ... das Logement, die Verpflegung, die Logistik, die Verwaltung.

d) ... grundsétzlich Beherbergungsleistungen und Verpflegungsleistungen an.
e) ... noch einen Stellvertreter.

f) ... das Angebot an Weinen, Bieren, Spirituosen und sonstige alkoholische
Getranke sowie die alkoholfreien Getrinke.

g) ... das Friihstiick.

Ubung 10. Stellen Sie die Fragen zu den gestrichenen Wortern:

Hotelnamen

Bei einer Auswertung von ,.trivago* wurde ermittelt, dass es in Deutschland
mit 146mal Hotels "Zur Post" den haufigsten Hotelnamen gibt. Im
deutschsprachigen Raum gibt es diesen Namen mehr als 300-mal. Geht diese
Haufigkeit auf viele traditionelle Poststationen der Pferdekutschenzeit zuriick, so
ist mit 85-mal "Krone" fiir Deutschland auf Platz 2. Mit "Linde" auf Platz 3 sind 73
Hauser benannt. Weitere hiufige Hotelnamen in Deutschland und dem
deutschsprachigen Raum sind "Adler" (Schwarzer Adler), "Hirsch", "Lowe"
(Goldener Lowe), "Sonne", "Central", "Deutsches Haus", "Zum Griinen Baum".
Unter den 55.000 deutschen Wirtsstuben ist "Ratskeller” der Spitzenreiter. Wie bei
den Hotels folgen die Namen "Adler", "Linde", "Krone™ und ebenfalls "Zur Post".
Wiéhrend "Roma", "Napoli", "Toscana" fiir italienische Kiiche stehen, verweist
"Akropolis”, "Poseidon”, "Athen" auf die griechische. Genauso hdufig sind die
Namen der asiatisch ausgerichteten Restaurants: "Asia", "Peking"” und "Thai". Fiir
GroBbritannien wurden mehr als 500 "Red Lions" ermittelt, gefolgt von "Crown"
(iber 400mal), "White Hart" und "White Horse", sowie die "Royal Oak". Im
Alpenraum sind es "Alpenrose" und "Rossl", einschlieBlich "Rossli". Die Namen
gehen auf das Traditionelle zuriick und dies ist der oft werbewirksame Name des
bestehenden Hause, auch wenn sich das Angebot und die Ausstattung dnderte.

Ubung 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie iiber Leistungen in
einem Hotel und Hotelleitung erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:
1. st 3a0e3nedeHHsT XapuyBaHHIM TOCTEH Y TOTEN MPAIOI0Th KYXHsI, pecTOopaH,
Oap, cepBic Ha MOBepCi Ta OEHKETHUI CEpBIC.

75



2. AaMiHICTpallisd TOTENI0 CKIANA€ThCs 3 AUPEKTOpa, Oyxraiarepii, KOHTPOJIHTY,
ceKkpeTapiaTy, MapKeTHUHTY, MPOAaXy, BTy KaJpiB, MaCTEpHI Ta TEXHIYHOTO
00CITyrOByBaHHS.

3. Jlo mocayr odilianTa HaJeXKUTh MPOMO3UIIS BUHA, MUBA, JIIKEPO-TOPLITUaHUX
HAIOIB Ta IHIIMX AJKOTOJIBHUX SIK 1 0€3a7IKOTOJILHUX HAIOIB.

4.V namomy roreni Bu MoxkeTe 37aTH KOCTIOM B XIMUUCTKY Ta OTPUMAaTH HOTO
yepes 2 TOJMHM.

5. Minibap MoHa 3HANTH B MPaBOMY KyTKY O1J11 TUCHMOBOTO CTOJIA.

6. barax moxe Oytu noctasienuii Bam y Homep.

7. 51 xoTina O 3HATH, SIK1 BEIHEC-TIPOINO3ullii Mae Bam rorens?

8. Mu xotimmu 6 opeHayBaTu Bamr Gi3HEC-TIEHTp IS MPOBEACHHS MIXKHAPOIHOTO
ceMiHapy.

9.V ripchkoMy ToTel MOXKHA B3ATH Ha MPOKAT CIIOPTUBHE CHOPSIKESHHS.

10. Bci mpo6aemu noTpiOHO MIBUKO BUPIIITYBATH.

Lektion 22

DIE WIRTSCHAFT DER UKRAINE
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
der Bergbau = die Montanindustrie — riparya mpoOMHUCIIOBICTH
die verarbeitende Industrie — 06poOHa IPOMHCIOBICTH
der Bagger — exckaBatop
die Kornkammer — >xutHuULIS
die Fruchtbarkeit — poarouicTs
das Werden — craHoBJICHHS
ist ... zu erwdhnen — ciif ... 3raatu
der Auftrag, (d)e — 3aMoBIIEeHHS
die Nutzpflanzen — TexuiuHi KyIbTYpH
anbauen — BupoIyBaTH
die Viehzucht — TBapuHHHIITBO
die Weinberge — BuHOrpaHuKH

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:
DIE WIRTSCHAFT DER UKRAINE

Die Industrie

Die historische Entwicklung des Landes fiihrte zur Bildung drei grofer
wirtschaftlicher Regionen: im Osten, im Westen und im Siiden. Im Osten des
Landes entwickelt sich Bergbau- und Schwerindustrie. Das ist das industrielle
Zentrum des Landes. Im Westen der Ukraine spielt die Landwirtschaft eine grof3e
Rolle. Hier dominiert die verarbeitende Industrie. Die Siidregion umfafit die
Gebiete von Cherson, Mykolajiw, Odessa, die Krym. Die Region hat eine giinstige
Lage durch ihre Néhe an das Schwarze Meer.

Bis zum II. Weltkrieg nahm die Ukraine eine fithrende Stellung in der
Industrie der Sowjetunion. Zu den wichtigsten Industriezweigen gehdren die
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Montanindustrie — und Schwerindustrie, mit dem Zentrum in Donbass. Eine
wichtige Rolle in der ukrainischen Industrie spielt die Produktion von Mangan,
Chrom und Aluminium. In der Ukraine produziert man Lokomotiven und Motoren,
Flugzeuge, Schiffe, Bagger und vieles anderes. Man entwickelt auch
Landmaschinenproduktion. Im zaristischen Ruflland nannte man die Ukraine die
Kornkammer RufBllands. Der Hauptgrund dafiir liegt vor allem in der hohen
natlirlichen Fruchtbarkeit des Schwarzerdbodens und im giinstigen Klima des
Landes.

Aber, leider, wie jeder junge Staat hat die Ukraine viele Probleme ihres
Werdens und ihrer Selbstbestimmung. In erster Linie ist die Wirtschaftskrise in
unserem Lande zu erwidhnen. Viele GrofBbetriebe funktionieren nicht, weil sie
keine notwendigen Stoffe, keine Auftridge, keinen Absatz haben. Die Arbeiter
bekommen keinen Lohn. Die Lehrer, Arzte erhalten nicht rechtzeitig ihr Gehalt.
Aber die Menschen haben die Hoffnung auf die Stabilisierung der Wirtschaft.

Die Landwirtschaft der Ukraine

Die Ukraine ist ein groBer Produzent landwirtschaftlicher Erzeugnisse. 1/3
ihrer Landesfliche besteht aus der Schwarzerde. Ukrainische Schwarzerde ist
einmalig. Aber gegenwirtige Bdden unterscheiden sich von diesem Muster.
Infolge der verantwortungslosen Ausnutzung verloren viele Boden ihre
Fruchtbarkeit. Die Ukraine liegt in einer gemdBigen Klimazone. Die klimatischen
Bedingungen sind giinstig, um Weizen, Roggen, Buchweizen, Zuckerriiben, Mais,
Sonnenblumen und andere Nutzpflanzen anzubauen.

Eine besondere Stelle nimmt die Zuckerriibe ein. Thre Verarbeitung gibt
nicht nur Rohstoff fiir die Industrie, sondern auch Futter fiir die Viehzucht. Grof3e
Aufmerksamkeit schenkt man auch dem Gemiise- und Obstanbau. Viele
spezialisierte Betriebe bauen Kohl, Mohren, Gurken, Tomaten, Knoblauch,
Zwiebel, Melonen und Wassermelonen an. In den Obstgirten reifen Apfel und
andere Friichte. Im Stiden des Landes erstrecken sich grofle Weinberge.

Die Hauptzweige der Viehzucht sind Schweinezucht, Schaf- und
Gefliigelzucht.

Die Landwirtschaft der Ukraine erlebt heutzutage schwere Zeit, aber die
Regierung des Landes sucht neue Wege zur Verbesserung der Lage.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Wozu fiihrte die historische Entwicklung der Ukraine?

2. Wie entwickelt sich die Wirtschaft im Osten? (Im Westen? Im Stiden?)

3. Welche Industriezweige gehoren zu den wichtigsten Industriezweigen der
Ukraine? Was produziert man hier?

4., Warum nannte man die Ukraine die Kornkammer Rufllands im zaristischen
RuBland?

5. Hat die Ukraine Probleme in der wirtschaftlichen Entwicklung und in ihrem
Werden?

6. Produziert die Ukraine landwirtschaftliche Erzeugnisse?

7. Wie ist ukrainische Schwarzerde? Welchem Boden ist sie dhnlich?
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8. Warum verloren ukrainische Béden ihre Fruchbarkeit?

9. In welcher Klimazone liegt die Ukraine? Welche Nutzpflanzen baut man hier
an?

10. Welche Zweige sind die wichtigsten Zweige der Viehzucht?

11. Was erlebt die Landwirtschaft der Ukraine heutzutage?

Ubung 4. Finden Sie entsprechende Aquivalente:

[lpuninaTy yBary, cremiajgi3oBaHl MiJIPUEMCTBA, TIpHUYA MPOMUCIOBICTS,
BUPOOHUIITBO CLIBCHKOTOCHIOJAPCHKUX MAIINH, CKIAJaTUCi 3 ..., HPHUPOJHA
POMIOYICTh  YOpPHO3eMy, CTaOumi3ailiss eKOHOMIKH, CLIhCHKOTOCTIOapChKa
MPOIYKIlis, CIOPUATIAMBUANA KIIMAT KpaiHu, Oe3BIANMOBITAIbHE BHUKOPHUCTAHHS
3eMeNb, UISIXU JJIs TOKPAIEHHs! CTAHOBHUIIIA.

Ubung 5. Setzen Sie passende Worter ein:

1. Die Ukraine ist €in groBer .........ccceevveeevuveennnen. landwirtschaftlicher Erzeugnisse.
2. Im Westen der Ukraine dominiert .........ccoccovevivenieninnie s Industrie.

3 e der verantwortungslosen Ausnutzung verloren viele Béden
ihre Fruchtbarkeit.

4. In jedem Fall haben die Menschen ..........cccccocevieevieiieciiennen, die Stabilisierung
der Wirtschaft.

5. Viele landwirtschaftliche Betriebe .................. verschiedene Nutzpflanzen .... .

B. e, des Territoriums der Ukraine besteht aus Schwarzerde.

7.DI€ o Entwicklung der Ukraine fiihrte zur Bildung drei groB3er

wirtschaftlicher Regionen.
8. Die Ukraine erlebt zur Zeit viele Probleme ihres Werdens. Hier ist die
Wirtschaftskrise in unserem Lande ....... cooeeeeeeeeceee e, .

Ubung 6. Ubersetzen Sie ins Deutsche:
1. Bnacmimok ICTOPUYHOTO PO3BUTKY YKpaiHU YTBOPWIMCS TPH BEJIHKI
€KOHOHOMIYHI perioHu, a came (und zwar) Ha CcXOji, Ha 3aXOJi Ta Ha IMIBIHI

KpaiHu.
2. Jlo HalBaXJMBINIMX Taly3edl MOPOMHCIOBOCTI  HajJeXaTh TipHHAYA
MIPOMHUCIIOBICTb, BAXKKa MIPOMHUCIIOBICTb, a TaKOXK BUPOOHUIITBO

CLIIbCBKOTOCIIOIAPCHKUX MAIlIUH, CYJIeH, €eKCKaBaTOP1B, JOKOMOTHUBIB, JIITaKiB.

3. CxXiiHMH perioH — 1e MPOMUCIOBUN LEHTp KpaiHu. TyT po3BUBAETHCS TipHUYA
Ta Ba)kKa MPOMHUCIIOBICTb.

4. Ha 3axoxai YkpaiHu nepeBaxkae oOpoOHa MPOMHUCIOBICTh, OCKUIBKHU (denn) TyT
BAXKJIMBY POJIb BIJITpa€e ClIIbChKE TOCIOAPCTBO.

5. Panime YkpaiHy Ha3UBalIM KUTHULEIO YEpe3 NPUPOAHY POIIOYICTh YOPHO3EMY
Ta CIIPUSATIMBUIN KIIiMaT.

6. YkpaiHa po3TaiioBaHa B MOMIpHIN KJIIMaTU4HIM 30H1. Taki KIIMaTH4HI YMOBH €
CIPHUSATIIMBUMHU JIJI1 BUPOIITYBaHHS OBOYiB Ta (PYKTIB.

7. OCHOBHMMH Taly3sMH TBapUHHULTBA € CBUHAPCTBO, BIBYApCTBO Ta
IITaX1BHUIITBO.
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8. Hama kpaina mepexwBae 3apa3 BaXKKHI TEpioj], ajie JIOIU CIOMIBAIOTHCS Ha
ctalduI13a11i0 EKOHOMIKH.

Lektion 23

Tourismus in der Ukraine
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
der Massentourismus - — MacoBwii Typu3M
die UdSSR — die Union der Sozialistischen Sowjetrepubliken — CPCP
die Kreuzung -, -en — mepexpects
sammeln, -te, -t — 30uparu
attraktiv — mpuBaGimBuit
vielfiltig — pisHomMaHiTHU#
besichtigen, -te, -t — orisimatu
die Kirche -, -n — niepkBa
das Kloster -s, Kloster — monacTup
die Prachtstra3e -, -n — mpocmnekT, ¢enieHedenbpHa BYIHIIS
der Weltkulturerbe -n, -n — cnaamuza CBITOBOI KyJIbTypH
mittelalterlich — cepenupoBiuHmMIA
der Einfluss -es, -fliisse — BB
der Hafen -s, Hafen — mopr
das Furstentum -S, -timer — KHs31BCTBO
die Kiiste -, -n — y30epexxs
die Kreuzfahrt -, -en — kpyi3
die Miindung -, -en — pycio
beeindruckend — Bpaxkarouwii
unberiihrte Natur — Henoropkana npupoaa

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:
Tourismus in der Ukraine

Die Ukraine wurde im Jahr 2017 von mehr als 23,1 Millionen Menschen
besucht (17,3 Mio. davon Touristen), vor allem aus Osteuropa, aber auch aus
der EU (6,3 Millionen) und den USA. Das Land hat eine lange Tradition des
Massentourismus, die schon Mitte des 19. Jahrhunderts begann

Die Ukraine befindet sich an der Kreuzung zahlreicher historischer Wege
zwischen Osten und Westen, Norden und Siiden. Sie hat deshalb die Spuren
mehrerer Kulturen gesammelt, unter anderem griechischer, slawischer, jlidischer
und deutscher. Das Land hat viele touristisch attraktive Stidte und Landschaften.
Die ukrainische Kiiche ist sehr vielfiltig und hat die Elemente unterschiedlicher
europdischer Kiichen aufgenommen. Das Land besitzt auch grofe
Weinbaugebiete.

In den Stadten der Ukraine gibt es viele weltbekannte Sehenswiirdigkeiten,
die die Touristen gern besichtigen.
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Kyjiw ist die Hauptstadt und Kulturzentrum der alten Rus und der heutigen
Ukraine. Alte Kirchen und Kléster, breite Prachtstraflen, Landschaften und
kulturelle Moglichkeiten locken viele Touristen an. Einige Bauwerke gehdren
zum Weltkulturerbe. Im Kyjiwer Gebiet befindet sich eine Menge von
Sanatorien.

Lemberg ist eine alte Stadt im Westen des Landes, mit mittelalterlicher
Altstadt und originaler Architektur mit polnischen und deutschen Einfliissen.

Odessa ist eine Hafen- und Handelsstadt am Schwarzen Meer mit einer
wundervollen Atmosphére, die aus der Mischung zahlreicher Kulturen, unter
anderen der jlidischen, griechischen und armenischen, entstand.

Tschernihiw ist die Hauptstadt eines mittelalterlichen Fiirstentums. Viele
historische Denkmaler und schone Landschaften gibt es in der Umgebung.

Dnipro ist eine Stadt am FluB3 Dnipro. Diese Stadt bietet einen schonen Mix
aus Alt und Neu an.

Die Karpaten sind eindrucksvolle Berglandschaften mit Wander- und
Skifahrmdglichkeiten, Kurorte mit Mineralwasserquellen. Beliebteste Urlaubsorte
in den Karpaten sind in Lemberg, Truskawez und Kolomyja zu finden.

Die Asowsche Kiiste hat viele Badeorte, unter anderem Berdjansk und
Melitopol.

Die Kreuzfahrten auf dem groBlen Fluss Dnipro fithren an vielen alten
Stadten und zahlreichen wunderschonen Landschaften vorbei.

An der Miindung des langsten Flusses Europas im Donaudelta kann man
beeindruckende, unberiihrte Natur mit einer Vielzahl seltener Vogel, z.B.
Pelikane, entdecken und beobachten.

Tourismus ist in der Ukraine ein wichtiger Wirtschaftszweig, sowohl in den
landlichen Regionen als auch in den Stddten. Vom Tourismus profitieren neben
Gaststdtten- und Beherbergungsgewerbe auch Einzelhandel, Dienstleister und
Anbieter von Freizeit- und Unterhaltungsangeboten.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Besuchen die Touristen die Ukraine?

2. Woher kommen die meisten Touristen?

3. Wann begann der Massentourismus in der Ukraine?

4. Wo befindet sich die Ukraine?

5. Welche Kulturspuren hat sie gesammelt?

6. Wie ist die ukrainische Kiiche?

7. Welche Stidte besichtigen die Touristen am liebsten?
8. Welche Sehenswiirdigkeiten hat Kyjiw (Lemberg, Odessa)?
9. Warum sind die Karpaten sehenswert?

10. Was kann man im Donaudelta beobachten?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) sich befinden, attraktiv, vielfiltig, bekannt, einige, zahlreich, der Einfluss, die
Atmosphiére, der Mix;
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b) schon, unterschiedlich, die Mischung, die FEinwirkung, liegen, ein paar,
beriihmt, viel, das Ambiente.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
besuchen, sammeln, besitzen, erben, entstehen, entdecken, wandern, Ski fahren.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
viel + die Zahl =

das Kreuz + die Fahrt =

das Wunder + schon =

der Berg + die Landschaft =

der Ski + fahren + die Moglichkeit =

das Mineral + das Wasser + die Quelle =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

VYo6neHe Miciie BIAMOYMHKY, BIATIOYMBATH HA MOPCHKOMY Y30€pexxki, KypoprT,
HaJeXaTh 10 CHAIIIMHU CBITOBOi KyJbTYpH, ICTOpUYHA IaM ATKa, TIPChKUN
JaHAmAadT, YUCICHHUH, caHATOpld, CEPEeHbOBIUHE MICTO, IPEKpacHl LUEPKBU Ta
MOHACTHUP1, TYPUCTHYHO IPUBAOJIUBE MICTO.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:
vor allem, beliebt, viele touristisch attraktive Landschaften, besitzen, anlocken,
Einfluss haben auf Akk., entdecken, beobachten, beeindruckend, unberiihrte Natur.

Ubung 9. Ergénzen Sie folgende Siitze:

1. Die Ukraine hat eine lange | - hat die Elemente unterschiedlicher

Tradition des Massentourismus, ... europdischer Kiichen aufgenommen.

2. Die ukrainische Kiiche ist sehr | - eindrucksvolle Berglandschaften mit

vielfdltig und ... Wander- und  Skifahrméglichkeiten,
Kurorte mit Mineralwasserquellen.

3. In den Stiadten der Ukraine gibt es | - die Touristen gern besichtigen.

viele weltbekannte

Sehenswiirdigkeiten, die ...

4. In Kiew gibt es viele ... - beeindruckende, unberiihrte Natur mit
einer Vielzahl seltener Vogel, z.B.
Pelikane, entdecken und beobachten.

5. Odessa ist ... - eine Hafen- und Handelsstadt am
Schwarzen Meer.

6. Die Karpaten sind ... - alte Kirchen und Kloster, breite
Prachtstral3en und wunderschone
Landschaften.

7 Im Donaudelta kann man ... - die schon in Mitte des 19. Jahrhunderts
begann,
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Ubung 10. Wo verbringen Sie Ihren Urlaub (lhre Ferien) am liebsten? Beachten
Sie den Kasus und die Prdposition!

z. B.: in die Alpen, ans Schwarze Meer, an den Bodensee, an die Ostsee, nach
Italien, in die Tiirkei, in den Schwarzwald: Ich fahre sehr gern in die Alpen. Dort
ISt es am schonsten.

Ich fahre sehr gern nach / in die / ans ...

Ich bin am libstenin / an ...

Mir gefallt am besten in/ an ...

I"Jb__ung 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie tiber den Tourismus
in der Ukraine erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Vkpainy BiABIAYIOTH nepenyciM TypucTtu 3 CximHoi €Bpomnu, ajne il Takox 3
kpain €pporneiicbkoro Coro3zy ta CIIIA.

2. YkpaiHa 3HaxoAWUThCS B IEeHTpI €Bponu Ta Mae 0araTo TYpPUCTUYHO
MPUBAOJIMBUX MICT Ta KPA€BU/IIB.

3. Kpaina Bomomie BEIMKUMU BHHOTPAJHUKAMH, IIMPOKUMU TOJISIMU Ta
PO3KIIIHUMHU CaJIaMHU.

4. VYkpaiHChbKa KyXHS pPI3HOMaHITHa Ta yBiOpana B ce0€ €JIIEMEHTH pPI3HHUX
€BPONENCHKUX KYXOHb.

5. B Micrax Ta cenax YkpaiHu € 6arato BU3HaYHUX IaM’ SITOK, K1 MPUBAOIIOIOTh
TYPHCTIB 3 YCHOTO CBITY.

6. JIBiB - me crape micto Ha 3axoni Ykpainu. Bemmka KimbKiCThb TYpHCTIB
BIIBIIYIOTh MOTO MIOJICHHO, OCKUIBKA MOT0 CTapa YacTHHA HaJ3BUYAWHO KpacHhBa
Ta I[IKaBa.

7. barato ciopyn KueBa Hanexxathb 10 CBITOBOI KyJbTYPHOI CHIAIIINHU 3aBISKH
TOMY, IIT0 BOHH BIIPI3HSIOTHCS CBOEIO apXITEKTYPOIO Ta 1CTOPIETO.

8. Opmeca — me micto Ha y30epexoki YopHoro wmopsa. Bona Hanexuts 10
HaWKpaCUBIIIMX MICT YKpaiHU.

9. V Kapmnarax nponoHyoTh TyprucTaM 0araTo MOXJIMBOCTEH JIJIsl BIIMIOYUHKY.
10. Piuku YkpaiHu yTBOPIOIOTH TaKuil MpeKpacHui JaHamadT, 1o 0araTo Jiroaen
MPOBOAATH CBill BUIbHMI Yac Ha IXHIX Oeperax.
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Lektion 24

Tourismus in Deutschland
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Voraussetzung -, -en — nepeaymoBa
die Vielzahl - — maca, Beauka KinbKicTb
eine gut ausgebaute Infrastruktur — qo6pe obnarrroBana iHppacTpyKyTpa
die Heilquelle -, -n — nixyBanbHe KEepeto, MUTIOMIE HKEPEITO
sich etablieren, -te, -t — cTaBaTu BijjoMuM, HaOyBaTH PO3TOJIOCY
mond&in — ekcTpaBaraHTHHIA, BUITYKaHHA
die Oberschicht -, -en — BepxHiii Ipomapox (CycrijabCTBa)
die Kurstadt -, -stadte — xypopTHe MicTo
der Freie Deutsche Gewerkschaftsbund — BinmeHe HiMenpke 00’ eqHAHHS
npodcriiok
die Wiedervereinigung -, -en — Bo3’eJHaHHs
das Wachstum -s — picr, 3pocTanHs
die Gemeinde -, -n — o01MHA, MyHIIMITAJLHE YTBOPEHHS
der Erlebnispark -s, -s — mapk po3Bar
das Wanderwegnetz -es, -e — ciTka mIuX HUIIXiB
abrunden, -te, -t — okpyrJIrOBaTH, HaJaBaTH JOBEPIICHOCTI
der Umsatz -es, -sétze — 00ir
die Unterkunft -, -kiinfte — npoxxuBaHHs (THMYacoBe)
der Bauernhof -(e)s, - hofe — censHchka cagunba
ermitteln, -te, -t — BcTaHOBJIIOBAaTH, BUPAXOBYBaTH
die Reihenfolge -, -n - mocninOBHICTH, TOPSAIOK

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:

Tourismus in Deutschland

Deutschland als  Urlaubsziel verfiigt {iber giinstige Voraussetzun-
gen: Gebirgslandschaften (Alpen und Mittelgebirge) See- und Flusslandschaften,
die Kiisten und Inseln der Nord- und Ostsee, zahlreiche Kulturdenkmaéler und eine
Vielzahl geschichtstriachtiger Stddte sowie eine gut ausgebaute Infrastruktur.
Vorteilhaft ist auch die zentrale Lage in Europa. Deutschland ist mit iiber 30
Millionen Ubernachtungsgisten im Jahr eines der meistbesuchten Linder der Erde.

Bereits die alten Romer nutzten germanische Heilquellen und griindeten
Orte mit Thermen wie Aquae Granni (Aachen) und Aquae Mattiacorum
(Wiesbaden). Ab 1520 etablierten sich infolge der Lehren der Balneologie die
ersten deutschen Heilbdder wie Bad Kissingen. Die mondénen Bade- und
Kurorte an den Kiisten und im Binnenland etablierten sich vor allem im 19.
Jahrhundert als Reiseziele der europdischen Oberschicht, dazu gehoren Kurstidte
wie Baden-Baden, Bad Ems, Bad Pyrmont, Wiesbaden und die Badeorte an der
Ostseekiiste, wie Binz, Heiligendamm, Heringsdorf, Kiihlungsborn, Travemiinde
und Sassnitz.
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Nach dem Zweiten Weltkrieg entwickelte sich der Massentourismus. In
der DDR wurde dieser durch den 'Freien Deutschen Gewerkschafts-
bund organisiert. Seit der Wiedervereinigung steigt der internationale Tourismus
in Deutschland deutlich an, vor allem in den neuen Bundeslindern. Die ITB
Berlin ist die weltweit fiihrende Tourismusmesse.

Die meisten Touristen in Deutschland sind Deutsche (Inlandtouristen bzw.
Binnentouristen). Die meisten Besucher insgesamt zieht der Freistaat Bayern an.
Bei den Inlandsreisen ist Mecklenburg-VVorpommern das meistbesuchte Reiseziel
und hat zugleich das stirkste Wachstum ausléndischer Giste.

Etwa 4.000 der 12431 Gemeinden Deutschlands sind in
Tourismusverbdanden organisiert, 310 davon sind als Heilbader, Seebader oder
Kurorte anerkannt. Den Gisten stehen unter anderem 6.135 Museen, 360 Theater,
34 Freizeit- und Erlebnisparks, 45.000 Tennispldtze, 648 Golfplitze, 122
National-/Naturparks beziehungsweise Biosphérenreservate, ein Wanderwegnetz
von rund 190.000 km sowie 40.000 km Radfernwege zur Verfiigung. Die
deutschen Ferienstralen runden das Angebot an Reisewegen ab.

In Deutschland erzielt der Fremdenverkehr mit 2,8 Millionen Beschéftigten
einen Umsatz von 140 Milliarden Euro. 125,3 Millionen Géste (101,5 Millionen
aus dem Inland, 23,5 Millionen aus dem Ausland) titigten 351,4 Millionen
Ubernachtungen (davon 298,5 Millionen durch Inléinder und 52,9 Millionen durch
Auslander) in 54.166 Unterkiinften mit etwa 2,6 Millionen Betten.

Die beliebtesten Arten des Tourismus in Deutschland sind Tourismus am
Wasser, Berg- und Wandertourismus, Kultur- und Stddtetourismus,
Fahrradtourismus, Einkaufstourismus, Geschifts- und Kongress-tourismus,
Kurtourismus, Kinder- und Jugendreisen, Urlaub auf dem Bauernhof.

Die Deutsche Zentrale fiir Tourismus ermittelt jedes Jahr die Top-100 der
beliebtesten Sehenswiirdigkeiten in Deutschland, befragt werden dazu
ausschlieBlich internationale Touristen. Fir das Jahr 2019 wurde diese
Reihenfolge ermittelt:

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

Uber welche Voraussetzungen verfiigt Deutschland als Urlaubsziel?

Warum ist Deutschland eines der meistbesuchten Linder der Erde?

Was haben die alten Romer gegriindet?

Was hat sich ab 1520 in Deutschland etabliert?

Wann hat sich der Massentourismus in Deutschland entwickelt?

Seit wann steigt der internationale Tourismus in Deutschland deutlich an?

Was steht den Gasten in Deutschland zur Verfligung?

8. Mit wie vielen Beschéftigten und welchen Umsatz erzielt der Fremdenverkehr
in Deutschland?

9. Welche Arten des Tourismus sind am beliebtesten in Deutschland?

10. Welche Sehenswiirdigkeiten gehoren zu der Top-10 der beliebtesten in
Deutschland?

NoabkowdE
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Ubung 4. Finden Sie Antonyme:

a) vorteilhaft, ausschlieBlich, die Vielzahl, mondan, ansteigen, das Inland, stark,
das Angebot, der Einkauf, das Wachstum;

b) einschlieBlich, die Nachfrage, hisslich, der Verkauf, das Ausland, der
Riickgang, nachteilhaft, der Mangel, schwach, fallen.

Ubung 5. Wie lauten die Verben?

die Verfiigung, die Lage, die Ubernachtung, das Bad, die Reise, die Vereinigung,
der Besucher, der Beschiftigte, der Verband, das Erlebnis, der Einkauf, die
Wanderung.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
alt + die Stadt =

die Natur + der Park =

der Oktober + das Fest =

die Welt + das Erbe =

fremd + der Verkehr =

der Wein + anbauen + das Gebiet =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

TIPpCBKUNA KpPA€BHJ, OCTPIB, BUTIJHUM, BHACHIJOK, MPOBIAHHUMA, HaNWyJFOOJEHIII
BHU3HAYHI MMaM’ ATKH, MPalIBHUK, MaTH Y PO3MOPSKEHHI, HAMOUTbII BIABIIyBaHA
MeTa MOJI0POKI.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:
verfiigen iiber Akk., das Kulturdenkmal, vorteilhaft, befragen, einen Umsatz
erzielen, die Gemeinde, das starkste Wachstum, deutlich, auslidndisch, weltweit.

Ubung 9. Verbinden Sie die Siitze:

1. Badetourismus und Wassersport sind ...

2. Die Berge spielen fiir Aktivurlauber sowohl im Winter (Wintersport), als auch
im Sommer (Bergwanderungen, Bergsteigen, Mountainbiking) eine bedeutende
Rolle. ...

3. Der Stadtetourismus erfasst vor allem ...

4. Fahrradtourismus ist eine populdre Form des Aktivurlaubs. Deutschland bietet
hervorragend ausgebaute touristische Radrouten. ...

5. Der Einkaufstourismus findet unter anderem auf regionaler Ebene statt, ...

6. Der Geschifts- und Kongresstourismus findet vor allem ...

7. Kinder- und Jugendreisen sind in Deutschland ein stark wachsendes Segment.

8. Kurtourismus bzw. Gesundheitstourismus wird vor allem ...

9. DerUrlaub auf dem Bauernhoferzielt in Zeiten steigenden
Umweltbewusstseins ...

a) ... die groBen Stiddte und -einzelne, touristisch beriihmte Stiddte. Die
wertvollsten Altstiadte,wie Heidelberg, Bamberg, Liibeck, Regensburg, Rothenburg
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und Stralsund, und die grofiten deutschen Stadte, allen
voran Berlin, Hamburg und Miinchen, ziehen besonders auch Besucher aus aller
Welt an. Géste halten sich in Stddten meist wesentlich kiirzer auf als in ldndlichen
Tourismusorten, geben aber pro Tag im Durchschnitt mehr Geld aus.

b) ... an Kiisten und Inseln der Nord- und Ostsee von gro3er Bedeutung, vor allem
in den deutschen Seebédern.

c) ... Dabei sind zwei Arten zu unterscheiden: Eine Radreise mit mehreren
Etappen, von einem Ubernachtungsort zum nichsten; und Radausfliige immer vom
gleichen Quartier aus (auch Sternfahrt genannt).

d) ... Die hochsten Berge in Deutschland liegen in den Bayerischen und Allgéuer
Alpen. Die Mittelgebirge, beispielsweise Bayerischer Wald, Schwarzwald, Harz
und Rhon, sind Ziele fiir Wanderer. Auch flachere Bereiche wie die
Steilkiistenlandschaften auf Riigen oder in der hiigeligen FEiszeitlandschaft
Mecklenburgische Seenplatte sind beliebte Wanderziele.

e) ... in den Wirtschaftszentren statt. Deutschland ist u.a. der global
bedeutendste Messestandort.

f) ... Es gibt ein reichhaltiges Netzwerk von Jugendherbergen bzw. Hostels,
Ferienlager-Angeboten = und  Angeboten  fir  den Jugendaustausch mit
internationalen Besuchern.

g) ... zum Beispiel von den Dorfern oder kleineren Stddten hinein in die Mittel-
und Oberzentren oder Metropolen. Zum Einkaufstourismus kommt es auch in
Grenzgebieten wegen des Preisgefilles zwischen benachbarten Lidndern, oder
wegen unterschiedlicher Sortimente.

h) ... beachtliche Anteile.

i) ... in Heilbddern und Kurorten angeboten. Neben medizinischen
Kuranwendungen werden auch Wellness-Aufenthalte angeboten.

Ubung 10. Aupern Sie Ihre Meinung zu dem folgenden Text:

Internet

Im Buchungsverhalten der Giste spielt das Internet eine groBBe Rolle. Viele
Gaste informieren sich auf Webseiten iiber Kommentare von ihresgleichen iiber
den Urlaubsort und in Frage kommende Hotels, bevor sie buchen. Die Buchungen
erfolgen oft sehr viel kurzfristiger als frither. Wahrend gedruckte Reisefiihrer als
Nachschlagewerke noch stark verbreitet sind (z. B. Baedeker, Marco Polo,
Michelin und Varta), erfahren Webportale wie der freie Reisefiihrer Wikivoyage
und Virtualtourist oder Austausch- und Bewertungsplatt-formen wie trivago,
Opodo, Expedia, TripAdvisor und Holidaycheck zunehmende Verbreitung.
Buchungsportale wie HRS, Hotel-ami, KAYAK, Unister,
Travel24.com und hotel.de werden heute haufiger fiir Hotelbuchungen genutzt als
klassische Reisebiiros, welche jedoch fiir Gesamtpakete und personalisierte
Angebote  weiterhin Bedeutung haben. Auch Urlaubsaktivititen und
Sehenswiirdigkeiten werden héufig iiber das Internet bestellt, z. B. {iber
GetYourGuide.

Das Interesse an Destinationen im zeitlichen Verlauf kann auch anhand der
Suchbegriffe bei Google grafisch dargestellt werden: Google Trends Hier wird
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deutlich, dass die Suche nach passenden Urlaubsregionen ab April ansteigt und im
Sommer ihren Hohepunkt erreicht.

fﬂqyng 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie iiber den Tourismus
in Deutschland erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. HactymHoro poky mu moigemo 10 MionxeHna Ha Oktobepdect. A i OyB BXKe Yy
MionxeHi?

2. HiMeyurHa Mae y po3NOpSDKEHHI MpeKpacHi JaHamadTy, sSKi NpuBadIO0Th
TYPHUCTIB 3 YChOTO CBITY.

3. HimedunHa HaneXuTh 10 HAMOUIBIN BiJIBIIyBaHUX KpaiH CBITY.

4. Munysnoro poky Mu Oynu y 3aMKy HolmiBaHInTaiiH, SKUil Bpa3uB HAC CBOEIO
Kpacoro.

5. [licnsa Bo3’€HaHHA 3HAYHO 3pOCTA€ MIKHAPOAHUH Typu3Mm B HimeuuuHi, nepen
yCiM y HOBUX (eJIepaTUBHUX 3EMIISIX.

6. Kpainu, wmicta i perionn, Ttypomneparopu (Reiseveranstalter), mopramm 3
OpoHtoBaHHs 1 rotem 3 moHan 180 kpaiH Mpe3eHTYIOTh CBOi MPOIMO3UINT Ha
MixuapoHiii TypucTuuHii 6ipki beprina.

7.Tocti HiMeyunHu oxod4e BIABIAYIOTH My3€i, TeaTpu, MapKU aTpakliOHIB Ta
po3Bar, HalllOHAJIbHI, IPUPOIHI MAPKU, Ol0CPEPHI 3aNOBIAHUKN, MAAAHUUKH JIJIS
roabQy Ta TEHICY, OTJISIIAl0Th MaM’ ITHUKU KyJIbTypH, a TaKOX pOOJISATh MOKYIIKH.
8. barato HIMIIIB poOnsATH BENOCHUIETHI TypH TO KpaiHi, OCKIIBKA TYT ICHYE
PO3BUHYJIA MEpekKa BEIOCUIICTHUX TOPIKOK.

9.V 2004 pori HimI 3aificHi 274 MITH. ToAopoXkeH, cepen skux (von denen) 73
% Oynu BcepeanH1 KpaiHu.

10. IIpu ubomy BoHU 3a0poHtoBanu 1,4 Mipa. HouiBelNb 1 BUTpaTuian 120 mipa.
€BPO, cepen akux 61,4 Map/. €Bpo MpUNAIM HA 3aKOPIOHH1 TTOI0OPOKI.

Lektion 25

KURORT
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Eignung - — 3paTHiCcTh
verleihen, ie, ie — HamaBaTH
die Wasserkur -, -en — Bo1oJ1ikyBaHHS
pragend — BU3HaYaIbHUIA
der Dampf -(¢), Dampfe — mapa
das Heilmittel -s, - — nikyBanbHuii 3aci6
mafBgeblich — Bupitmanbuuii, 3HAYHUI
gesundheitsférdernd — o3mopoBitorounii, KOPUCHUI TSt 30POB 5T
die gehobene Gesellschaft — Bure cycninbcTBO
sich einbiirgern, -te, -t — BKOpIHATUCS, IPUKUBATUCS
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die Bewegung -, -en — pyx

wohlhabend — 3amoxxHu#

diplomatische Verhandlungen — mumiomaTtu4si neperoBopu

der flieBende Ubergang — nnasuuii nepexisn

zeitgenossisch — cyyacHwuit

der Verkehrsanschluss -es, - schliisse — TpaHCIIOpTHE CIIOTYYCHHS
hinsichtlich Gen. — o BigHOIIIEHHIO 10

die Abwasserentsorgung - — BOJIOBiJIBEICHHS

anstreben, -te, -t — nobusaTtucs, foMaraTucs

entsprechende Erfahrung — BiamoBigHuiA JOCBI

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:
KURORT

Als Kurort werden Gemeinden oder  Gemeindeteile  bezeichnet, denen
aufgrund ihrer Dbesonderen Eignung fiir eine medizinische Therapie ein
entsprechendes Préadikat verliehen wurde. Kurorte, in denen Wasserkuren
(Badekur oder Trinkkur) praktiziert werden, bezeichnet man auch als Badeorte.
Kurorte an der Kiiste werden als Seebédder bezeichnet.

Prigend fiir einen Kurort ist das Vorhandensein natiirlicher Heilmittel des
Bodens, des Wassers oder des Klimas oder die Moglichkeit fiir eine Physiotherapie
nach Kneipp.

Heifle Dampfe, Mineral- und Thermalquellen zu therapeutischen Zwecken
wurden schon von den Romern verbreitet genutzt, die Heilbdder anlegten,
z.B. Aquae Granni (heute: Aachen), Aquae Mattiacorum (heute: Wiesbaden),
Aquae (heute: Baden-Baden) usw.

Die ersten modernen Bade- oder Kurorte entstanden im 18. Jahrhundert
in England fiir die Ober- und Mittelschicht. Mafigeblichen Einfluss auf die
britische Badekultur hatte der Mediziner Richard Russell (1687-1759), der sich
intensiv mit der gesundheitsfordernden Wirkung von Meerwasser befasste und
einer der Pioniere der Thalassotherapie war. Beispiele aus dieser Zeit
sind Bath, Brighton, Buxton und Harrogate.

Ab dem 19. Jahrhundert iibertrug sich diese Entwicklung auch auf
das europdische Festland. Die mecklenburgischen Ostseebdder wie Heiligendamm,
die b6hmischen Kurorte Karlsbad, Kyselka und Marienbad, die nassauischen
Kurorte Wiesbaden, Schlangenbad, Bad Schwalbach und Bad Ems oder die
osterreichischen Kurorte Bad Ischl oder Bad Gastein entwickelten sich bald zum
Treffpunkt der gehobenen Gesellschaft. Auch in Russland entwickelten sich die
Kurbéder im 19. Jahrhundert, beriihmtes Beispiel ist Sotschi.

In Japan wurden schon in frithester Zeit die heilen Quellen (Onsen) zum
Baden benutzt, nach der Offnung des Landes im 19. Jahrhundert wurden in einigen
Orten mit diesen Quellen nach westlichem Vorbild Kurorte eingerichtet, die heute
beliebte Touristenziele sind, etwa Beppu.

Fir die im 19. und friihen 20. Jahrhundert international fiihrenden
historischen Mode- und Kurbéader biirgerte sich der Begriff "Weltbad" ein. Sie
unterscheiden sich von anderen Kurorten vor allem durch folgende Kriterien:
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Vergniigungsangebote: Das gesellschaftliche Leben in einem Weltbad ist
mindestens genauso wichtig wie die medizinische Kur, wenn nicht wichtiger. Ein
Weltbad bot dem Kurgast vielfiltige Moglichkeiten, seine Freizeit zu verbringen,
so zu Bewegung und Sport, Ausfliigen in die Umgebung, Theater und Konzert,
Bibliothek und Spiel.

Giste: Das Weltbad war attraktiv fiir Géste aus allen flinf Kontinenten.
Besondere Aufmerksamkeit genossen prominente Besucher, die weitere Besucher,
vor allem aus Adel und gehobenem Biirgertum, anzogen. Uber Standesgrenzen
hinweg interagierten unterschiedliche wohlhabende Bevoélkerungsgruppen in
kosmopolitischer, informeller Atmosphére, was zu Geschéftsanbahnungen und
diplomatischen Verhandlungen genutzt wurde.

Architektur: Es gibt Kur-, Villen- und Versorgungsviertel, Géarten und Parks
mit flieBendem Ubergang in die umgebende Landschaft.

Infrastruktur und Versorgung: Ein Weltbad bot trotz der geringen Zahl an
Einwohnern den Giésten allen zeitgenossischen Komfort, der damals noch nicht
einmal in allen GroBstddten iiblich war. Dazu gehdren guter Verkehrsanschluss,
Kommunikationsmoglichkeiten (wie Telegratfie und Telefon auf dem jeweils
neuesten Stand), luxurioses Warenangebot, differenzierte Hotellerie und
Gastronomie sowie modernste Technologie beispielsweise hinsichtlich der
Energieversorgung oder der Wasserver- und Abwasserentsorgung.

Mehrere dieser traditionellen Kurbdder streben unter dem Namen Great
Spas of Europe (englisch: "Bedeutende Kurorte Europas") einen Eintrag als
UNESCO-Welterbe an.

In Deutschland werden die folgenden Arten von Kurorten vergeben:

Heilbad (z. B. Seeheilbad, Mineral-Heilbad, Moorheilbad, Peloid-Heilbad,
Thermalheilbad, Kneippheilbad, Nordsee-Heilbad);

Ort mit Heilquellen-Kurbetrieb, Heilstollen-Kurbetrieb, Peloid-Kurbetrieb
oder Sole-Kurbetrieb;

Heilklimatischer Kurort;

Kneippkurort (auch Kneipp-Kurort);

Seebad;

Luftkurort.

Kurorte sind Kompetenzzentren sowohl im Bereich der drztlichen als auch
der therapeutischen Versorgung. So verfiigen die Kurdrzte zusétzlich zu der
tiblichen medizinischen Ausbildung iiber eingehende Kenntnisse der oOrtlichen
Naturheilverfahren (ortstypische Heilmittel) und haben entsprechende Erfahrung
mit diesen Anwendungen. Die Therapeuten sind in der Regel spezialisiert. So
lassen sich bei den Kuraufenthalten meist groere Heilerfolge erzielen als am
Wohnort. Zudem ist die kurértliche Infrastruktur meist so angelegt, dass der Gast
viel fiir seine Gesundheit tut.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Was wird als Kurort bezeichnet?

2. Was ist fiir einen Kurort pragend?

3. Wann entstanden die ersten modernen Bade- oder Kurorte?
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4. Wer war einer der Pioniere der Thalassotherapie?

5. Wie heillen die bekanntesten Kurorte auf dem européischen Festland des 19.
Jahrhunderts?

6. Was bedeutet der Begriff *"Weltbad"?

7. Was streben mehrere der traditionellen Kurbader unter dem Namen Great Spas
of Europe an?

8. Welche Arten von Kurorten werden in Deutschland vergeben?

9. In welchem Bereich sind Kurorte Kompetenzzentren?

10. Woriiber verfiigen die die Kurdrzte?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) die Heilmittel, maBgeblich, das Meer, prominent, wohlhabend, zeitgendssisch,
tun, das Festland, das Vorbild;

b) entscheidend, die See, der Kontinent, reich, machen, die Medikamente, das
Beispiel, berithmt, modern.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
bezeichnen, entwickeln, offnen, bewegen, spielen, verhandeln, versorgen,
entsorgen, ausbilden, kennen.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
die Kompetenz + das Zentrum =

die Natur + heilen + das Verfahren =

die Kur + der Aufenthalt =

das Moor + heilen + das Bad =

die Ware + das Angebot =

das Geschift + die Anbahnung =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

mikyBaHHs (Kypc JKyBaHHsS), BIJMOBIJHA OIlIHKA, BOIONIKYBaHHS, KypopT (3
MiHEpaJbHUMHU JDKEpesaMu abo Ha MoOpi, BOJHM), Miclle 3yCTpidi BHIIOTO
TOBApPUCTBA, 3a 3aXiJIHUM 3pa3KoM, IUIIOIIMA KYypOpT, MOPChKHH (TPUMOPCHKHUIA)
KypOopT, KypopT 13 BOJOJIKYBaHHSM 3a MetofoMm KHelnmna, OUTIOMUNA KypoprT,
OaJIbHEOJIOTIYHUN  KypOPT, JIKYBaJbHUW KypOpT 3 MIHEPAIbHUMH BOJIaMHU,
JIKYBaJIbHUH KYpPOPT 3 TPA3bOBUMH BaHHAMHU.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:

der Kurort, die Ortschaft, verlethen, sich iibertragen auf Akk., das Seeheilbad,
luxurioses =~ Warenangebot,  hinsichtlich ~ Gen., zusitzlich, der gute
Verkehrsanschluss, anlegen.
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Ubung 9. Verbinden Sie folgende Siitze:

1. Als Kurort werden ...

2. Kurorte, in denen Wasserkuren
praktiziert werden, bezeichnet man auch
als ...

3. Kurorte an der Kiiste werden als ...

4. Pragend fiir einen Kurort ist das
Vorhandensein ...

5. HeiBBe Dampfe, Mineral- und
Thermalquellen  zu  therapeutischen
Zwecken wurden schon von...

6. Die ersten modernen Bade- oder
Kurorte entstanden ...

7. In Deutschland werden die folgenden
Arten von Kurorten vergeben:...

8. Kurorte sind Kompetenzzentren
sowohl im Bereich... .

9. So verfiigen die Kurdrzte zusitzlich
zu der iblichen  medizinischen
Ausbildung...

10. Die Therapeuten sind in der Regel...

- naturlicher Heilmittel des Bodens, des
Wassers oder des Klimas oder die
Moglichkeit fiir eine Physiotherapie

nach Kneipp.

- Gemeinden oder  Gemeindeteile
bezeichnet, denen aufgrund ihrer
besonderen Eignung fiir
eine medizinische Therapie ein

entsprechendes Pradikat verliehen
wurde.

- den Romern verbreitet genutzt.

- Badeorte.

- 1lber eingehende Kenntnisse der
ortlichen Naturheilverfahren und haben
entsprechende Erfahrung mit diesen

Anwendungen.
- Heilbad; Ort mit Heilquellen-
Kurbetrieb: Heilklimatischer Kurort;

Kneippkurort; Seebad; Luftkurort.

- im 18. Jahrhundert in England fiir
die Ober- und Mittelschicht.

- Seebidder bezeichnet.

- spezialisiert

- der rztlichen als auch der

therapeutischen Versorgung.

Ubung 10. Smalltalk beim Essen - Ordnen Sie die Reaktionen a-g zu:

1. Das ist ja lecker.
2. Hat es dir nicht geschmeckt?
3. Ist das schwer zu kochen?

___a) Das ist Borschtsch. Das isst man bei
uns sehr oft.
___b) Das freut mich, wenn es dir schmeckt.

4. Was ist das? Das kenne ich| _ c) Doch! Aber ich schaffe nicht alles, es

nicht. ist zu viel.

5. Du bist ja eine ganz tolle|  d) Es ist nicht einfach. Ich kann dir das

Kochin! Rezept geben.

6. Und? Schmeckt’s dir? ___e) Danke, ich koche einfach gern, wenn
ich Zeit habe.

___ 1) Ja, das ist ganz fantastisch.

Ubung 11. Sie mochten ins Kurhaus Baden Baden fahren. Rufen Sie die Rezeption
an und reservieren Sie ein Zimmer. Vereinbaren Sie Ankunft, Abreise. Fragen Sie
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nach dem Preis, W-Lan, Blick aus dem Fenster, den Behandlungsméglichkeiten,
der Kompetenz der Kurdrzte uUsw.

I"Jbgng 12. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie iiber Kurorte
erfahren haben.

Ubung 13. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. KypopTu Ha MOpChKOMY y30eperxiki Ha3UBAIOTHCS MOPCHKUMU KYPOPTAMH.

2. BusHayaibHUM [UISI KypoOpTy € HasBHICTh MPHPOJHIX JIKYyBaJIbHUX 3aC00iB
IPYHTY, BOAM abo KiiMaTy, ab0 MOXKJIHMBICTH (i3ioTepariii 3a MeTonom Kueiina.

3. Ilepmi cyyacHi kypoptu BuHUKIH y XVIII cTopiydi B AHIIIT 17151 BEPXHBOTO Ta
CEpeIHBOTO MPOILIAPKY CYCILIBCTBA.

4. 3 XIV cTomiTTS MOMMPUBCS PO3BUTOK KypoOpTiB Ha EBponenchKoOMy
KOHTHHEHTI.

5. ¥V XVII — XIV cTomiTTsX NpWXKUBCS TEPMIH «CBITOBUW KypoOpT», SIKHI
BIJIPI3HAETHCS BIJ] IHIINX KUIBKOMa KPUTEPISIMHU.

6. CycninbHe XUTTS y CBITOBOMY KypOpTI MEPEBaXHO TaK camMO BaXKJIMBE, fK 1
MENYHE JTIKyBaHHS.

7. 3aMOXHI TpyoU HAaceJICHHs YacTO NPOBOJAATH INEPErOBOPU Ha KypopTax B
HeopMalibHINt 00CTAHOBIII.

8. Xopollle TpaHCHIOPTHE CHOJYYEHHS BIAIrPa€ BAXKIUBY pOJIb AJIA OYIb-AKOI
YCTaHOBH.

9. MinepanbHuid 0aTBHEONOTTYHUI KypOpT MYyCUTh OyTH NOOYAOBaHUM O KIHLA
IIBOTO POKY.

10. Ha xmiMaTuyHOMY KypOpTI TICTh MOKE Oarato 3p0OHUTH JIJIsl CBOTO 3/I0POB 5.

Lektion 26

Restaurant
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
verzehren, -te, -t — cmoxxuBatu (iky)
die Kneipe -, -n — mmHoK
die Garkiiche -, -n— tpaktup
die Ausfallstrale -, -n — npugopoxkHa MiCbKa BYJTUILS
speisen, -te, -t — 3’imatu
servieren, -te, -t — cepBipyBartH, MogaBaTu
das Ausflugsrestaurant -s, -s — 3amicbkuii pecropan
iiberkommen, a, 0 — mepexoAIIHNiA, yCIaTKOBAHUMA
das Zunftrecht -(e)s, -s — npaBo peMiCHUYHX LIEXIB
die Bewirtung -, -en — npuroIianHts, TOCTUHHICTh
aufheben, 0, 0 — BiAMiHATH, JIIKBiIOBYBATH
das Bewirtungsgewerbe -s, - — 3aitaarts (mpodecis) MpUromaHHs
die Innung -, -en — xopropartis, 1eX, CIiJIKa
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der Abgeordnete -n, -n — nemyTar, aenerat
Zugezogen — NpuixkIKUU

fliehen, 0, 0 — Tikatu

beibehalten, ie, a — 36epiratu

die Haute Cuisine [outkw1I'zi:n] — BUCOKa KyXHsl, KyJIiHAPis IK MHUCTEIITBO
die Grande Cuisine — Benuka KyxHsI

a la carte — 3a MeHIO

die Restaurantkette -, -n — pecropanna mepexa

das Schnellrestaurant -s, -s — dacr byn

die Selbstbedienung - — camoo06ciTyroByBaHHs;

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:
Restaurant

Restaurants sind heute gehobene Gaststétten, in denen Speisen und
Getranke angeboten und verzehrt werden. Sie bieten eine Auswahl an Gerichten
an und haben separate Tische oder Réume fiir ihre Géste. Die Bezeichnung
,,Restaurant™ entstand im 18. Jahrhundert in Frankreich.

Restaurants gab es schon im Romischen Reich. Uber das ganze
Stadtgebiet Pompejis verteilt wurden ca. 160 Kneipen und Garkiichen,
sogenannte Thermopolia, gefunden, die besonders entlang der Ausfallstrafien und
an den 6ffentlichen Pliatzen konzentriert waren.

Vollwertige Restaurants finden sich in China erst um das 10. Jahrhundert.
Zu dieser Zeit war China ein wohlhabendes Land, und in den Stidten gab es
zahllose Restaurants mit Spezialititen und regionalen Stilrichtungen. Zur
damaligen Allgemeinbildung gehorten Kenntnisse der Kochkultur. Restaurants
besuchte man, um etwas Besonderes oder besonders Gutes zu speisen. In
eleganten Restaurants wurden auch preiswerte Speisen fiir einfache Arbeiter
serviert. Diese Tradition ist noch geblieben, nur dass im Lauf der Zeit getrennte
Raume fiir die verschiedenen Anspriiche iiblich wurden. Chinesische Restaurants
hatten und haben oft schon morgens gedffnet und werden auch zum Friihstiick
besucht. Seit dem 14. Jahrhundert entwickelte sich der Tourismus in China, so
entstanden an landschaftlich reizvollen Punkten Ausflugsrestaurants, und auf
Seen fuhren Restaurantschiffe.

In Europa starb die Tradition des Romischen Reiches aus. Gasthduser
wurden vor allem von Reisenden besucht. Auf den gemeinschaftlichen Tisch kam
Essen, dessen Qualitdt meist sehr einfach war. Es wurde gegessen, nicht gespeist.

Restaurants im heutigen Sinn entstanden erst wieder zur Zeit der
franzosischen Revolution, in der das iiberkommene Zunftrecht fiir Bewirtung
aufgehoben wurde. Vorher war das Bewirtungsgewerbe in Suppenkiichen,
Pastetenbicker und andere Innungen streng getrennt.

Vor der Revolution gab es in Paris weniger als hundert Restaurants, aber
schon um 1800 waren es etwa 500 bis 600. Es wurde Sitte, dass sich zugezogene
Abgeordnete und wohlhabend gewordene Biirger zu geschéftlichen
Besprechungen und privaten Verabredungen im Restaurant trafen.
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Die Pariser Restaurants wurden mehrheitlich von Koéchen und deren
Brigaden betrieben. Diese machten sich selbstindig, nachdem ihre adligen
Arbeitgeber ins Ausland geflohen waren. Sie behielten den gehobenen Kochstil
bei und machten diesen den Biirgerlichen zuginglich. So wurde die Haute
Cuisine durch die Restaurants zur sogenannten Grande Cuisine.

Das Neue der Restaurants war das Platzieren der Gaste an Einzeltischen.
Das Speiseangebot a 1a carte durch Einfiihrung der Speisekarte und nahezu rund
um die Uhr war, eine warme Mabhlzeit auller Haus zu erhalten. Das Restaurant bot
den Service der individuellen Bedienung. In den normalen Gaststitten gab es zu
dieser Zeit keine freie Mentliwahl, sondern nur ein Tagesmenii zum Festpreis.

In anderen europdischen Landern und in den USA wurde das ,,Restaurant®-
Konzept mit freier Meniiwahl erst im 19. Jahrhundert {iblich. Zunichst gab es nur
Hotelrestaurants. Der bekannteste franzdsische Koch Ende des 19.
Jahrhunderts, Georges Auguste Escoffier, wurde Chefkoch im Hotel Ritzin
London. Sein Kochstil pragte die gehobene Restaurantkiiche weltweit.

Seit der Mitte des 20. Jahrhunderts gibt es Restaurantketten, die in
verschiedenen Stiddten Restaurants mit weitgehend identischer Speisekarte
anbieten. Als Sonderform gilt das Schnellrestaurant mit Selbstbedienung wie
McDonald’s. Eine weitere Sonderform ist die Erlebnisgastronomie.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Was bieten Restaurants an?

2. Wann und wo entstand die Bezeichnung ,,Restaurant*?

3. Gab es schon Restaurants im Romischen Reich?

4. Wann entstanden Restaurants in China und wie waren sie?
5. Wie ist die Geschichte von Restaurants in Europa?

6. Wann und wo entstanden Restaurants im heutigen Sinn?
7. Was war das Neue der Restaurants?

8. Wie ist die Geschichte von Restaurants in den USA?

9. Wer war der bekannteste franzosische Koch Ende des 19. Jahrhunderts und wie
war sein Beitrag in die Restaurantkiiche?

10. Seit wann gibt es Restaurantketten?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) die Speise, separat, vollwertig, speisen, preiswert, der Tourismus, schon, rund
um die Uhr, identisch, oft, iiblich;

b) getrennt, der Fremdenverkehr, hiufig, gleich, verzehren, das Gericht, giinstig,
bereits, vollstindig, gewohnlich, Tag und Nacht.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
bezeichnen, bilden, kennen, speisen, servieren, laufen, bewirten, besprechen,
verabreden, bedienen.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
selbst + die Bedienung =
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schnell + das Restaurant =

kochen + der Stil =

der Tag + das Menii =

die Speise + der Gast + die Stétte =
die Bewirtung + das Gewerbe =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

MIPOTIOHYBATH CTPaBU Ta HAIOl; TaK 3BaHMIA, 3aMOKHa KpaiHa; (ipMoBa CTpaBa; 3
4acoM; SIKICTh; Y CHOTOJHIIIHBOMY 3HAU€HHI; CTPOTO PO3AUICHUH; 3BUYall; CTaTh
CaMOCTIMHMM; BTEKTH 3aKOPJIOH; JAOCTYIHHI; Ha BiAMIHY BiJ; 3a BCTaHOBJICHOIO
I[IHOIO; SIK 0coOMBa opMma.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:

die Spezialitit, preiswert, das Restaurantschiff, die Suppenkiiche, der Abgeordnete,
geschéftliche Besprechungen, privaten Verabredungen, sich treffen, erhalten,
fliehen.

Ubung 9. Verbinden Sie folgende Siitze:

1. Eine Suppenkiiche a) ... ein Restaurant, bei dem der Schwerpunkt auf
oder Volkskiiche ist ... schneller Bedienung und auf schnellem Verzehr der
Speisen liegt, die Speisen sind Fastfood.

2. Ein Schnellrestaurant | b) ein Verkaufsstand oder kleiner Laden bezeichnet,

ist ... an dem schnell zubereitete Speisen verkauft werden,
die stehend oder gehend verzehrt werden konnen.

3. Als ,Imbiss“ | ¢) ... eine Offentliche Essensausgabe fiir Bediirftige,

(Imbissbude) wird haufig | gratis oder gegen geringes Entgelt. Es gibt dort vor
allem Suppe oder Eintopf, daher der Name
Suppenkiiche.

4. Der BegriffHaute|d) ... die freie Auswahl der Speisen aus

der Speisekarte ohne vorgegebene Speisenfolge; die

cuisine [ot kyi'zin] At
Zusammenstellung kann also individuell erfolgen.

(franzosisch ,, Hohe

Kiiche“) 1st ... - o ) )
5. Der Begriffa la e) ... eine Ubersicht iiber die Produkte, Leistungen und

carte (fiz nach  der | Preise eines gastronomischen Betriebes.

Karte*) bezeichnet in

der Gastronomie ... . . " e e 1
6. Mit dem | D ... heute ein international geldufiger Begriff fir die

Begriff Selbstbedienung sogenannte ,gehobene* Kiiche, angeboten vor allem
wird ... In Restaurants.

7. Eine Speisekarte ist ... g) ... eine Erscheinung im Dienstleistungsgewerbe
bezeichnet, bei der die Bedienung, die frither durch
Personal ausgefiihrt wurde, zwecks Kostenreduktion,
Zeitersparnis oder besserer Verfiigbarkeit ganz oder
teilweise vom Kunden selbst ausgefiihrt wird.
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Ubung 10. Was bedeuten die Sprichwérter? Ordnen Sie zu:

1. Man isst, um zu leben, man | __ a) Man kann sich nicht konzentrieren, wenn
lebt nicht um zu essen. man hungrig ist.

2. Wenn der Bauch leer ist,|  b) Wenn man Hunger hat, dann ist man
kann der Kopf nicht denken. schlecht gelaunt und will nur etwas zum Essen.
3. Der Appetit kommt beim| c¢) Gemeinsam gut zu essen ist gut fiir die
Essen. Liebe.

4. Der hungrige Bir spielt|1 d) Es gibt wichtigere Dinge im Leben als
nicht. Essen.

5. Liebe geht durch den Magen. | e) Wenn das Essen gut schmeckt, dann hat
man auch Lust, mehr zu essen.

Kennen Sie Sprichworter zum Thema ,, Essen2 in Ihrer Sprache? Notieren Sie sie
auf Deutsch.

Ubung 11. Essen gehen. Wohin gehen die Personen? Ordnen Sie zu:

1. Die beiden Schiiler gehen von der Schule direkt ins | __a) Ins Cafe.

Kino. Auf dem Weg zum Kino wollen sie schnell etwas

essen. __b) In die Kantine.
2. Familie Winter macht einen Ausflug aufs Land. In

einem Dorf machen sie Pause und gehen essen. __C) Zur Imbissbude.
3. Herr Ozdemir hat Feierabend. Er geht nach der Arbeit

mit einem Kollegen ein Bier trinken. __d) In die Kneipe.
4. Frau Bergmann bleibt in der Mittagspause in der Firma.

Sie geht mit ein paar Kolleginen essen. ___e) Ins Gasthaus /
5. Frau Bertsch trifft sich mit ihren Freundinnen. Sie | Restaurant.

gehen am Nachmittag Kaffee trinken und Kuchen essen.

Welche Lokale besuchen Sie? Wann, warum und wie oft? Erzihlen Sie.

Ubung 12. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie tiber Restaurants
erfahren haben.

Ubung 13. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. ¥ upomy pectopani NpONOHYIOTh CTPABU Ta HAIO1 32 BUTJHUMU [IHAMHU.

2. Kuraiicpki pecTopaHu BIAYMHEH] BJKE BPAHII 1 iX BIJIBIAYIOTh, 100 MTOCHIIATH.
3. Konuemnitist 3 BUtbHUM BHOOPOM MeHIO 3’ siBuiiacs ax y XX cropiuui.

4. Pectopanu icHyBanu Bxke B Pumchkiil imnepii. BoHu nepeBaxHO 3HAXOIUIUCS
Ha MPUIOPOKHUX MICBKUX BYJIUIIX Ta B TPOMAJICHKUX MICIISIX.

5. llluaky Ta TpakTUpH OyJId KOJTUCH Ay)KE MOMYISIPHUMU B Y KpaiHi.

6. 3aMOXHI JernyTaTd 4YacTo BIJBIAYIOTh PECTOPaHM, 1100 MPOBECTH J1JIOBI
MIEPETOBOPH.

7. CaM000CTyroByBaHHS y peCTOpaHax MIBHUAKOTO XapuyBaHHS TyKe MO00a€ThCs
TOCTSIM.

8. B pecropani «Adlery 3apxau mogarTh CMadHi CTPAaBH Ta BUIIYKaHI HAIO1.

9. BurigHie 3aMOBJISITH 32 MEHIO.

10. MeHi noTpiOHO MOrOBOPUTH 3 HIE(-TTIOBAPOM.
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Lektion 27

Speisekarte
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Ubersicht -, -en — orysin
im alltdglichen Sprachgebrauch —y nmoBcskaeHHOMY MOBHOMY BXKHTKY
der Ablauf -(e)s, -laufe — xix, mporec
der Gastwirt -(€)s, -e — BJIaCHUK pecTOpaHy
rechteckig — mpsimoxyTHU#
das DIN A5 Blatt -(e)s, Blatter — iuct popmary A 5
die Haltbarkeit - — BurpuBasicTh, CTIHKICTh
das Vorhalten -s, - — yrpumyBaHHs, JOTpUMaHHS
sich beteiligen, -te, -t an D. — 6paTtu yuacts y
die Aufschrift -, -en — wagnuc
vom Grundsatz her — B mpunIuimi
vorhalten, ie, a - morpumyBatHcs
das Bedienungsgeld -(e)s, -er — ruiata 3a mociyru
einschlieen, 0, 0 — BxirtOUaTH
der sechsjahrigen Aufbewahrungspflicht unterliegen — mignsratu mecTupiaHOMY
000B’s13Ky 30epiraTu J1JI0BY TOKYMEHTAIIII0
Beachtung finden — mpuBepratu yBary
der Leitsatz -es, -sitze — OCHOBOIOJIOKEHHS
die Verwendung -, -en — 3acrocyBaHHs
keine Gesetzeskraft haben — e maTu 3akoHHOT cHiM
einhalten, ie, a — moTpuMyBaTHCS

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:
Speisekarte

Eine Speisekarte ist eine Ubersicht iiber die Produkte, Leistungen und
Preise eines gastronomischen Betriebes.

Im alltiglichen Sprachgebrauch wird verkiirzt von der Karte eines
Betriebes gesprochen. Sie enthédlt normalerweise das Angebot an Speisen,
Getranken (Speise- und Getriankekarte) sowie vollstindigen Meniis. Einige
Betriecbe legen separate  Menii-, Getranke-, Eis-, Dessert-, Zigarren-  oder
Weinkarten aus.

Die Speisekarte hat zwei Grundfunktionen zu erfiillen:

- das Personal im organisatorischnen Ablauf des Betriebs
(Kiiche, Bar, Service) zu unterstiitzen

. den Gast iiber Angebot und Preise zu informieren

In Text und Aufmachung spiegelt die Speisekarte meist den Anspruch der
Kiiche und des angebotenen Gesamtkonzepts des Gastwirts.

Die Form der Speisekarte ist meist rechteckig, es gibt aber auch
quadratische, runde, ovale sowie unregelmaBig geformte. Die Bindung der Blatter
erfolgt typischerweise durch Kordeln, Schrauben, Klemmen, Kleben, Heften,
Spiral- oder Ringbindungen. Die Grofle variiert normalerweise von DIN A5 bis
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DIN A3, Sonderformen und -groBBen weichen davon ab. Eine Speisekarte besteht
oft aus Umschlag und den Innenseiten. Es sind verschiedene Umschlag- und
Innenmaterialien, wie Karton, Papier, Kunststoff oder Leder, zu unterscheiden. Bei
der Materialauswahl spielt die Haltbarkeit und die Moglichkeit der Reinigung
eine wichtige Rolle. Die Speisekarte kann ebenso als Buch aufgemacht sein oder,
dhnlich einer Zeitschrift oder Zeitung, aus einzelnen, gefalteten oder gebundenen
Blittern bestehen.

Da das Vorhalten in kleiner Auflage gedruckter Speisekarten relativ
kostenintensiv ist, sind manchmal Werbeanzeigen integriert. Teilweise beteiligen
sich auch Dritte, wie Brauereien und Getrinkelieferanten, an den Kosten.

Die Speisekarte kann auch auf andere Weise, z. B. im personlichen
Gesprich, tiber ein digitales Netzwerk oder in Form von Aufschriften auf Tafeln,
Leuchtkésten, Plakaten, Spiegeln etc., prasentiert werden.

Die Gestaltung einer Speisekarte unterliegt nach deutschem Recht
Vorschriften aus verschiedenen Rechtsgebieten. In Osterreich und der Schweiz
gelten vom Grundsatz her dhnliche Regelungen.

Die Preisangabenverordnung schreibt in§ 7 vor, dass der Gastwirt
Preisverzeichnisse vorzuhalten hat. Bei Getrinken, die in geeichten Gefaflen
abgegeben werden, ist ferner das Fiillmal} in 1tr/ml anzugeben, auf das sich der
Abgabepreis bezieht. Die Preise miissen Endpreise angeben, also evtl
Bedienungsgeld, Steuern und sonstige Zuschldge einschlieflen. Die gesonderte
Ausweisung von Musikzuschligen oder dem friiher in Italien iiblichen Zuschlag
fiir Gedecke ist nicht zuléssig.

Als Preisverzeichnis ist die Speisekarte auch ein kaufméinnisches Dokument,
welches der mindestens sechsjihrigen Aufbewahrungspflicht unterliegt.

Mit seiner Speisekarte informiert der Gastwirt auch dariiber, welche
Lebensmittel er in Verkehr bringt. Dazu gibt es im Lebensmittelrecht,
hauptsdchlich  niedergelegt im Lebensmittel-,  Bedarfsgegenstinde- und
Futtermittelgesetzbuch,  grundsdtzliche Informationsverpflichtungen  sowie
Begriffsdefinitionen, die den Verbraucher vor Tauschung schiitzen sollen. Diese
miissen im Inhalt der Speisekarte Beachtung finden und sind bei
Zuwiderhandlung straf- oder buligeldbewehrt.

Im Deutschen Lebensmittelbuch und seinem Katalog an Leitsitzen, aber
auch in vielen weiteren, speziellen Rechtsvorschriften wird die Verwendung von
einzelnen Begriffen zur Bezeichnung von Speisen und Getrinken definiert.
Beispielhaft ist die Unterscheidung zwischen Wiener Schnitzel, welches ein
Kalbsschnitzel definiert, und dem Schnitzel ,,Wiener Art*, das vom Schwein oder
Pute sein kann. Allgemein bekannte Definitionen finden sich auch
Im Weinrecht und zum Thema Mineralwasser und Fruchtsaft. Auch wenn diese
Begriffsdefinitionen keine Gesetzeskraft haben, so geben sie doch eine als
allgemeinverbindlich anerkannte Verbrauchererwartung wieder. Zusétzlich besteht
die Gefahr, markenrechtlich geschiitzte Begriffe wie ,,Spezi® fiir ein Produkt zu
verwenden, das nur in dhnlicher Weise, also unter anderem Namen angeboten
wird.

Mit dem Vorlegen der Speisekarte verpflichtet sich der Gastwirt, die dort
dargestellte Qualitit der angebotenen Produkte auch einzuhalten. Dabei spielt es
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keine Rolle, welche Vorstellung er selbst von dieser Qualitdt hat, sondern wie
diese nach obigen Grundsitzen definiert ist.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

Was ist eine Speisekarte?

Was enthilt eine Speisekarte?

Wie viele und welche Grundfunktionen hat die Speisekarte zu erfiillen?
Was spiegelt die Speisekarte in Text und Aufmachung?

Wie ist die Form der Speisekarte?

Wie grof kann die Speisekarte sein?

Was spielt bei der Materialauswahl eine wichtige Rolle?

Wie kann die Speisekarte noch prasentiert werden?

Wie erfolgt die Gestaltung einer Speisekarte?

10 Wie lange soll die Speisekarte aufbewahrt werden und warum?

11. Woriiber noch informiert der Gastwirt mit seiner Speisekarte?

12. Was verpflichtet sich der Gastwirt mit dem Vorlegen der Speisekarte?

©WoOo~NoOk~wd

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) regelmaBig, vollstindig, der Ablauf, abweichen, aufmachen, die Zeitschrift,
kostenintensiv, sich beteiligen, das Dokument;

b) der Vorgang, teuer, unregelmifig, sich unterscheiden, die Unterlage, das
Magazin, vollgiiltig, teilnehmen, 6ffnen.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
vorstellen, verbinden, verwenden, unterscheiden, informieren, verpflichten,
beachten, verbrauchen, aufbewahren, angeben.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
das Getrink + der Lieferant =

das Recht + das Gebiet =

der Preis + die Angabe + die Verordnung =

die Aufbewahrung + die Pflicht =

leuchten + der Kasten =

das Futter + das Mittel + das Gesetz + das Buch =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

OTJIsiA TIPOJIYKTIB, TOCIYT Ta LIH; CKOPOUYEHO; 1HPOPMYBATH MPO MPOMO3UILI0 Ta
IIHM; BiAOOpaXkaTH; KBaJpaTHUM; IIHYpPOK; 3aTUCKyBay; po3Mip; OOroprka;
BHYTPIIIIHI CTOPIHKH; BHOIp MaTepially; peKJIaMHE OroJOLIECHHS; O(QOpMIICHHS;
paBoOBa rajly3b.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:
sich verpflichten, die Qualitit einhalten, keine Rolle spielen, allgemein bekannt,
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anerkannt, in Verkehr bringen, vor Tauschung schiitzen, der Verbraucher,

unterliegen Dat., ein digitales Netzwerk.

Ubung 9. Verbinden Sie folgende Sitze:

1. Eine Speisekarte ist ...

2. Die Speisekarte enthélt

normalerweise ...

3. In Text und Aufmachung spiegelt die
Speisekarte meist ...

4. Die Form der Speisekarte ist meist ...
5. Die GroBle der Speisekarte variiert
normalerweise ...

6. Eine Speisekarte besteht oft ...

7. Die Speisekarte kann auch auf andere
Weise, z. B. ... prasentiert werden.

8. Die Gestaltung einer Speisekarte
unterliegt nach deutschem Recht ...

9. Die Preise miissen Endpreise
angeben, also evtl. ...

10. Mit dem Vorlegen der Speisekarte
verpflichtet sich der Gastwirt, ...

- ... von DIN
Sonderformen und
davon ab.

- das

an Speisen, Getranken (Speise-
Getrankekarte)

vollstandigen Meniis.

- ... eine  Ubersicht iiber
die Produkte, Leistungen und Preise ein
es gastronomischen Betriebes.

- ... aus Umschlag und den Innenseiten.
- ... rechteckig, es gibt aber auch
quadratische, runde, ovale sowie
unregelmiBig geformte.

- ... 1m personlichen Gesprich, iiber
ein digitales Netzwerk oder in Form von
Aufschriften auf Tafeln, Leuchtkéisten,
Plakaten, Spiegeln etc., ...

- ... die dort dargestellte Qualitdat der
angebotenen Produkte auch einzuhalten.
- ... Vorschriften aus verschiedenen
Rechtsgebieten.

- ... den Anspruch der Kiiche und des
angebotenen Gesamtkonzepts
des Gastwirts.

- ... Bedienungsgeld, Steuern und
sonstige Zuschldge einschlieBen.

A5 bis DIN A3,
-groflen  weichen

Angebot
und
sowie

Ubung 10. Im Restaurant. Welche Uberschriften passen? Erginzen Sie die

Speisekarte:

Fischgerichte - Fiir unsere kleinen Géste - Hauptgerichte - Kalte Gerichte -
Nachspeisen und Siif3es - Lokale Spezialitdten - VVorspeisen und leichte Gerichte

1.

Salate  nach  Saison  mit
gebratenen Hiihnerstreifen und
Toast

Salatschiissel mit Schinken,
Eiund Kise
Kartoffelsuppe
Speckwlirfeln

Tagessuppe

10,70

7,80
3,20

mit | 2,80

5.

Frankischer Sauerbraten mit
Kartoffelklof3en 13,80
Niirnberger

Rostbratwiirstchenmit 10,80
Sauerkraut 12,60
Ragout vom Reh aus heimischen
Wildern
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2 6

Wiener Schnitzel mit | 13,60 | Kaiserschmarrn 7,00
Kartoffelsalat 11,70 | Hausgemachte Torten aus der | 2,80
Grillteller mit Pommes und Vitrine

Gemiise 14,70

Steak vom Rinderriicken mit | 8,50

Kroketten

Nudelauflauf mit  Gemise,
vegetarisch

3. 7.

Forelle blau mit | 14,40 | Obelix -

Petersilienkartoffeln Spaghetti mit Tomatensof3e 3,80
Gebratenes  Dorschfilet  mit | 11,20 | Wickie -

Paprikareis Grillwiirstchen mit Pommes 4,60
4

Kalter ~ Schweinebraten  mit
Schwarzbrot und Meerrettich 7,10
Belegtes Brot (Schinken, Kise, | 4,80
Essiggurken)

I"Jb}mg 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie tiber Speisekarten
erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Jesiki mianmpueMcTBa MarOTh OKpPeMi KapTH MEHIO, HaroiB, MOPO3WBA, cCUrap,
necepTHi ab0 BUHHI KapTH.

2. ®opma MEHIO NEPEeBaXKHO MPSMOKYTHA, ajieé TAaKOX € SK KBaJpaTHl, KPYIJ,
OBaJIbHI TaK 1 HEMPABWIBHOI (pOopMHU.

3. Ilpu BuOOP1 MaTepiany BaKJIUBY POJIb BIAIrPalOTh BUTPUBANICTh Ta MOKIIUBICTb
OYUIIICHHS.

4. Jlo BUTpAT Ha APYK KapT MEHIO YaCTKOBO 3aJIy4alOThCs TPETI CTOPOHU, TaKi SIK
MOCTa4aJIbHUKH HAIOIB Ta MUBOBAPHI 3aBOJIH.

5. MeHto Moke IPE3eHTYBATUCS TaKOX THIITUM CIIOCOOOM, HANPUKIIaa B OCOOUCTIH
pPO3MOBI, uepe3 udpoBy Mepexy, y GopMi HAAMKUCIB Ha AOIIECYKaX, JaUTOOKCaX,
IIaKarax, a3epkaiax i T. 1.

6. Llinn B MeHIO MOBHMHHI BKa3yBaTH OCTATOYHI I[IHK, TOOTO BKJIIOYATH IUIATy 3a
MOCITYTH, MOJATKH Ta 1HII HapaXyBaHHS.

7. SIk mpeiicKypaHT MEHIO € KOMEPIIIHUM JOKYMEHTOM, KUl miasirae 000B’A3Ky
30epiraHHs MiHIMyM 6 POKIB.

8. Y xapuoBOMy 3aKOHO/ABCTBI BU3HAYAETHCS 3aCTOCYBAHHS OKPEMUX MOHATH IS
[I03HAYECHHS CTPaB Ta HaIIOIB.

9. 3 yKJIajaHHSIM MEHIO BJIACHUK PECTOpaHy 3000B’A3y€TbCS ITOTPUMYBATHUCS
MPEICTABIICHOI TaM SIKOCTI 3alPONOHOBAHUX MPOJIYKTIB.

10. ,,Spezi‘ - 1ie 0e3aaKOroNbHMIA HaIlH, IKUH CKJIaIa€ThCs 3 KOJIM Ta (paHTH.
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Lektion 28

Hotelbranche: Ubersicht aller Hotelpositionen
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
abdecken, -te, -t — mokpuBaTH
die Mahlzeit -, -en — npuiiom ki
anziehen, 0, 0 — MpUTATyBaTH, IPHUBAOIIIOBATH
ausschlieB3lich — BukmrouHo
betreiben, ie, ie — ynpaBnsaTu, BectH, 3aiiMaTUCs
in Anspruch nehmen, a, 0 — BUKOPUCTOBYBATH, 3aliMaTH
pflegebediirftig — Toii, sskmii moTpedye mTOTIAAY
die Wohneinheit -, -en — xBapTHpa, >KUTI0BA OJTHHHULIS
enthalten, ie, a — mictutnn
voll ausgestattet — moBHICTIO OCHAIIEHUI
verzichten, -te, -t auf Akk. — BizmoBiIsiTHCS Bif 4OrO-H.
unterbringen, a, a — po3MmilyBaTH, pO3MOIIIATH
die Verkehrsanbindung -, -en — TpaHCHOpPTHE CHOJy4YEHHS, TPAaHCIOPTHA
MIpUB’sI3Ka
der Durchfiihrungsort -es, -e — miciie npoBeieHHs
verbreitet — nommpenuii
die Umgebung -, -en — oTo4eHHs, 0TOUYIOYE CEPEIOBHIIE
besitzen, a, e — BojoxiTn
die Betriebsgrofle -, -N — po3Mip nignpueMcTBa
vermieten, -te,-t — 31aBatu B opeHIy
stundenweise mietbar — To#, siKuii 3MA€THCST B OPSHITY MTOTOTUHHO

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:
Hotelbranche: Ubersicht aller Hotelpositionen

Die genauen Hotelpositionen innerhalb einer Immobilie kdnnen von einer
Reihe von Faktoren abhédngen, darunter der Stil und die GréBe des Hotels sowie
die personlichen Vorlieben des Managements. Die wichtigsten Positionen sind
jedoch wie folgt:

Front-Office-Hotelpositionen sind kundenorientierte Positionen, die um den
Rezeptionsbereich herum zentriert sind, oder der erste Kontaktpunkt fiir Giste. Der
Fokus liegt typischerweise darauf, den Gisten bei der Eingewohnung zu helfen
und Probleme fiir sie zu losen.

Hotelportier. Hotelportiers, auch Hotelpagen genannt, sind dafiir
verantwortlich, Géste auf ihre Zimmer zu bringen, ihr Gepiack auf verschiedene
Etagen zu transportieren und zu {iberpriifen, ob die Zimmer akzeptabel sind. Dies
ist eine Hotelposition, die jedoch umfassende Kenntnisse des Hotelbetriebs
erfordert, da die Giste oft Fragen stellen und sich beraten lassen.

Mitarbeiter an der Rezeption. Die Mitarbeiter an der Rezeption sind fiir
eine Reihe verschiedener Aspekte des Kundenservice verantwortlich, darunter die
BegriiBung der Giéste, die Unterstiitzung beim Einchecken, das Einziehen von
Zahlungen und die Beantwortung von Fragen. Dariiber hinaus miissen die
Mitarbeiter an der Rezeption moglicherweise mit dem Zimmerservice
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zusammenarbeiten,  Beschwerden  Dbearbeiten und  Giésteschliissel — oder
Schliisselkarten verwalten.

Manager an der Rezeption. Ein Front-Desk-Manager ist fiir die
Uberwachung des Front-Desk-Betriebs verantwortlich. Dies kann bedeuten,
Aufgaben an der Rezeption zu iibernehmen, Mitarbeiter an der Rezeption zu
beaufsichtigen und Aufgaben zur Budgetierung, Einstellung und Schulung zu
iibernehmen. Ein wichtiger Teil der Arbeit ist auch die Verwaltung der
Arbeitszeiten der Mitarbeiter, damit die Rezeption nicht unbeaufsichtigt bleibt.

Wartung & Reinigung. Die Abteilung Instandhaltung und Reinigung deckt
alle Hotelpositionen rund um die Instandhaltung des Hotels ab. Im Fokus stehen
dabei insbesondere das Reinigen, Reparieren und Catering fiir Gdstewiinsche.

Hotel-Concierge. Die Rolle eines Hotel-Concierge ist eine der
Gastgewerbejobs das wird in der Regel mit High-End-Unterkiinften in Verbindung
gebracht. Der Job selbst beinhaltet die Ausfiihrung von Aufgaben im Namen der
Giste. Zum Beispiel kann ein Gast einen Transport benétigen und der Concierge
wird ihn dann arrangieren, oder ein Gast mochte, dass ein Concierge
Unterhaltungstickets oder einen Tisch in einem Restaurant bucht.

Angestellte im Haushalt. Das Hauptaugenmerk fiir die Zimmermédchen in
Hotelpositionen liegt auf der Aufrechterhaltung der Sauberkeit, nicht nur in den
Gemeinschaftsraumen des Hotels, sondern auch in den Gistezimmern. Zu den
typischen Aufgaben gehoren die Reinigung der Géastezimmer, das Auffiillen der
Zimmer vor dem Einchecken eines neuen Gasts, das Reinigen der Toiletten sowie
das Waschen von Bettwische und anderer Hotelwésche.

Hauswirtschaftsleiterin.  Der Housekeeping Manager ist dafiir
verantwortlich, das Housekeeping-Personal zu koordinieren und sicherzustellen,
dass es tiber alle erforderlichen Gerite verfiigt, um die Arbeit zu erledigen. Dies
bedeutet die Verwaltung von Lagerbestinden und die Uberwachung der
Reinigungsarbeiten. Dariiber hinaus umfasst der Job auch die Einstellung,
Entlassung, Schulung des Personals und die Verwaltung des Abteilungsbudgets.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Lassen sich Hotels nur nach Qualitidt und Umfang des Angebots klassifizieren?
2. Was ist ein wesentliches Unterscheidungsmerkmal unter Hotels?

3. Welche Unterscheidung ldsst sich nach dem Aufenthaltszweck finden?

4. Welche Hotels gibt es nach Zielgruppe?

5. Welche Hotels unterscheidet man nach der Reiseform?

6. Welche Hotels unterscheidet man nach der Gréfe und Ausstattung der
Wohneinheiten?

7. Wie werden Hotels nach ihrer Lage typisiert?

8. Welche Einteilung der Hotels besteht nach ihrer Umgebung?

9. Welche Hotels unterscheidet man nach der Betriebsgrof3e?

10. Wie werden Hotelzimmer iiblicherweise vermietet?
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Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) klassifizieren, bezeichnen, separat, in der Ndhe von Dat., die Autobahn, die
Speise, direkt, gewihrleisten, individuell;

b) nennen, das Gericht, nicht weit von Dat., getrennt, gerade, allein, der Highway,
typisieren, geben.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
klassifizieren, unterscheiden, versuchen, pflegen, ausstatten, gewahrleisten,
wahlen, besitzen, vermieten, mieten.

Ubung 6. Schreiben Sie die Komponente von den folgenden Komposita:
= das Stundenhotel

= der Flughafen

= die Betriebsgrofe

= der Durchfiihrungsort

= der Gemeinschaftsraum

= das Géastezimmer

+ + +,F +*

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

MOKPUBAaTHU BHUMOTM TIOCTE€H, SKICTb IMPOMO3MIi, MeTa mnepedyBaHHS,
NpUBa0IIOBaTH TpaBIiB, TOTEJIb JJII HEKYpPUIB, BUKIIOYHO I KIHOK,
PO3IIMPIOBATH MPOMO3UIIII0, TOPIBHSAHO, TOTEIh 3 HOMEpaMu JIOKC, OyTu
MOIIMPEHNUM, OKpEME MPHUMILIEHHS, TOTelb 3 HOMEPAMHM, SIKI CKIaJar0ThCS 3
KUIBKOX KIMHAT, OyTHU HasiBHUM, OpOHIOBAaTH OHJIAMH, y Oe3rmocepeiHiil 0JM3bKOCTI
B1Jl YOT'0-H., JaBaTU B OPEH]y MOJICHHO.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:
klassifizieren nach Dat., darstellen, das Angebot erweitern, benutzen, platzsparend,
vorhanden sein, errichten, online buchen, vermieten, unbedingt.

Ubung 9. Setzen Sie passende Worter oder Wortgruppen ein:

1. Ein wesentliches Unterscheidungsmerkmal unter Hotels ist die ... .

2. Nach dem ... ldsst sich eine andere Unterscheidung finden: Kur- und Wellness-
Hotels (Spa), Ferien- und Sporthotels sowie Business-, Kongress- und
Seminarhotels.

3. Nach ... gibt es: Kinder-, Radfahrer- und Nichtraucherhotels.

4. ... sind fiir pflegebediirftige oder mobilititseingeschrankte Menschen und ihre
Angehorigen oder Pflegepartner.

5. Nach der ... unterscheidet man Hotels fiir individuell reisende Giste, Hotels fiir
Gruppenreisende und Busreisehotels sowie Hotels fiir Geschéfts-, Tagungs- und
Messereisende.

6. Ein wichtiges Unterscheidungskriterium ist die ... und ... der Wohneinheiten
(Suiten-Hotels, Apartment-Hotels, Kapselhotel).

7. Nach ihrer lage und Verkehrsanbindung gibt es ...hotels, ...hotels, Motels.
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8. Nach der ... besteht die Einteilung in Stadthotels und Landhotels sowie
Berghotels, See- und Strandhotels und Parkhotels bei landschaftlich besonderer

Lage.

9. Die ... ist eine weitere Unterteilungsvariante von Hotels: Kleinbetriebe,
mittelgroBBe Hotels, GroB3betriebe.

10. Hotelzimmer werden iiblicherweise ... vermietet. In Stundenhotels sind

Zimmer ... mietbar.

Ubung 10. Ergiinzen Sie den Dialog:
Doppelzimmer, fiir Sie, frei, inklusive, Wiederhoren, Gdste, Uhr, sprechen,
reservieren, Gern, die Zimmer

» Hotel Regent, Sie mit Frau Maischberger. Was kann ich

tun?

» Brandauer, guten Tag. Ich bekomme nichstes Wochenende einige und
wollte nachfragen, ob bei Ihnen zwei frei sind.

« Einen Moment bitte... Ja, da sind noch Zimmer . Aber ich empfehle lhnen,
gleich zu :

 Was kostet denn ein Zimmer?

* 79 Euro fiir ein Doppelzimmer. Da ist das Friihstiick

* Gut, dann mochte ich gleich reservieren.

* Gut, Frau Brandauer. Die Reservierung ist bis Freitag 18 giiltig.
 Vielen Dank.

. geschehen. Kann ich sonst noch etwas fiir Sie tun?

 Nein, danke, das war alles. Auf
» Auf Wiederhoren, Frau Brandauer.

Ubung 11. An der Rezeption. Was passt zusammen?
1. Haben Sie ein Zimmer frei?

2. Was kann ich fiir Sie tun?

3. Méchten Sie ein Nichtraucherzimmer?

4. Ist das Friihstiick inklusive?

5. Wo kann man bei lhnen parken?

6. Ich hitte gern ein Zimmer mit Balkon.

7. Hat das Zimmer WLAN?

a) Nein, bitte ein Raucherzimmer.

b) In der Tiefgarage fiir 10 Euro pro Nacht.

c) Balkon mit Meerblick?

d) Ja, natiirlich.

e) Nein, wir sind leider ausgebucht.

f) Nein, das miissen Sie extra bezahlen.

g) Ich mochte gerne ein ruhiges Einzelzimmer.

qupg 12. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie iiber die
Hoteltypologie erfahren haben.
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Ubung 13. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. T'oTteni knacudikytOThCS 3a PI3HUMH KPUTEPISIMHU.

2. IloBHUIA MAaHCIOH OXOIUTIOE HOYIBIIIO, CHITAaHOK, 001/1 Ta BEYEPIO.

3. HaniBmaHCi0H IPOIMOHYE pa3oM 31 CHIJJAHKOM III€ OJIMH MPUHOM TXKi.

4. 51 xotina 6 3a0poHIOBATH HOMEP JIFOKC Ha 2 J00MU.

5. KancynpHi roreni nompeHi B SIMoHii, BOHU HaJal0Th MIHIMYM KOMDOPTY.

6. [IpuBOK3aIbH1 TOTENI MOMYJISPHI, TOMY 1110 BOHU MAalOTh BUT1THE PO3MIIIECHHS.
7. Ceminapu Ta KOH(EPEHIIii 4acTO MPOBOASTHCS B TOTEIIAX.

8. B ABgctpii € myxe Oarato roTediB B ropax 3 YyJOBUMH KpaeBUIAMHU Ta
BIJIMIHHUM CEPBICOM.

9. 4 me 3Ha10, UM Miii APYT I1I€ BOJIOIE roTesaeM Ha 50 JTKOK.

10. I'oTenpHI HOMEpH 3a3BUYAl 3aI0ThCS TIOJIEHHO.

Lektion 29

Management & Hauptsitz Hotelpositionen
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
vielfdltig — pi3HOMaHITHHI
beeinflussen, -te, -t Akk. — BruiuBaTu Ha
der Einwanderer -s, - — imirpanT
deftig — Baxkkuii
reichen, -te, -t — momaBaTu
beliebt sein — 6yt nomynsapanM
zubereiten, -te, -t — roryBatn
einsetzen, -te, -t — 3acrocoByBaTH
roh — cupuii
ein obligatorischer Schlag — 060B’s13k0Ba mopitis
die Abrundung -, -en — 3aBepicHHS, 00’ € JHAHHS

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:
Management & Hauptsitz Hotelpositionen

Die Fiihrungspositionen im Hotel werden von leitenden Mitarbeitern und
Personen mit spezifischem Fachwissen besetzt. Die Arbeit in diesen Rollen kann
oft im Biiro erfolgen, entweder in einem Hotel oder in der Hauptniederlassung.

Hotel / General Manager. Die Hotelposition mit der grofBten
Verantwortung, ein Hotel oder General Manager, wird letztendlich fiir alle Aspekte
der Hotelfiihrung verantwortlich sein. Sie iibernehmen die Verantwortung fiir die
Uberwachung und Berichterstattung iiber die Leistung, nehmen strategische
Anderungen vor und miissen moglicherweise eingreifen und verschiedene
Aufgaben im Hotel beaufsichtigen oder ausfiihren, um den Betrieb am Laufen zu
halten.

Marketing Manager. Ein Hotelmarketing-Manager iibernimmt die
Verantwortung fiir die Bewerbung des Hotels bei potenziellen Gésten und
Geschiéftspartnern. Dies beinhaltet die Verwaltung von Werbestrategien und -
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ausgaben sowie das Finden von Wegen, das Hotel {liber alternative Wege zu
bewerben. Hiufig iibernimmt die Marketingabteilung auch die Verantwortung fiir
Social Media-Aktivitéten.

Verkaufsleiter. Die Rolle des Verkaufsleiters wird manchmal als optionale
Hotelposition angesehen, da die Kernaufgaben stattdessen von einer Kombination
aus dem General Manager, einem stellvertretenden Manager oder der
Marketingabteilung tibernommen werden konnen. Wo es existiert, handelt es sich
um den Verkauf von Hotelzimmern, Hoteleinrichtungen, Hochzeitsservices und
anderen Hotelprodukten.

Buchhaltungsleiter. Die Hotelposition des Accounting Managers
beaufsichtigt die Buchhaltungsabteilung und alle Mitarbeiter darin. Zu den
Aufgaben gehort es, sicherzustellen, dass das Hotel Einnahmen und Ausgaben
ordnungsgemdll iiberwacht und dokumentiert, die Zahlungen der Mitarbeiter
verwaltet und dafiir sorgt, dass Rechnungen und Steuern ordnungsgeméifl und
punktlich bezahlt werden.

Einkaufsleiter. Einkaufsmanager iibernehmen die Verantwortung fiir den
Kauf der Ausriistung und anderer Artikel, die Hotels zum Funktionieren benotigen.
Die Aufgabe besteht darin, die Lagerbestinde sorgfiltig zu verwalten, damit das
Hotel nie zu kurz kommt, aber auch ohne dass Artikel zu lange gelagert werden
und wertvollen Platz einnehmen.

Personalmanager Personalchef. Die Personalabteilung konzentriert sich
auf personenbezogene Aspekte und der Personalleiter koordiniert diese
Bemiihungen. HR-Aufgaben konnen die Bearbeitung von Arbeitskonflikten, die
Entwicklung und Umsetzung von HR-Initiativen, die Teilnahme an
Besprechungen, die Erstellung von Richtlinien fiir das Verhalten der Mitarbeiter
und die Unterstiitzung der Mitarbeiter bei der Eingewohnung umfassen Karriere im
Gastgewerbe.

IT-Manager. SchlieBlich ist eine der technischsten Positionen im Hotel der
IT-Manager, der die Verantwortung fiir die Verwaltung der IT-Systeme,
Netzwerke und Prozesse des Hotels libernimmt. Die Verantwortlichkeiten konnen
dabei von der Sicherstellung der Funktionsfahigkeit der Buchungssysteme uber
die Verwaltung und Optimierung der Cybersicherheit des Hotels bis hin zur
Einhaltung der Datenschutzstandards reichen.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Welche Elemente hat die ukrainische Kiiche?

Ist der Anteil der altslawischen Traditionen der bedeutendste?
In welchen Landern ist die ukrainische Kiiche bekannt?

Was ist die Besonderheit der ukrainischen Kiiche?

Nennen Sie die bekanntesten ukrainischen Gerichte.
Beschreiben Sie die Mahlzeiten in der Ukraine.

Was wird Tee oder Kaffee in der Ukraine mehr getrunken?
Welche Fleischarten werden vor allem benutzt?

Welchen Fisch essen die Ukrainer am liebsten?

©CoOoNOhWDN
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10. Welches Gemiise ist in der Ukraine beliebt?
11. Was wird als Desserts serviert?
12. Was konnen Sie tliber die Rolle von Fast Food in der Ukraine sagen?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) konsumieren, das Dessert, die Saison, bevorzugen, das Element, der
Einwanderer, die Vielfalt, die Friichte;

b) der Nachspeise, der Immigrant, die Jahreszeit, verbrauchen, der Bestandteil, den
Vorzug geben, das Obst, die Verschiedenartigkeit.

Ubung 5. Wie lauten die Verben?
die Zubereitung, die Abrundung, die Liebe, die Schlachtung, die Fiillung, der
Konsum, der Einwanderer, das Getrank, das Friihstiick, die Ausnahme.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
das Wasser + die Melone =

nach + die Speise =

suf} + das Wasser + der Fisch =

die Zubereitung + die Art =

kochen + die Tradition =

national + die Kiiche =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

TpicKa, oceneelb, J0CoCh, (popenb, coM, CyIak, IIyKa, KOHCEPBOBaHI (PPYKTH,
yropcbka KyXHs, OCOOJIUBICTb, TpuUOHU, ATOAM, OCHOBHA CTpaBa, SUIOBHUYMHA,
CBHMHUHA, CTpaBa 3 MyKH, MaK, Me/Jl, KBallleHa KalycTa, BUKJIIOYHO, TPeYKa.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:
bekannt werden, einheimische Lebensmittel, im Allgemeinen, bevorzugen, im

Freien, die Ausnahme, die Fiillung, die Spezialitit, zubereiten, salzig.

Ubung 9. Verbinden Sie die Siitze:

1. Mediwnyk - ... | - ... kleine Kiichlein mit verschiedenen Fiillungen (z. B.
Apfelmus, Pflaumenmus, Aprikosen).

2. Pyrischky - ... - ... Pfannkuchen mit verschiedenen Fiillungen.

3. Mlynzi -... - ... SiBwarenspezialitdt, in der Ukraine {iiberwiegend
aus Sonnenblumenkernen hergestellt.

4. Oladky - ... - ... Gemiisesuppe (am beliebtesten mit Roter Bete) stammt

aus der Ukraine. Der Name stammt vom ukrainischen bzw.
altrussischen Burjak = Rote Bete. Es gibt mehr als 30 lokale
Sorten von Borschtsch mit recht unterschiedlichen

Rezepturen.
5. Syrnyky - ... - ... dicke kleine Pfannkuchen.
6. Halva - ... - ... ukrainischer Honigkuchen.
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7. Borschtsch - ... | -... Quarkballchen.

8. Okroschka- ... | - ... Fischsuppe aus SiiBwasserfischen, iiblicherweise
mit Karpfen.

9. Juschka - ... eine kalte Suppe mit Kwas.

10. Haluschky - ... | - ... "Kleine Ohren", eine Suppe mit gefiillten Teigtaschen.

Ubung 10. Ubersetzen Sie ins Ukrainische:

1. Sowohl WeiB- als auch Schwarzbrot sind verbreitet.

2. Paska ist ein traditionelles, siiles Weillbrot mit Rosinen und Zuckerstreuseln,
das zu Ostern (Osterbrot) frisch gebacken wird.

3. Babka ist ein siiBer Hefekuchen mit Rosinen.

4. Kolatsche ist ein ringformiges Brot, normalerweise an Weihnachten und zu
Feiertagen gegessen.

5. Scharkoe ist der Braten in unterschiedlichsten Ausfiihrungen. Klassisch wird er
in kleinen T6épfchen zubereitet und serviert.

6. Rouladen aus Fleisch, Kohl (Holubzi-Kohlrouladen, zum Beispiel mit Reis und
Hackfleisch gefiillt) oder Teig (Sawiwanez).

7. Kiewer Kotelett ist paniertes Hiithnerfilet mit Krauterbutterfiillung.

8.Es sind vor allem Meerrettich und Senf beliebt, oft sehr scharf. Zur
Verfeinerung wird héaufig Dill verwendet (fiir Pilze, in Suppen oder auf Salat).

9. Tworog bzw. Syr, ukrainischer Quark, ist von festerer Konsistenz als der
deutsche. Er wird mit unterschiedlichen Beilagen wie Friihlingszwiebeln und
Krautern, Rosinen, Beeren oder Schokolade gegessen.

10. Es gibt unterschiedliche Milchgetrinke wie Kefir, Prostokwascha,
Rjaschenka.

I"Jbu_pg 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie iiber die
ukrainische Kiiche erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. VkpaiHcbka KyxHSI JyK€ pi3HOMaHITHa Ta yBiOpana B ce0e eJeMEHTH 1HIIUX
€BPOIEUCHKUX KyXOHb, @ TAKOXK BIUIMHYJIA HA HALIIOHAJIbHI KYXH1 CYCIJIHIX KpaiH.
2. B CIIA, Kanani Ta 1HIIUX KpaiHax icCHye 0araTo YKpaiHCbKMX PECTOpPaHiB, A€
MOAaI0Th HAIllOHAILHI CTPABH Ta HAIOI.

3. OcoOaMBICTIO YKPATHCHKOI KYXHI € BEIMKE PI3HOMAHITTS BUKOPHCTOBYBAHUX
IPOAYKTIB, MEPEBAKHO TOMAIIHBROTO BUPOOHUIITBA, TAKUX SIK KapTOIUIsA, M'SICO,
bpykTH, TpUOH, ATOIU, TPABH.

4. YkpaiHIli oxode Ta 4acTo iaTh OOPII Ta Pi3HI CYIH, K MPABUIIO HA 0011,

5. Y YepHiBiax ta JIbBOB1 MOKHA 3HAWTH 0araTo 3aTUIIHUX KaB’SPeHb, a TAKOX
KibKa BineHCHKUX KaB’ IPCHb.

6. B3umky s Hajato nepesary caiary OuiB’e.

7. Kyts - 1ie Tpamuiiiiina ykpaiHChbKa CTpaBa, sKy iaaTh Ha Cestuii Bewip (am
Heiligabend).
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8. Cmocobu mpurotyBaHHs puOu B YKpaiHi € Oe3MEKHUMH, Bil CMaXEHOI 0
BAPEHOI.

9. Illo T Gepemn Ha rapHip? - S Bi3bMY I'DEUKY.

10. Mu 4acto roTyeMo mnedeHi s01yka, 1e gy>Ke CMayHo.

Lektion 30

Deutsche Kiiche
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
zusammenfassen, -te, -t — pe3romyBaTH, pO3yMiTH
deftig — Baxkkuii
die Verwebung -, -en —crutetinHs
anwendbar sein — 3actocoByBaTucs
wandelnde Arbeitsgewohnheiten — Hecriliki po60Yi 3BUUKH
entfallen, ie, a — npumagaTu
das Kalbfleisch -es — Tensatuna
gepokelt — 3aconenwuii
schmoren, -te, -t — TymkyBaTu
das Hackfleisch -es — m’sicauii dapi
der Eintopf -(e)s, -topfe — ryctuii cym (skuii 3aMiHIOE MIEPIITY Ta APYTY CTPaABY)
das Eigelb -(e)s — seunuii ;k0BTOK
die Buttermilch - — maxTa, MOJIOYHHI TIPOTYKT CXOXKHIA HA Kedip
die Dickmilch - - mpocroksara
der Pumpernickel -s — BecTdanbchkuii ;xuTHiH X110
das Mischbrot -(e)s, - — meHnYHO-KUTHIN X110
das Vollkornbrot -(e)s, -e — x51i6 3 MyKu rpy0o0ro moMoJy
der Weinbau -(e)s — BuHOTrpaapcTBo
das Erfrischungsgetriank -(e)s, -e — ocBixarouunii (TOHI3YIOUHI) Hamii
kohlensaurehaltiges Mineralwasser — razoBaHa MiHepajbHa BOJa
stilles Mineralwasser — HerazoBana MiHepabHa BoAa

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:

Deutsche Kiiche

Unter dem Begriff deutsche Kiiche bzw. deutsche Cuisine fasst man
verschiedene regionale Kochstile und kulinarische Spezialitdten in Deutschland
zusammen.

Mit deutschen Gerichten assoziiert man klischeehaft unter anderem
das Sauerkraut und deftige, fleischhaltige Gerichte. Das erkldrt sich teilweise
daraus, dass Deutschland relativ weit nordlich liegt und frither in harten
Winterzeiten auf die Kalorienzufuhr geachtet werden musste.

Durch die stiarkere Verwebung deutscher Kiichenstile mit anderen aus aller
Welt im Zuge der Globalisierung und Einwanderung, die Trends zu Slow Food,
reduziertem Fleischkonsum und zur Gourmetkiiche sowie die ,,Wiederentdeckung*

110


https://de.wikipedia.org/wiki/Kalbfleisch
https://de.wikipedia.org/wiki/P%C3%B6keln
https://de.wikipedia.org/wiki/Buttermilch
https://de.wikipedia.org/wiki/Dickmilch
https://de.wikipedia.org/wiki/Mineralwasser
https://de.wikipedia.org/wiki/Mineralwasser
https://de.wikipedia.org/wiki/Deutschland
https://de.wikipedia.org/wiki/Klischee
https://de.wikipedia.org/wiki/Sauerkraut
https://de.wikipedia.org/wiki/Fleischgericht
https://de.wikipedia.org/wiki/Globalisierung
https://de.wikipedia.org/wiki/Einwanderung
https://de.wikipedia.org/wiki/Slow_Food
https://de.wikipedia.org/wiki/Gourmet

leichterer regionaler Gerichte sind die fritheren Klischees zur deutschen Kiiche in
der Breite haufig nicht mehr anwendbar.

,,Klischeebehaftete® deutsche Gerichte: Bratwiirste und Eisbein auf
Sauerkraut.

Traditionell ist die Hauptmahlzeit des Tages das Mittagessen, das zwischen
12 und 14 Uhr eingenommen wird. Das Abendbrot ist eine meist kleinere
Mahlzeit, die oftmals auch nur aus ein paar belegten Broten besteht. In der letzten
Zeit haben die sich wandelnden Arbeitsgewohnheiten dazu gefiihrt, dass viele
Deutsche ihre Hauptmahlzeit abends zu sich nehmen.

Das Friihstiick besteht meist aus Brotchen, Toast oder Brot mit Marmelade
oder Honig, Wurst oder Kise. Auch Miisli mit Milch, Obst, Joghurt oder anderen
Milchprodukten ist recht beliebt, ebenso das (hart oder weich gekochte)
Friihstiicksei. Dazu trinkt man meistens Kaffee, Tee oder Saft sowie Kakao oder
Milch.

Der Fleischkonsum liegt in Deutschland bei etwa 60 kg im Jahr pro Person.
Zwei Dirittel entfallen dabei auf Schweinefleisch, das haufig als Wurst verzehrt
wird. Mit 20% liegt der Verzehr von Gefliigel (hauptsdchlich Huhn)
vor Rindfleisch und Kalbfleisch mit 15 %. Andere Fleischsorten spielen in der
Kiiche keine Rolle, werden aber als Spezialititen verzehrt.

Als typisches Gericht gilt Schweinebraten aus der Keule und Riicken. Diese
werden sowohl frisch als auch gepokelt zubereitet, wobei Kasselerstiicke sehr
verbreitet sind. Schweinefiile werden sowohl gekocht als auch geschmort unter
den regionalen Bezeichnungen Eisbein und Haxe angeboten. Hackfleischgerichte
sind als Hackbraten, Frikadellen und Klopse sehr  verbreitet. Kurzgebratenes
Fleisch wird hdufig paniert als Schnitzel oder Kotelett zubereitet.

Der Fischkonsum liegt in Deutschland bei durchschnittlich 14 kg im Jahr
und pro Person. Knapp zwei Drittel entfallen dabei auf Seefisch, ein Viertel
auf SiiBwasserfisch und gut 10 % auf Meeresfriichte. Am haufigsten werden
Alaska-Seelachs, Lachs, Hering und Thunfisch verzehrt. Aus einheimischen
Gewissern werden meist als Zuchtfische Forelle, Zander und Karpfen angeboten.
Andere Arten wie Aal, Barsch und Hecht haben nur beim Angelsport eine
Bedeutung.

Spezialitiaten sind Weihnachtskarpfen, Maischolle und Aal griin.

Gemiise wird haufig in Eintopfgerichten verzehrt und als Beilage serviert.
Das Gemiise, das hierbei mit Abstand am haufigsten verwendet wird,
sind Kartoffeln, gefolgt von Tomaten und Mohren. Auch Gurken und Zwiebeln
kommen in Deutschland mit haufig auf den Tisch. Es gibt zudem eine Reihe
Klassischer, deutscher Gerichte, in denen Erbsen, Bohnen und verschiedene
Kohlsorten verarbeitet werden.

In Restaurants in Deutschland sind — anders als in GrofBibritannien oder
Italien — die Beilagen in der Regel im Gesamtpreis eines Essens enthalten.

Die wichtigste Beilage ist die Kartoffel. Es gibt sie in vielen Variationen,
wie Salzkartoffeln, Pellkartoffeln, Knodel, Kartoffelpuffer, Bratkartoffel,
Kroketten oder Kartoffelpiiree. In Mensen und Schnellrestaurants werden grof3e
Mengen Pommes frites als Beilage oder auch als Hauptgericht verzehrt.
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Auch Reis wird gerne, besonders zu Fisch und Gefliigel, als Beilage
genommen.

Deutsche Nudeln sind normalerweise dicker als italienische und enthalten
haufig Ei. Im siidlichen Teil des Landes ist die iiberwiegende Nudelvariante
Spatzle, die eine sehr groBe Menge Eigelb enthiilt.

Deutschland ist eines der Lander, in denen Milchprodukte die grofte Vielfalt
erreichen. Neben verschiedensten Kédsesorten, unter denen Sauermilchkéise
wie Harzer Kise zu finden sind, gibt es viele verschiedene Sorten Quark,
Joghurt, Buttermilch und Dickmilch.

In Deutschland gibt es viele Brot- und Brotchensorten, traditionell vor allem
Grau- und Schwarzbrotsorten (u.a. Pumpernickel, Mischbrot, Vollkornbrot
usw.) sowie das Laugengebick, zu der auch die Brezel gehort; heute sind jedoch
auch unzihlige Weillbrotsorten zu finden. Es gibt zahlreiche Variationen von
Kuchen und Torten, die meist mit frischen Apfeln, Pflaumen, Erdbeeren, Kirschen
oder Rhabarber gebacken werden. Késekuchen ist ebenfalls eine beliebte Variante.
Eine Torte, die als sehr typisch gilt, ist die Schwarzwilder Kirschtorte, bestehend
aus einem dunklen Schokoladenteig, Kirschen und Sahne. In der Weihnachtszeit
werden Klaben und Stollen gebacken. Der Dresdner Christstollen wird als
Spezialitit in ganz Deutschland verkauft. Daneben gibt es diverse Kleingebéicke,
oftmals sind diese nur in bestimmten Regionen bekannt.

Ein typisch deutsches Dessert ist der Pudding in verschiedenen Variationen,
z. B. als Vanille- oder Schokoladenpudding. Beliebt ist auch die Rote Griitze, die
aus verschiedenen Beerensorten besteht und mit Starke angedickt wird. Weitere
Desserts, die aus Friichten hergestellt werden, sind Kompott und Apfelmus.
Speiseeis ist auch sehr beliebt.

Bierist in allen Teilen Deutschlands beliebt, vor allem das Pils, aber auch
viele regionale Biersorten, beispielsweise Helles, Ko&lsch, Maérzen, Altbier,
Weillbier oder Berliner Weille. Eine Mischung aus Bier und Limonade wird im
Stiden als ,,Radler oder ,,Gespritztes und im Norden als ,,Alsterwasser
bezeichnet.

Auch Wein ist in Deutschland beliebt und weltweit bekannt, insgesamt
werden 16 Weinbauregionen unterschieden. Der Weinbau in Deutschland wurde
von den Romern etwa im 2. Jahrhundert an der Mosel begonnen. Riesling, Miiller-
Thurgau (Rivaner), Silvaner, Spatburgunder und Dornfelder sind die bekanntesten
deutschen Rebsorten. Der Wein wird gern mit kohlensdurchaltigem Wasser
gemischt als Wein-Schorle getrunken.

In Deutschland wird auBlerdem haufig Kaffee getrunken, nicht nur zum
Friihstiick, sondern auch am Nachmittag in der Form von Kaffee und Kuchen.
In Ostfriesland ist Tee sehr beliebt. Als nichtalkoholische Erfrischungsgetrinke
sind vor allem kohlensiurehaltiges Mineralwasser, Fruchtsifte, die Mischung
aus beidem, ,,Schorle* genannt, sowie Cola und Limonade beliebt. Als Spezi, wird
eine Mischung aus Cola und Orangenlimonade bezeichnet. Gern werden auch
Kreationen wie Eistee und verschiedene Mixgetranke getrunken. Stilles
Mineralwasser wird immer beliebter.
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Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:
1. Was fasst man unter dem Begriff deutsche Kiiche bzw. deutsche Cuisine
in Deutschland zusammen?
. Welche Gerichte assoziiert man mit deutschen Gerichten? Warum?
. Welche Fleischarten sind in Deutschland besonders populir?
. Wird auch Fisch in Deutschland gern gegessen?
. Wie werden Fische haufig serviert?
. Wie wird Gemiise oft gegessen?
. Gibt es viele Brotsorten in Deutschland?
. Was wird als Desserts serviert?
. Was wird gern getrunken?
10. Ist Wein in Deutschland beliebt?
11. Welche nicht alkoholischen Getridnke sind besonders populér?
12. Was konnen Sie iiber die neuen Tendenzen in der deutschen Kiiche sagen?

Coo~No o k~wWN

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) relativ, im Zuge, roh, knapp, einheimisch, mit Abstand, das Brotchen, divers,
beliebt, herstellen, die Kreation, die Mischung;

b) verhéltnismaBig, gekocht, etwa, inldndisch, die Semmel, verschieden, populir,
produzieren, im Laufe, weitaus, die Schopfung, die Kombination.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
trinken, mischen, herstellen, enthalten, variieren, verzehren, assoziieren,
einwandern, anwenden, einnehmen.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
der Winter + die Zeit =

die Kiiche + der Stil =

braten + die Wurst =

angeln + der Sport =

sauer + die Milch + der Kése =

hacken + das Fleisch + das Gericht =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

perioHajJbHUM KyJIHApHUN CTUJIb, M SCHI CTpaBU, TMOSCHIOBATHUCS, B >KOPCTKUIM
3UMOBUN Yac, B XOAl IyoOamizamii Ta iMirpamii, MeJ, CIOXHBaHHS ITHII,
TEJSATUHA, B CEPEIHBOMY, TYHEIlb, MTOJJaBaTH SIK TapHIp, 3arajbHa IiHA, IOCATATU
HaWOUTBIIOrO PI3HOMAHITTS, IOKOJIAHE TICTO, ApiOHA BUIIIUKA.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:

achten auf Akk., anwendbar sein, filhren zu Dat., entfallen auf Akk., keine Rolle
spielen, schmoren, eine Bedeutung haben, verwenden, verarbeiten, enthalten.
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Ubung 9. Verbinden Sie die Scitze:

1. Die Basis des Wiirzens in der| -...Meerrettich und Tafelsenf.

Deutschen Kiiche bildet ...

2. StiBungsmittel ist meist ... - ... Speisesalz, das traditionell
aus Solequellen und Salzbergwerken gewon
nen wird.

3. Wichtige einheimische | - ... Most, Wein oder Essig ...

Geschmacksgeber sind ...

4. Je nach Region verwendet| - ... Saccharose aus der Zuckerriibe, die

man ... als Sdure in Speisen. gelegentlich
durch Honig und Zuckerriibensirup ersetzt
wird.

5. Wichtigstes Wiirzgemiise ist ... - ...Majoran, Thymian, Bohnenkraut und

Liebstockel, meist in getrockneter Form,
wahrend Petersilie, Schnittlauch und Dill fri
sch verwendet werden.

6. Haufig verwendete Krauter sind ... | - ... die Speisezwiebel, die in einigen
: Rezepten mit Knoblauch erginzt wird.
7. ...wurden auch Gewiirze, wie | - ... hauptsichlich als ,.edelsiier Paprika*

Schwarzer und Weiller Pfeffer, aus | verwendet.
Asien, Amerika und dem siidlichen
Afrika in die Kiiche aufgenommen.

8. Gewiirzpaprika wurde erfolgreich | - Seit der europédischen Expansion im 16.
in  sudlicheren Lagen  Europas | Jahrhundert ...

kultiviert, und wird ...

9. Als Besonderheit der Deutschen | - ... Schwein ... Rind ...

Kiiche gilt der Verzehr von rohem... .

10. Aus wird es | - ... zerkleinertem Fleisch in verschiedenen
regional Mett und Hackepeter Gerichten.

genannt, aus

Schabefleisch und Tatar, das sich
teilweise im Fettgehalt unterscheidet.

Ubung 10. Ubersetzen Sie ins Ukrainische und bilden Sie 5 Fragen:

Als Wurstgerichte gehoren zur Deutschen Kiiche vor allem Speisen
mit Blutwurst und Leberwurst,  einzeln  oder als  Kombination  bei
der Schlachtplatte. Leberkise ist in Siiddeutschland sowohl als Imbissgericht als
auch Fleischbeilage verbreitet. Zu den Imbissgerichten gehoren auch portionierte
und erwirmte Brithwiirste und Rohwiirste wie z. B. Bockwurst, Frankfurter und
Wiener Wiirstchen sowie Knackwurst. Ebenso gehdren Bratwurst und Currywurst
zur Kiiche.

Neben Kalbs- und Rostbraten gehéren Rinderrouladen zu den
Standardgerichten. Fiir Gulasch werden hiaufig mehrere Fleischsorten kombiniert.
Ebenfalls wird fiir Hackfleischgerichte gemischtes Hack aus Rind- und
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Schweinefleisch verwendet. Gekochte und geschmorte Rinderbrust hat wie andere
Kochfleischspeisen stark an Bedeutung verloren.

Gefliigel wird meist in der Form von Brathdhnchen, in Ostdeutschland
auch Broiler, verzehrt. Daneben wird entbeintes Hithner- und Putenfleisch fiir viele
Gerichte wie z. B. Frikassee verwendet. Als Festtagsgerichte sind die
Weihnachtsgans und Martinsgans iiblich.

I"prng 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie tiber die deutsche
Kiiche erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. 3 HIMEIILKUMHU CTpaBaMH aCOIIIOETHCS KBAlllEHA KaycTa 1 BaXKi, M'SICOMICTKI
CTpaBH, TOMY III0 paHIIle Y BaKKl 3MMOBI Yacu NMOTPIOHO OyJI0 3BEpPTATH yBary Ha
HAJIXOHKCHHS KaJIOpiH.

2. TpagumiitHa Bedeps HIMIIIB 4acTO CKJIAAAEThCS 3 KUIBKOX OyTepOpoiiB, a 001y €
OCHOBHHMM NPUAOMOM TXKi.

3. Ha cHigaHok insth Oysouku, TOCTH ab0 X110 3 BapeHHAM YU MEJIOM, KOBOACOIO
4y cupoM. Takok Ha CHIJIAaHOK YacTo ATk siiiie abo MIOCII.

4. B HimeyunHi B OCHOBHOMY CIIOKMBAalOTh CBHUHUHY, MTHUIIO, SJIIOBUYUHY Ta
TenasTuHy. OCcoOIMBO HIMII MOJTIOOISAIOTH KOBOACY Ta COCUCKHU.

5. Ham moBap He BMi€ TOTyBaTH MOPEMPOAYKTH, TOMY BOHU HE TOJAIOTHCS Y
HaIIOMY pPEeCTOpaHi.

6. llTyuyno BupoiieHa puda CMakye TaKOX Ayxke To0pe Ta 0X04e 3aMOBIISETHCS
TOCTSIMH.

7. Mu yacTo nmogaeMo MOPKBY $sIK rapHip. Bona ny»xe kopucHa ta Henopora. [Ipote
HaWBAKJIUBIIIUM TapHIPOM € KapTOILIS.

8. Kapromto dpi Bci inaTe oxoue. BoHa nmpomaeTbest y 3aMOPOKEHOIO B TTAKETaX y
KOXXHOMY CyII€pMapKeTi.

9.V Himeuuuni € qyxxe 6arato cOpTiB xJi0a, Kl BUINIKAIOTHCS 32 CIEIIAIbHUMU
CTapOJaBHIMH PEIEITAMHU.

10. VY 1920-x pokax B Himeuuwmni 3'sBuimcs iTaniiiceki kade-mopos3uso (die
Eisdiele), 3 Tux mip MOPO3KUBO CTaJI0 YIFOOJCHUM JECEPTOM HiMIIIB.

Lektion 31

Reservierungen
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Vormerkung -, -en — monepeHiii 3amuc, IOMEpeIHsI peeCTPaLlis
zustande kommen, a, 0 — 3xilicHIOBaTHCS, BiIOYBaTHCS
die Stornierung -, -en — aHyJIFOBaHHS
verbindlich — 060B’s3k0BHI
die Anfrage -, -n — 3anur

115


https://de.wikipedia.org/wiki/Rinderbrust
https://de.wikipedia.org/wiki/Brath%C3%A4hnchen
https://de.wikipedia.org/wiki/Broiler
https://de.wikipedia.org/wiki/Frikassee
https://de.wikipedia.org/wiki/Weihnachtsgans
https://de.wikipedia.org/wiki/Martinsgans
https://de.wikipedia.org/wiki/Stornierung
https://de.wikipedia.org/wiki/Anfrage_(Wirtschaft)

die Pauschalreise -, -n — koMIUIeKCHA TypuUCTHYHA TOi3/IKa, TYPUCTHYHA TOi3/IKa 3
HOTIEPETHBOIO OILJIATOIO BCIX BUTPAT

vergriffen — po3npoganwuii, po3KyIJICHHUI

vorratig — 3amacHui, 1110 € B 3armaci

der Zulassungsbezirk -(e)s, -e — peectpanilinuii OKpyT, peecTpaiiiiiHa 001acTh
der Stammgast -es, -giste — HOCTIHHUI KIIEHT

das Vorrecht -(e)s, -e — mpuBies, IpiopUTeT

die Auslastung -, -en — 3aBaHTa)KE€HICTh

verfallen, ie, a — 3akiHuyBatHcs (IIpo CTPOK), CTaBaTH HETIMCHAM

die Belegung -, -en — 3aliHATICTH, PO3MIIIICHHS

die Provision -, -en — koMiciiiHi, BAHAropoja 3a MociIyru

manuell — pyunwii, Bpydny

die Reklamation -, -en — ckapra

gering — Manuii, He3HAYHU

vereinfachen, -te, -t — coporysatu

sogenannt — Tak 3BaHU

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:
Reservierungen

Unter einer Reservierung versteht man die Vormerkung zur Nutzung einer
bestimmten Sache, meist an einem konkreten Termin oder Zeitabschnitt in der
Zukunft. Durch die Reservierung selbst kommt in der Regel ein Nutzungsvertrag
zustande, allerdings kann die Stornierung einer Reservierung mit Kosten
verbunden sein. Gelegentlich wird auch der Begriff Buchung sinnverwandt
benutzt.

Eine (Vor-)reservierung einer Reise, die nur den Anbieter fiir eine
vorgegebene Zeitspanne bindet, nennt man auch Optionsbuchung. Sagt der Kunde
innerhalb dieser Zeit weder zu noch ab, kann sie je nach Ausgestaltung entweder
unwirksam oder aber fiir beide Seiten verbindlich werden.

Keine verbindliche Reservierung liegt bei einer Anfrage vor.

Eine Reservierung kann betreffen:

- einen Sitzplatz in der Bahn, im Flugzeug, im Kino oder Theater;

- eine Pauschalreise;

- einen Tisch im Restaurant;

- im  Handel die Vormerkung fiir eine  Ware, die
momentan vergriffen ist oder die erst zu einem spiteren Zeitpunkt erworben
werden soll (Vorkaufsrecht);

- in der Materialwirtschaft vorritiges Material, das bereits fiir einen
terminierten Verwendungszweck eingeplant ist;

- ein Zimmer im Hotel oder eine Ferienwohnung;

- ein Wunsch-Kennzeichen des jeweiligen Zulassungsbezirks.

Reservierungsarten im Hotel:

Zimmer-Reservierung: Ein bestimmtes Zimmer wird vergeben (an
Stammgaste)
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Kategorie-Reservierung: Es wird vom Bestand einer bestimmten Kategorie
abgebucht - das eigentliche Zimmer wird erst beim Check-in vergeben. Diese Art
der Reservierung ist flexibler und wirtschaftlicher, da bei geringerer Auslastung
eine Etage oder ein bestimmter Bereich des Hotels nicht versorgt werden muss.

18-Uhr-Reservierung: Ab 18:00 Uhr verfillt die Reservierung. Das freie
Zimmer kann jetzt an andere Giste weitergegeben werden.

Garantierte Buchung: Das Zimmer muss auch nach 18:00 Uhr freigehalten
werden.

Options-Reservierung: Das Reisebiiro/Veranstalter hat bis
zur Optionsfristein  Vorrecht auf dieses Zimmer; meistens jedoch bei
Kontingenten (verfligbare Zimmer fiir Hotelvermittler).

Zentrales Reservierungssystem: Das Zimmer wird iiber eine externe
Reservierungsstelle gebucht, was eine mogliche hohere Belegung und mehr
Umsatz ermoglicht, aber auch evtl. Mitgliederbeitrage, Jahresgebiihren
oder Provisionen kostet.

Die Buchungen konnen entweder direkt durch den Gast selbst erfolgen, oder
indirekt in seinem Auftrag iiber Dritte, z. B. ein Reisebiiro.

Viele Hotels aktualisieren die Preise und Verfiigbarkeiten manuell in den
einzelnen Buchungskanélen, hinzu kommt oft noch
ein Computerreservierungssystem. Durch diese manuelle Pflege kommt es leicht
zu Preisunterschieden. Manchmal kommt es zu Reklamationen seitens der
Kunden (Giste) oder dazu, dass der Kunde tiber den giinstigsten Buchungskanal
bucht. Hotels sollten darauf achten, dass die Buchung nicht nur iiber diese
Systeme, sondern auf der eigenen Webseite online buchbar ist.

Viele Hotels verwenden nur wenige Buchungssysteme, um die
Verwaltungsarbeit bzw. tagliche Pflege der Preise und Verfiigbarkeiten gering zu
halten. Um diese Arbeit zu vereinfachen und auf vielen Reservierungsportalen mit
aktuellen Preisen und Verfiigbarkeiten prisent zu sein, wurden sogenannte
Channel Manager Programme entwickelt.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:
Was versteht man unter einer Reservierung?
Kann die Stornierung einer Reservierung mit Kosten verbunden sein?
Was ist eine Optionsbuchung?
Wo kann eine Reservierung betreffen?
Welche Reservierungsarten gibt es im Hotel?
Was bedeutet eine Options-Reservierung?
Was ist das zentrale Reservierungssystem?
Wie konnen die Buchungen erfolgen?
9. Worauf sollten Hotels beim Buchen achten?
10. Was machen viele Hotels, um die Verwaltungsarbeit bzw. tégliche Pflege der
Preise und Verfligbarkeiten zu vereinfachen?

ONogk~wWNDE
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Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) die Sache, gelegentlich, die Zeitspanne, bereits, terminiert, gering, die Etage,
aktualisieren, die Reklamation, entwickeln;

b) eventuell, das Ding, die Beschwerde, schon, der Zeitraum, klein, auf den
aktuellen Stand bringen, verplant, ausarbeiten, der Stock.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
pflegen, unterscheiden, reklamieren, belegen, beitragen, vermitteln, ausgestalten,
verbinden, nutzen, stornieren.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
die Zeit + der Abschnitt =

die Nutzung + der Vertrag =

der Sinn + verwandt =

sitzen + der Platz =

die Verwendung + der Zweck =

kennen + das Zeichen =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

y KOHKPETHHI BIJIPI30K Yacy, sIK MpaBWIO, Y MalOyTHbOMY, 3pEIITOI0, Hi ... HI,
abo ... a0o, HenmirOYui, CTOCYBaTHCS, MICIE JJIsl CHUJIIHHS, 3alUlaHOBAaHUM, MeTa
3aCTOCYBaHHs, THYYKHi1, OpOHIOBATH, piuHE MUTO (Tapu(), YMOKIUBIIOBATH.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:
verbunden sein mit D., je nach D., vorliegen bei D., momentan, erwerben, die

Ferienwohnung, vergeben, versorgen, verfallen, verfiigbar.

Ubung 9. Ergiinzen Sie folgende Siitze:

1. Unter einer Reservierung |- ... verbindliche...
versteht man ...
2. Eine (Vor-)reservierung einer | - ... Ein bestimmtes Zimmer wird vergeben

Reise, die nur den Anbieter fiir | (an Stammgiste)
eine  vorgegebene  Zeitspanne
bindet, nennt man auch ...

3. Keine ... Reservierung liegt | - ... die Vormerkung zur Nutzung einer

bei einer Anfrage vor. bestimmten Sache, meist an einem
konkreten Termin oder Zeitabschnitt in der
Zukunft.

4. Zimmer-Reservierung: ... - ... Das Zimmer muss auch nach 18:00 Uhr
freigehalten werden.

5. Kategorie-Reservierung: ... - ... Optionsbuchung.

6. 18-Uhr-Reservierung: ... - ... Ab 18:00 Uhr verfillt die Reservierung.
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7. Garantierte Buchung: ... - ... Bs wird vom Bestand einer bestimmten
Kategorie abgebucht - das eigentliche
Zimmer wird erst beim Check-in vergeben.

8. Options-Reservierung: ... - ... Das Zimmer wird iiber eine externe
Reservierungsstelle  gebucht, was eine
mogliche hohere Belegung und mehr Umsatz
ermoglicht, aber auch evtl.
Mitgliederbeitrége, Jahresgebiihren
oder Provisionen kostet.

9. Zentrales Reservierungssystem: | - Die Buchungen ...

10. ... konnen entweder direkt |- ... Das Reisebiiro/Veranstalter hat bis
durch den Gast selbst erfolgen, | zur Optionsfrist ein  Vorrecht auf dieses
oder indirekt in seinem Auftrag | Zimmer; meistens jedoch bei Kontingenten.

iiber Dritte, z. B. ein Reisebiiro.

Ubung 10. An der Rezeption. Was passt zusammen?

1. Haben Sie ein Zimmer frei? ___a) Nein, bitte ein Raucherzimmer.

2. Was kann ich fiir Sie tun? __b) In der Tiefgarage fiir 10 Euro pro
3. Mochten Sie ein | Nacht.

Nichtraucherzimmer? ___¢) Balkon mit Meerblick?

4. Ist das Friihstiick inklusive? __d)Ja, aber gegen Gebiihr.

5. Wo kann man bei Ihnen parken? ___€) Nein, wir sind leider ausgebucht.
6. Ich hitte gern ein Zimmer mit|  f) Nein, da miissen Sie extra
Balkon. bezahlen.

7. Hat das Zimmer einen|  g) Ich mochte gerne ein ruhiges
Internetanschluss? Einzelzimmer.

Ubung 11. Informationsgespréiche am Telefon:

a) Sie fahren am Wochenende mit Ihrem Freund / lhrer Freundin nach Berlin.
Rufen Sie das Hotel ,,5 Jahreszeiten* an und erkundigen Sie sich nach den Preisen
fiir zwei Ubernachtungen mit Friihstiick. Buchen Sie ein Doppelzimmer.

b) Sie arbeiten an der Rezeption des Hotels ,,5 Jahreszeiten* in Berlin. Eine Person
ruft an und erkundigt sich nach freien Zimmern. Sie haben am Wochenende noch
drei freie Doppelzimmer.

qupg 12. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie iiber die
Reservierungen erfahren haben.

Ubung 13. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. AHyrOBaHHS pe3epBYBaHHS MOXeE OYTH MOB’sI3aHE 3 BUTPATAMHU.

2. llomepenHe pe3epBYBaHHS TMOJOPOXKI HA3UBAKOTh TaKOX BHOIPKOBUM
OpOHIOBAaHHSIM.

119



https://de.wikipedia.org/wiki/Check-in
https://de.wikipedia.org/wiki/Provision
https://de.wikipedia.org/wiki/Option_(Wirtschaft)

3. MosxHa 3ape3epByBaTH MICIIE JUTsl CHIIHHS B TIOT3/1 9d JITaKy.

4. 3a0poHI0if Ha 3aBTpa CTUI B pecTopaHi i 4 ocio.

5. Mu 3a0poHIOBaJIM amapTaMEHTH Yy JMKHOMY Kypopti «Alpenstern» wa oaux
TWXJICHb Y CIUHI.

6. [TocTiifHUM TOCTSAIM HAJA€THCS 3HMKKA Ha JBOMICHI HOMEpH Bif 15 >KOBTHS 110
15 rpyans.

7. Bix 18.00 BUIBLHI KIMHATH HAAAIOTHCS 1HIIIUM TOCTSIM.

8. bpontoBanHs Moxe BimOyBaTHCs abo Oe3mocepenHbO Yepe3 TrocTs, abo
OTIOCEPEIKOBAHO 3a MO0 JNOPYYECHHAM 4Yepe3 TPETI0 0coly, TOOTO TYpHUCTUYHE
areHTCTBO.

9. KoMmmr’toTepHa cuctemMa pe3epByBaHHS JIOMOMAra€e ToTesIM aKTyali3yBaTH I[iHU
Ta HasBHICTh HOMEPIB.

10. o6 cmpoctutu poOyTy (axiBIiB TOTEIbHOI cepu, po3poOUIN Tak 3BaHy
KaHAJIbHY TIPOrpaMy JUIsi MEHEIKEPiB.

Lektion 32

Werbung im Tourismus, in der Hotellerie und Gastronomie
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Beeinflussung -, -en — BruB
die Anpreisung -, -en — BUXBaJITHHS
die Anregung -, -en — MOMTOBX, 1HII[IFOBaHHS, CTIOHYKaHHS
die Suggestion -, -en — HaBitOBaHHS
bewusst — cizomo
die Botschaft -, -en — mocnanus
vielschichtig — 6araromianoBuii, 6araromapoBuit
unterschwellig — miacBimomuii
der Sponsoring -S, - — CIIOHCOPCTBO
die Voraussetzung -, -en — nmepexymoBa
der Besitz -es, - — BoJIoAiHHs, BIACHICTE
zum Kauf auffordern, -te, -t — cnonykartu 10 KymiBii
die Akzeptanz -, -en — npuiHATTS
auf diese Weise — rium criocobom
der Schachtelsatz -es, -sitze — ckiagHe peyeHHs
die Abkiirzung -, -en — ckopoucHHs
sich in jemandens Lage versetzen — yBiiiTH y YM€e-H. TIOJOXKCHHS, 3p03yMITH KOTO-
H.
die Lebensfreude - — xurrepamicHicTh

Ubung 2. Lesen Sie und iibersetzen Sie den Text:
Werbung im Tourismus, in der Hotellerie und Gastronomie
Die Tourismus-, Hotellerie und Gastronomiebranchen geben immer mehr
Geld fir die Werbung aus. Die Werbung ist die zwangsfreie Form der
Beeinflussung, die Kunden fiir Werbeziele gewinnen soll, indem sie die Produkte
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und Dienstleistungen der Unternehmen bekannt macht. Werbung wird klassisch
als Impuls, Anpreisung, Anregung, Stimulation oder Suggestion transportiert, um
eine spezifische Handlung, ein gewisses Gefiihl oder einen bestimmten Gedanken
bei anderen Menschen anzuregen und zu erzeugen. Sie dient sowohl der gezielten
und bewussten als auch der indirekten und unbewussten Beeinflussung des
Menschen zu meist kommerziellen Zwecken. Teils durch emotionale, teils durch
informelle Botschaften spricht Werbung bewusste und unbewusste Bediirfnisse an
oder erzeugt neue. Werbung wird iiber das rein optische Vorhandensein eines
bediirfnisgerechten Angebotes wie eines ansprechenden Friichtestandes, {iber
verbales Anpreisungen durch Marktschreier oder iiber Schrift und Text wie Tafeln,
Plakate, Zeitungen, Zeitschriften und dergleichen sowie iiber Bilder verbreitet.
Durch die modernen Medien wie Radio, Fernsehen, Film, Kino und Internet
wurden die Moglichkeiten der Werbung vielschichtiger, komplexer und dadurch
teilweise kaum bewusst erkennbar oder nur unterschwellig und versteckt, so in
der Produktplatzierung oder im Sponsoring.

Die klassische Werbung, auch Mediawerbung genannt, hat von allen
Instrumenten in der Kommunikationspolitik des Marketings die grof3te Bedeutung.
Die Voraussetzung fiir den Erfolg der klassischen Werbung ist die Akzeptanz der
Werbung bei den Konsumenten. Als klassische Werbung wird Werbung in
Insertions-/Printmedien und in Audio-/Videomedien bezeichnet.

Zu den Insertions-/Printmedien gehoren:

e Zeitungen,

e Publikumszeitschriften,

e Special-Interest-Zeitschriften,

e Fachzeitschriften.

Zu den Audio-/Videomedien gehoren:

e Fernseher,

e Kino,
e Rundfunk,
e Internet.

Jede Werbung muss zunichst Aufmerksamkeit und Interesse hervorrufen,
um auf diese Weise den Wunsch nach dem Besitz des Werbeobjekts zu wecken
und zum Handeln, also zum Kauf aufzufordern. Um dies zu erreichen,
verwenden Werbetexter bestimmte Stilmittel, zum Beispiel:

- kurze und einpriagsame Sétze knapp, klar und konkaktreich, keine
Schachtelséitze;

- Handlungen in Verben und mdglichst keine Endungen auf -ung - nicht
,, Wir bitten um Beachtung®, sondern ,,Bitte beachten Sie*;

- aktiver Schreibstil - nicht ,,Wir meinen, das ist das Richtige fiir Sie*,
sondern ,,Das ist das Richtige fiir Sie*;

- Gegenwartstil tibertrifft Zukunfts- und Vergangenheitsstil;

- Abkiirzungen ausschreiben oder erkliren;
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- negative Nachrichten positiv verpacken - nicht ,,Wir haben
Silvesternachmittag geschlossen®, sondern ,,Silvester von 8.00 bis 12.00 Uhr
geoffnet™;

- den Sie-Stil verwenden - den Leser in den Mittelpunkt stellen, nicht die
eigene Firma;

- sich in die Lage des Angesprochenen versetzen - auf die Situation des
Lesers eingehen;

- die Vorteile fiir den Leser aufzeigen - Lebensfreude, Bequemlichkeit,
Sicherheit, Prestige usw. verkaufen.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

Was ist die Werbung?

Wie und wozu wird die Werbung transportiert?

Wozu dient die Werbung dem Menschen?

Wie wird die Werbung verbreitet?

Welche Art der Werbung hat die grofite Bedeutung?

Was gehort zu den Insertions-/Printmedien?

Was gehort zu den Audio-/Videomedien?

Was gehort zu den Aufgaben der Werbung?

Welche Stilmittel verwenden Werbetexter, um ihre Ziele zu erreichen?

©CoNokhwhE

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) die Branche, die Werbung, erzeugen, informell, die Situation, verkaufen, der
Konsument, zunéchst, aufzeigen;

b) die Reklame, die Lage, abschaffen, der Zweig, nich ofiziell, produzieren,
demonstrieren, der Verbraucher, zuerst.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
sichern, lesen, verpacken, meinen, erkldren, beachten, enden, besitzen, akzeptieren,
platzieren.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
der Silvester + nach + der Mittag =

werben + das Objekt =

die Kommunikation + die Politik =

das Produkt + die Platzierung =

das Bediirfnis + gerecht =

schreiben + der Stil =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

BUTpavyaTH Bce OubIne Tporreii, 1oO0poBiibHa GopMa BIUTUBY, JUIsI KOMEPLIMHUX
1iJIeH, BepOanbHe BUXBAJISHHS, MaTH HaWOLIbIIIEe 3HAYCHHS, CIIPUUHATTS PEKIaMU,
3aKIHYEHHS, PEUEHHS, SIK1 JIETKO 3araM’ STOBYIOThCS.
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Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Scitze mit folgenden Wortern:
erzeugen, verbreiten, teilweise, versteckt, die Fachzeitschrift, bezeichnen, Interesse
hervorrufen, wecken, erreichen.

Ubung 9. Verbinden Sie die Sitze:

1. Die Werbung ist die zwangsfreie | - bewusste und
unbewusste Bediirfnisse an oder erzeugt
neue.

2. Werbung wird klassisch als Impuls, | - ... Form der Beeinflussung, die Kunden
Anpreisung, Anregung, Stimulation | fiir Werbeziele gewinnen soll, indem sie
oder Suggestion transportiert, um ... | die Produkte und Dienstleistungen der
Unternehmen bekannt macht.

3. Teils durch emotionale, teils durch | - ... Radio, Fernsehen, Film, Kino und
informelle Botschaften spricht | Internet ...

Werbung ...
4. Werbung wird tiber ... - ... die Akzeptanz der Werbung bei den
Konsumenten.

5. Durch die modernen Medien | - ... das rein optische Vorhandensein eines
wie ... wurden die Moglichkeiten der | bediirfnisgerechten ~ Angebotes,  iiber
Werbung vielschichtiger, komplexer | verbales Anpreisungen
und dadurch teilweise kaum bewusst | durch Marktschreier oder iiber Schrift und
erkennbar oder nur unterschwellig | Text verbreitet.

und versteckt.
6. Die klassische Werbung wird auch | - ... eine spezifische Handlung, ein
... genannt. gewisses Gefilihl oder einen bestimmten
Gedanken  bei  anderen  Menschen
anzuregen und zu erzeugen.

7. Die Voraussetzung fiir den Erfolg | - ... Mediawerbung ...

der klassischen Werbung ist ...

Ubung 10. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie iiber die Werbung
erfahren haben.

Ubung 11. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Hamie TypareHcTBO IbOTO POKY BUTpaTuiio Ha pekiamy 20 000 rpuBeHb.

2. Pexnama - mne no6poBuibHa ¢dopma BIUIMBY, SIka MOBUHHA 300yTH KIIIEHTIB
HUIIXOM 03HAHOMJIEHHS 3 TOBApaMHU 1 MOCIyTraMH IiIPUEMCTBA.

3. Pexknmama TNOBHHHA CIOHYKAaTH JIOAEH 1O TMEBHUX NOYYTTIB YU AYMOK Ta
BHUKJIMKATH 1HTEpEC.

4. Pexiiama no tene0adeHHIO KOILITYe O6araTo, ajie i € 1yxe e(heKTUBHOIO.

5. 3 ycix IHCTpYMEHTIB y KOMYHIKAaTHMBHIA MOJITHII KJIacCHYHA peKjIaMa Mae
HaNOUIbIIIE 3HAUCHHSI.

6. IlepenyMoBOIO A YCHiXy KJIACUYHOI PEeKJIaMU € CTIIPUUHATTS PEKIaMU Cepes
CIIO’KHMBAYIB.
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7. Y xypuani «KopecrmonaeHT» 10 % K0XHO1 CTOPIHKH 3aiiMa€e peKjama.

8. Y kiHoTeaTpi KokKeH (D1JIbM PO3MOUYMHAETHCS 3 PEKJIaMHU, 11e paTy€e MEHE.

9. lls peknama cCrioHyKaja MEHE JO KYIIiBII MPaJIbHOTO 3aco0y, SKOTO s 3apas
30BCIM HE MOTPEOYIO.

10. ITorpiOHO HamMaraTucsl HEraTUBHI HOBUHHU IIOJaBaTH TMO3UTHUBHO, I00 HE
3JISIKATH KJTIEHTIB.
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Teil 1
Texte fiir selbststindige Arbeit der Studenten

Lesen und referieren Sie die folgenden Texte. Benutzen Sie dabei

folgende Ratschlige:

1.

6.

Lesen Sie den Artikel total, lamgsam und aufmerksam, um zu verstehen, wo Sie
die Ziatet oder Verweise benutzen konnen. Bestimmen Sie, wie oft die Worter
aus dem Titel im Text vorkommen und thematische Linie entwickeln.
Analysieren Sie den Zusammenhang der Uberschrift mit dem Inhalt des Textes.
Lesen Sie dann denselben Text selektiv. Markieren Sie moglichst mehrere
Termini im Text. Bestimmen Sie und betiteln Sie die Unterthemen anhand der
Absitze.

Paraphrasieren ist eine wichtige Handlung beim Reduzieren eines Textes.
Paraphrasierung kann sowohl lexikalisch als auch grammatikalisch sein.
Beachten Sie folgendes: Die Einleitung behandelt die W-Fragen: was wollten
Sie berichten; was Interessantes hat Ihr Thema ... Das sind die Formulierungen
der Frage /  Problemstellung, Zielsetzungen,  themenrelevante
Begriffsdefinitionen. Hauptteil versucht alle Fragen zu beantworten. Das ist
schrittweise Erlduterung. Schluss klért, welche Folgen, Bedeutung Thr Thema
fir Sie und die Leser hat. Das ist Zusammenfassung der mafgeblichen
Ergebnisse: Schlussfolgerung.

Um den Text logisch aufzubauen, ist es korrekt mehrere Redewendungen zu
gebrauchen, z. B.:

Dieser Artikel ist dem Thema ... gewidmet. / Dieser Artikel informiert den Leser
zum Thema ...

Im vorliegenden Beitrag ... / Im Artikel ist die Rede von Dat. ... / Es handelt
sich um Akk. ... / Es geht um folgendes ...

Der Autor befasst sich mit Dat. ... / Im Text betrachtet man das Problem ... /
schildert man dieses Problem von zwei verschiedenen Seiten (Gesichtspunkten).
Diese Thema ist sehr aktuell ... (wichtig, notwendig, interessant, amiisant, von
grofser Bedeutung).

Analysieren Sie lhre Zusammenfassung:

- Ob sie genug wichtige Ergebnisse / Informationen fiir den Leser hat?
- Ob Sie jeden Satz, jede Phrase gut verstehen?
- Ob es keine verheimliche Informationen fiir den Leser gibt?

Text 1: Die beliebtesten Gerichte
Die Pizza
Legende: Zu Ehren eines Besuchs der italienischen Konigin Margherita in

Neapel 1889 schuf der Koch Massimo Alberini ein Gericht in den italienischen
Nationalfarben: Sein mit Basilikum (griin), Mozzarella (wei3) und Tomaten (rot)
belegter Hefeteigfladen wurde unter dem Namen Pizza Margherita zum
italienischen Nationalgericht.
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Tatsache: Die Pizza entstand aus einem im ganzen Mittelmeerraum
verbreiteten Armeleutegericht: Ein mit schmackhaften Zutaten wie Knoblauch, Ol,
Oregano, Wurst, Kidse und Tomaten liberbackenes Fladenbrot. Daher wohl auch
die sprachliche Verwandtschaft von Pizza und Pita (Fladenbrot). Trotz einer schon
im 19. Jahrhundert weit verbreiteten italienischen Pizzakultur trat das Gericht
seinen weltweiten Siegeszug aber erst im 20. Jahrhundert an - noch dazu mit einem
Umweg iiber die USA. Denn die von italienischen Auswanderern iiber den
Atlantik gebrachte Pizza war der ideale Schnellimbiss und bot sich zur Fast-Food-
Vermarktung geradezu an.

Der Hamburger

Legende: Schuld ist angeblich ein Metzger, der wegen der grofen Hitze
nicht geniigend Schweinswiirste fiir die anstehende Summit Country Fair lieferte.
So kam der Wiirstchenbrater Frank Menches aus Akron, Ohio 1892 auf die Idee,
statt der Wiirste gebratenes Hackfleisch in seine Brétchen zu packen. Ein voller
Erfolg.

Tatsache: Wer den Hamburger wirklich erfunden hat - dariiber wird bis
heute gestritten. Fest steht so viel: In deutschen Kochbiichern des 19. Jahrhunderts
tragen Buletten oft Namen wie "Hamburger Fleisch”. Fest steht auch, dass sich
Ende des 19. Jahrhunderts zahlreiche deutsche Immigranten in den USA
selbststindig machten, indem sie aus umgebauten Wohnwigen heiflie Buletten in
Brotchen verkauften. Erst durch Imbissketten wie McDonalds wurde der
Hamburger zum Inbegriff amerikanischer Ekultur — weltweit.

Das Ketschup

Legende: Die pikante Sauce aus Tomaten, Essig und Zucker ist eine
Erfindung des Deutschamerikaners Harry Heinz, der diese ab 1878 industriell
fertigte und in sechseckige Flaschen fiillte. Vom Wettbewerbsgeist seiner
amerikanischen Heimat durchdrungen gab Heinz der Sauce zum Namen eine
Slangvariante des englischen "to catch up” (deutsch: einholen).

Tatsache: In China reichte man schon um 1690 eine dunkle, gesiifite
Sojasauce namens ketsiap zu Fisch und Gefliigel. Im Gepack der Handelsfahrer
des 18. und 19. Jahrhunderts gelangte die Sauce nach Europa und Amerika, wo der
Geschmack veridndert wurde. In England entstand aus ketsiap die Worcestersauce,
in Amerika tauchten in Kochbiichern die ersten Rezepte fiir Tomato Catsup auf.
Der findige Harry Heinz verwandelte das Hausrezept nur in ein Industrieprodukt.

Das Sandwich

Legende: Da der Sand auf dem Brotchen zum Picknick gehort wie die
Wespen im Cola, ist der Sandwich wohl eine Erfindung des spiten 19.
Jahrhunderts und der zu dieser Zeit anbrechenden Mode, allsonntédglich mit einem
Picknick-Korb von der Stadt aufs Land zu fliehen.

Tatsache: Erfinder des Sandwiches war der Leibkoch von Sir John Montagu
(1718 - 1792), des vierten Earl von Sandwich. Seine Lordschaft war ein
notorischer Kartenspieler, der tagelang durchzockte und sein Spiel nicht einmal zur
Nahrungsaufnahme unterbrechen wollte. Sein Koch servierte ihm deswegen Wurst
oder Kése zwischen zwei (diagonal halbierten) Weillbrotscheiben - damit der Earl
die Karten nicht mit Fettflecken tibersite.
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Die Brezel

Legende: Ein zum Tode verurteilter Backer im Schwabenland muss ein
Rétsel 16sen, damit ihm die Freiheit geschenkt wird: ein Gebéackstiick zu fertigen,
durch das die Sonne dreimal scheinen kann. Der Bicker formte Teig zu einer
langlichen Wurst und verschrankte diese zur typischen Brezelform.

Tatsache: Die an verschrinkte Arme erinnernde Form gab der Brezel den
Namen. Denn Brezel kommt von brachium (lat. fiir Arm). Wahrscheinlich formte
man schon im Altertum Teig zu Brezeln, womdglich als Totenschmuck zur
Grabbeigabe. Im Mittelalter wurde die Brezel vor dem Backen in eine Salzlauge
getaucht, und wurde als klosterliches Fastengebédck in ganz Europa populédr. Mit
den Holldndern kam die "Pretzel" im 17. Jahrhundert nach Amerika. Heute erfreut
sie sich nicht zuletzt im Berliner Nachtleben groBer Beliebtheit, wo sie von
herumziehenden Handlern aus Bauchladen feilgeboten wird.

Die Pommes Frites

Legende: Um ihrer Leidenschaft fiir frittierte Sprotten auch im Winter
(wenn diese nicht erhéltlich waren), frénen zu konnen, ersetzten die Einwohner
von Liittich (Belgien) diese durch &dhnlich zugeschnittene Kartoffelstiickchen.
Amerikanische Soldaten brachten das Rezept nach dem ersten Weltkrieg in die
USA. Aus Verwirrung iiber die europdische Kleinstaaten-Geografie bekamen die
frittierten Kartoffeln falschlicherweise den Namen french fries. Als stindiger
Begleiter von Big Mac & Co. populdr geworden, setzten sich franzosische
Bezeichnungen fast iiberall durch. (Ausnahme ist Grof3britannien: Da heiflen die
Pommes chips und Chips crisps.)

Tatsache: Ob es ein siidamerikanischer Inka, ein deutscher Klosterkoch oder
der Smutje einer spanischen Galeone war, der zuerst auf die Idee kam,
Kartoffelstiickchen in heilem Fett herauszubacken, ldsst sich nicht mehr
feststellen. Bekannt ist nur, dass sich frittierte Kartoffeln schon in Paris zurzeit
Napoleons bei Essern aller Schichten groBer Beliebtheit erfreuten. Allerdings
waren sie damals unter dem Namen Pommes Pont-Neuf bekannt, wahrscheinlich
weil ihre sichelartige Form den Umrissen gleichnamiger Briicke entsprach.

Text 2: Kochkunst

Die Kochkunst ist das Handwerk, bei dem aus Lebensmitteln schmackhafte
und optisch ansprechende Speisen zubereitet werden.

Der Begriff Kochkunst beinhaltet alle praktischen Vorginge bei der
Auswahl und dem Kauf der Zutaten, die Herstellung der Mahlzeit, ihre
Vorbereitung, die Benutzung der Arbeitsgerdte, die Kochmethoden und
das Servieren. Sie ist ein zentraler Bestandteil der Gastronomie. Von der
Kochkunst unterschieden wird der allgemeine VVorgang des Kochens. Schriftliche
Darstellungen der Kochkunst befinden sich in Kochbiichern.

Die Kochkunst war jahrhundertelang vor allem dem Adel vorbehalten, der
eigene Koche beschiftigte. In der Zeit vor der Renaissance hatten alle Kulturen
und Regionen Europas eigene Gerichte, Stile und Kochgewohnheiten, die
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hauptsédchlich auf den regional verfiigbaren Lebensmittel, sowie einer beschrankten
Menge an Gewiirzen und anderen Handelsgiitern basierten. Mit der "Entdeckung"
neuer Léander, der Zunahme des globalen Handels, der Verbesserung
der landwirtschaftlichen Produktion und durch neue Moglichkeiten der
Konservierung und Lagerung der Lebensmittel entstanden neue Gerichte und
bekannte Speisen wurden weiterentwickelt. Besonders im 20. Jahrhundert
verbesserten sich die Produktion, der Transport und Handel, die Aufbewahrung
und Aufbereitung von Nahrungsmitteln enorm. Seither verbreiten sich Speisen,
Rezepturen und Zutaten weltweit (beispielsweise Pizza, Doner Kebab oder Sushi).

Wegbereiter der europdischen Kochkunst: Guillaume Tirel (~1312—-1395),

Chiquart (um 1420), Bartolomeo Scappi (~1500-1570), Caterina de’
Medici (1519-1589), Francois-Pierre de La Varenne (1618-1678), Frangois
Vatel (1631-1671), Jean Anthelme Brillat-Savarin (1755-1826), Carl Friedrich
von Rumohr (1785-1843), Henriette Davidis (1801-1876), Carl Ernst von
Malortie (1804-1887), Auguste Escoffier (1846-1935), Paul Haeberlin (1923—
2008), Frédy Girardet (1936-), Eckart Witzigmann (1941-), Harald
Wohlfahrt (1955-), Alain Ducasse (1956-).

1909 bis 1945 bestand in Frankfurt am Main das Kochkunstmuseum.

Text 3: Servieren

Servieren im gastronomischen Sinn bedeutet das Bereitstellen
von Speisen und Getranken sowie das Bedienen der Giste.

Die Vorbereitungsarbeiten umfassen die Einrichtung des
Veranstaltungsraums mit Tischen und Stiihlen, das Eindecken der Tische mit
Tischwische (Tischauflagen und Servietten), Besteck, Geschirr und Dekoration.

Des Weiteren gehort zur Vorbereitung die Bereitstellung notwendiger
Arbeitsmittel (franz. Mise en place) im Office und am Pass und im Gastraum auf
den Anrichten und Guéridons, um sie bei Notwendigkeit stets griff- und
einsatzbereit zu haben:

o Tranchierbesteck und Schneidbrett;

o Vorlegebesteck;

o Unterteller mit Deckchen fiir Suppentassen, Fingerschalen, kleine und
gro3e Beilagenschiisseln und Saucieren;

o Deck-, Mund- und Handservietten;

Rechauds;

Erginzungsbestecke und -geschirre;

Menagen fiir Wiirzmittel, Zucker, Milch, Sahne etc.;
Sektkiihler oder andere Flaschenkiihler;
Aschenbecher;

Zahnstocherhalter.

Klassische Serviermethoden (Dem Gast ist ausschlieBlich von rechts zu
servieren, Ausnahmen wie im Russischen Service sind zu beriicksichtigen):

o Amerikanischer Service (Tellerservice)
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Die Speisen werden bereits in der Kiiche auf einem Teller vollstindig
angerichtet, das Einsetzen der Teller am Tisch erfolgt von der rechten Seite des
Gastes. In der gehobenen Gastronomie werden die Teller mit Gloschen abgedeckt,
dies geschieht zum einen, um einen Warmeverlust der Speisen zu verringern, zum
anderen auch aus hygienischen Griinden. Uberdies stellt sich der Kellner mit
seinem Namen am Tisch vor und erldutert die Besonderheiten der Kiiche und
welches Tagesgericht aktuell besonders zu empfehlen ist. Obligatorisch ist das
Glas Wasser oder Eistee.

Vorteile: geringerer Personalaufwand, Zeitersparnis beim Servieren der
Speisen

Nachteile: eher unpersonlicher Service, vorgegebene Portionsgrofie

o Englischer Service (Vorlegeservice)

Beim englischen Service werden alle Gidnge am Tisch gruppenweise
eingesetzt; er eignet sich daher nur fiir bestimmte auf diesen Service abgestimmte
Meniis. Heute werden beim englischen Service nur das flir das Menii benétigte
Besteck und warme Teller eingedeckt, die Beilagen werden mittels dafiir
vorgesehenem Geschirr eingesetzt. Das Fleisch wird im Gastraum tranchiert und
vom Servicepersonal auf die vorher eingesetzten Tellern vorgelegt. Man geht
immer gegen den Uhrzeigersinn, und legt von der rechten Seite des Gastes ein.

Vorteile: intensiver Gastekontakt, Portionsgrof3e ist nicht vorgegeben

Nachteile: zeitintensiver Service, dadurch erh6hter Personalaufwand

o Franzosischer Service (Vorlege-Service)

Die Speisen werden in der Kiiche auf Platten und Timbales angerichtet und
am Guéridon tranchiert und auf dem Teller angerichtet. Zuerst werden die Deckel
entfernt, dann das Vorlegebesteck umgedreht in die Platten und Timbales gelegt.
Das Einsetzen der Teller erfolgt von der rechten Seite des Gastes. Commis tragt
alle bis auf den letzten Teller, dieser wird vom Chef de Rang serviert. Beim
Nachservice (wird nur vom Chef de rang durchgefiihrt) ist darauf zu achten, dass
dieser auf unbenutzten Tellern mit sauberem Besteck erfolgt.

Vorteil: keine Einengung fiir den Gast, da das Vorlegen am Guéridon
erfolgt.

Nachteile: zeitintensiver und geschulter Service, dadurch erhohter
Personalaufwand

o Russischer Service (Servieren von Platten)

Die Speisen werden in der Kiiche auf einer Platte angerichtet und am Tisch
von der rechten Seite des Gastes préasentiert. Der Gast legt sich die Speisen selbst
von der Platte auf den Teller.

Vorteil: intensiver Géstekontakt, Portionsgrof3e ist nicht vorgegeben

Nachteil: bei unerfahrenen Gésten entstehen evtl. Hemmungen (Angst vor
Fehlern), sehr zeitintensiver Service, wodurch hoher Personalaufwand entsteht.

o Deutscher Service (Servieren von Platten und aus Schiisseln)

Die Speisen werden in der Kiiche auf Platten und in Schiisseln angerichtet
und auf dem Tisch eingesetzt. Dem Gast wird von der rechten Seite ein leerer
Teller eingesetzt, er bedient sich selbst.
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Vorteil: geringerer Personalaufwand, Zeitersparnis beim Servieren der
Speisen

Nachteil: hoher Geschirrverbrauch

Beim Vorlegen bei der amerikanischen, englischen und franzdsischen
Methode gilt folgende Anordnung und Reihenfolge der Speisen:

- Garnitur im oberen Bereich des Tellerspiegels

- Saucenspiegel

- Hauptkomponente (hdufig Fleisch oder Fisch) im unteren Bereich des
Tellerspiegels

- Gemiise im rechten Bereich des Tellerspiegels

- Sattigungsbeilagen im linken Bereich des Tellerspiegels

Servieren von Getridnken

Glaser diirfen nur dann, wenn sich keine Géste im Restaurant befinden, am
Stiel getragen werden. Ansonsten werden sie immer auf einem Tablett transportiert
oder am Glasboden kopfiiber getragen. Das Einsetzen der Glaser geschieht von der
rechten Seite. Bei Henkelgldsern wird der Henkel nach rechts ausgerichtet.
Gravuren und Firmenzeichen miissen zum Gast zeigen. Bei Tischen ohne
Tischwédsche werden Glédseruntersetzer benutzt. Gldser miissen beim Einsetzen
immer im untersten Bereich des Stiels oder am Henkel angefasst werden.

Flaschen werden immer auf einem Serviertablett transportiert
(eleganterweise mit einer Hand unter dem Boden gefasst). Am Platz wird die
Flasche schriag gehalten, wobei das Etikett zum Gast zeigt, damit er dieses lesen
kann. Bei der Prisentation, welche von links erfolgt, wird die Flasche mit einer
Textilserviette umbhiillt.

Das Offnen und Entkorken findet am Platz statt und ist in jedem Fall vom
Bedienpersonal vorzunehmen. Weinflaschen sind ausschlieBlich mit den Handen
zu Offnen und dirfen nur im &uBersten Notfall (bei besonders hartnickigen
Korken) mit dem Flaschenboden schriag auf den Tischrand gestiitzt werden.

Fiir das Einschenken wird das Glas nicht vom Bedienungspersonal in die
Hand genommen (Ausnahme Rotwein), sondern auf dem Tisch gelassen. Die
Flasche wird dabei vollig frei gehalten und darf niemals auf den Glasrand
aufgelegt werden. Beim Ausschenken aus Karaffen wird in der Regel keine
Serviette zum Umfassen verwendet; beim Ausschenken aus Flaschen in der Regel
schon. Bei Wein wird zunichst ein Schluck in das Glas gegeben, damit der Gast
zunéchst degustieren kann. Wenn der Gast dem Wein zustimmt, wird den anderen
Gasten, die mittrinken, eingeschenkt. Dabei fangt man bei den Damen am Tisch an
(von der Reifesten zur Jiingsten) und danach schenkt man den Herren (in der
vorbenannten Reihenfolge) ein. Zum Schluss befiillt man das Glas des Gastgebers
(bzw. dessen, der den Wein degustiert hat). Besonders bei kleinen Flaschen wird in
der Regel darauf geachtet, dass der Flascheninhalt nicht komplett in das Glas
gefiillt wird (halb voll).

Beim Ausheben der Gléser ist zu beachten, dass das Glas von rechts mit der
rechten Hand ausgehoben wird. Wichtig dabei ist, dass nicht der Glédserrand,
sondern das Glas so weit unten wie moglich gefasst wird. Bei Stielgldsern, wie z.
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B. Weingldsern, wird das Glas selbstverstindlich am Stiel gegriffen und
ausgehoben.

Wenn Sekt oder Champagner in einem Kiibel serviert wird, sollte die
Flasche so darin platziert sein, dass das Etikett zum Gast hin und der Flaschenhals
vom Gast weg zeigt. Die Flasche sollte unbedingt in Eis serviert werden. Dabei
reicht eine etwa 5 bis 8 cm dicke Schicht von Eiswiirfeln oder Crushed-Ice.

Text 4: Kochrezept

Ein Kochrezept ist eine planmiBige Anweisung zur Zubereitung eines
bestimmten Gerichts. Kochrezepte existierten schon in vorchristlicher Zeit, zuerst
in Indien, China und Griechenland. Heutzutage handelt es sich bei ihnen meist um
detaillierte ~ Arbeitsanweisungen, die in der Regel in Kochbiichern
zusammengefasst werden. Aber auch Rezeptsammlungen im Internet wie
Chefkoch.de gewinnen immer mehr an Bedeutung. Umgangssprachlich wird die
Bezeichnung nicht scharf abgegrenzt, sodass manchmal auch Rezepte fiir die kalte
Kiiche als Kochrezepte bezeichnet werden.

In fritheren Zeiten verwiesen Kochrezepte vorwiegend erfahrene, nicht auf
weitere Informationen angewiesene Kochinnen und Koche nur auf die Zutaten und
ihre Zubereitung, ohne Mengen-, Temperatur- und Zeitangaben, fiir die ohnehin
einheitliche MaB3systeme fehlten.

Die meisten Rezepte lassen sich mehr oder weniger frei interpretieren — die
Gerichte erhalten dadurch eine personliche Note. Das Mengenverhéltnis sollte
allerdings insbesondere bei Backrezepten moglichst exakt eingehalten werden, da
hier schon kleinere Ungenauigkeiten die Qualitdt des Ergebnisses beeintrachtigen
koénnen. Um dies zu vermeiden, verwendet man mitunter auch relative Malle wie
das Eischwer.

Bei Mengenangaben haben sich aus praktischen Griinden und aus regionaler
Tradition auch unprizise Einheiten und Maf3e erhalten. Besonders die ,,praktischen
Kiichenmalle“ wie Tasse, Essloffel oder Prise statt ,,0,x Gramm® konnen
problematisch sein, da es fiir Alltagsgegenstdnde wie Tassen und Loffel keine
EinheitsmaBe gibt. Jedoch finden sich in den meisten Kochbiichern entsprechende
Ubersichten, denen man die ungefihre Entsprechung dieser MaBe in Gramm,
Milliliter etc. entnehmen kann. Im angelsachsischen Raum (US-amerikanische und
alte britische und kanadische Rezepte) sind die MaBleinheiten cup, tablespoon und
teaspoon normiert: 1 cup = 1/4 quart, 1 tablespoon = 1/16 cup, 1 teaspoon = 1/2
tablespoon. Eine dortige Besonderheit ist, dass nicht nur Fliissigkeiten, sondern
auch feste Zutaten wie Mehl, Zucker, Butter und Backpulver iiber das Volumen
gemessen anstatt gewogen werden. Entsprechende Messbecher und -16ffel mit
Unterteilungen fiir Teilmengen sind jedoch allgemein erhéltlich.

Beispielrezept

Grie3flammeri

1 Liter Milch,

200 g Weichweizengriel3,

80 g Zucker,
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1 Prise (etwa 0,2 g) Salz,

20 g Butter,

3 Eier

Eier trennen und Eiwei3 zu Schnee schlagen. Milch zum Kochen bringen.
GrieB3, Zucker und Salz unter Riithren hinzugeben und auf kleiner Flamme riihren,
bis die Masse dick geworden ist. Der Klumpenbildung kann man entgegenwirken,
indem man Grie3 und Zucker vorher vermischt. Dann vom Feuer nehmen, Eigelb
und Butter dazugeben und vermischen. Eischnee unterheben. Abkiihlen lassen.
Kann pur oder mit Kompott gegessen werden (Kirschkompott passt gut dazu).

Text 5: Osterreichische Kiiche

Die osterreichische Kiiche wird oft mit der Wiener Kiiche gleichgesetzt,
jedoch bietet die traditionelle Kochkunst Osterreichs viele regionale
Ausprigungen, die meist im Zusammenhang mit der Kochtradition der k. wu.
k. Monarchie Osterreich-Ungarn stehen. Neben den eigenstindigen regionalen
Traditionen wurde sie vor allem von Kochtraditionen aus Ungarn, Bohmen und
Norditalien beeinflusst. Gerichte und Zubereitungsarten wurden oft iibernommen
und in die ecigene Kiiche integriert und angepasst, als Beispiel sei hier
das Gulasch genannt. International bekannt ist sie vor allem fiir ihre Mehl-
und Siispeisensowie fiir Gerichte wie den Tafelspitz oder das Wiener Schnitzel.

Kaffee wird in Osterreich in verschiedenen Variationen zubereitet,
beispielsweise als Verlangerter, Melange, Kapuziner, Einspénner und grofer oder
kleiner Brauner. Eine gro3ere Auswahl bieten die typischen Wiener Kaffeehéuser.

Der Bierkonsum in Osterreich war 2009 mit 106,4 Litern pro Person nach
Tschechien etwa so hoch wie in Deutschland und lag damit an der
Weltspitze. Insgesamt gibt es etwa 1.000 verschiedene Biersorten von
174 Brauereien. Mit einer Brauerei auf 56.860 Einwohner hat Osterreich die
hochste Brauereidichte der Welt. Beliebte Biersorten sind das Maérzen,
das Zwicklbier und das Weillbier. Zu Festtagen wie Weihnachten und Ostern wird
auch Bockbier angeboten.

Der Weinanbau hat eine lange Tradition in Osterreich und schon wihrend
der spateren Keltenzeit, also schon vor etwa 2000 Jahren, wurde Wein kultiviert.
Er wird vor allem im Osten, Siidosten und Siiden des Landes angebaut, die
wichtigsten Anbaugebiete befinden sich in Niederosterreich, dem Burgenland,
der Steiermark und in Wien. Osterreich zihlt heute zu den bedeutendsten
Produzenten von Spitzenweinen. Bei normalen Qualitidts- und Tafelweinen zéhlt
Osterreich jedoch nicht zu den groBen Exporteuren. Grund dafiir ist die geringe
Menge, die produziert wird. Sie deckt im Normalfall nur die Inlands-Nachfrage ab.

Der noch junge Wein wird Heuriger genannt und manchmal noch in Form
des sogenannten Gemischten Satzes in den gleichnamigen Lokalen in Wien und
Umgebung ausgeschenkt, wo auch kleine typischerweise kalte Speisen erhiltlich
sind.
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In Osterreich wird zu 75 % 6sterreichischer Wein getrunken. Ein
Osterreichisches Unikum ist die Beliebtheit des Jungweines. Ausldndische Weine
spielen in Osterreich eine relativ geringe Rolle.

Ein in Osterreich hergestelltes Getrink ist der Almdudler. Ebenso
stammt Red Bull aus Osterreich.

Zur Jause oder beim Heurigen gibt es Brot und Geback mit div. Aufstrichen
und Belag: Speck, Kaise, Verhackert, Grammelschmalz, Bratlfett, Liptauer,
verschiedene Arten von Wiirstel mit Senf und Brot sowie Semmeln mit
Waurst, Leberkése (Fleischkdse) oder Késeleberkdse, aber auch kleine
Tellergerichte wie Wiirstel mit Saft, kleines Gulasch, Brettljause,
Saure Extrawurst mit Zwiebel (genannt: Essigwurst oder nur Saure
Wurst), Sulz mit  Essig und (steirischem) Kernol, Blunzen oder Geselchtes mit
frisch ,,gerissenem* (geriebenem) Kren.

Es gibt noch andere weitverbreitete typische Spezialititen, z. B.
die Bosnaund die Kdsekrainer, die fester Bestandteil des Angebots der
Osterreichischen Fast-Food-Variante Wiirstelstand sind.

Traditionelle Osterreichische Hauptspeisen sind: Schnitzel,
Schweinsbraten mit Knddel (Semmelknddel oder Erdéapfelknodel), Geselchtes mit
Kraut und Knoédel, Steirisches Wurzelfleisch, Beuschel, Stelze, Blunzengrostl,
Wiener Schnitzel vom Kalb, Wiener Tafelspitz mit Rostkartoffeln
oder Erdédpfelschmarrn,  Schnittlauchsauce  und Apfelkren oder Semmelkren,
Zwiebelrostbraten, Gefiillte Kalbsbrust, Backhendl, Brathendl, Paprikahendl,
(Martini-)Gansl mit Semmel- oder Serviettenknodel, Ente mit Knddel und
Rotkraut, Knodel (Erdéapfelknodel, Fleischknodel, Grammelknodel,
Hascheeknddel, Kaspressknodel, Speckknddel, Spinatknddel, ...), Gemiisestrudel,
Gulasch auf Wiener Art, Rindsrouladen, Krautrouladen, Reisfleisch, Krautfleisch,
Gefiillte Paprika.

Kalte Speisen: Knackwurst, Speck, Essigwurst, Brettljause, Wurstsalat.

Desserts, Mehlspeisen und Siispeisen, Torten usw.: Sacher-Torte, Linzer
Torte,  Esterhazy-Torte, Gugelhupf, (Siie) Knddel (Marillenknddel,
Zwetschkenknddel, Topfenknddel, Germknddel), Strudel, Praline (z.
B.Mozartkugeln), Palatschinken (Marillenmarmeladepalatschinken,
Erdbeermarmeladepalatschinken, Topfenpalatschinken etc.), Powidltascherin,
Krapfen (Faschingskrapfen, Schlutzkrapfen, Brandteigkrapfen, Punschkrapfen etc.)
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Text 6: Arten von Reisebiiros

Vollreisebiiro

Volle Lizenzierung: IATA, Bahn, DER sowie mindestens ein
Leitveranstalter. Das Vollreisebiiro verkauft also neben den normalen
Reisen/Pauschalreisen, auch Linienflugscheine und Bahnwerte. Das Vollreisebiiro
vertritt auflerdem meist einen GroBveranstalter wie TUI, DER Touristik oder
Thomas Cook, sowie viele kleinere Reiseveranstalter. Zahlreiche Vollreisebiiros
treten auch selbst als Reiseveranstalter auf und haben manchmal einen eigenen
Reisekatalog.

Merkmale: oft Kettenreisebiiro, Jahresumsatz je nach Lage und
Kettenzugehorigkeit ca. 1,5 Millionen Euro, kann auch hohen Umsatzanteil im
Firmengeschéftsbereich haben

Touristik-Reisebiiro

Die Vermittlungsleistung beschrinkt sich auf die Angebote der
Reiseveranstalter und anderen Leistungstrigern wie Hotels, Fluglinien oder
Reiseversicherungen. Sie konnen auch iiber eine IATA (Berechtigung zur eigenen
Ausstellung von Flugscheinen) verfiigen.

Buchungsstelle

Sie sind dadurch charakterisiert, das sie vornehmlich Reisen des eigenen
Veranstalters  verkaufen, jedoch iiber Agenturvertrige mit anderen
Reiseveranstaltern verfiigen.

Consolidator

Die Tatigkeit eines Consolidators umfasste bis vor wenigen Jahren unter
anderem den Verkauf von so genannten Graumarkittickets. Dies sind
Linienflugtickets, die ,inoffiziell“, aber mit Duldung der Anbieter, zu
Sondertarifen unterhalb der staatlich genehmigten Flugpreise verkauft werden.

Durch die rasante Verdanderung am Flugpreismarkt (die Freigabe aller Preise
bedeutet den Wegfall der Genehmigungspflicht innerhalb des gesamten
curopdischen Flugverkehrsgebietes) haben inzwischen Graumarkttarife ihren
Stellenwert verloren. Fiir Langstreckenverbindungen wurden sie durch zwei neue
Tarife ersetzt: dies sind verhandelte Nettotarife zwischen Consolidator oder Kette
oder auch grofen Firmen auf der einen Seite und Fluggesellschaften auf der
anderen und Tarife, die nur zusammen mit dem Verkauf einer Landleistung (z. B.
Unterkunft, Mietwagen) gelten.

Trotzdem haben Consolidatoren durchaus noch ihre Daseinsberechtigung.
Denn mehr als zwei Drittel aller Reisebiiros haben keine Lizenz zum Ausstellen
von Flugtickets (sind keine so genannten IATA-Agenturen). Diese Reisebiiros
miissen ihre Tickets beim Consolidator beziehen. Auch die meisten Internetportale
wickeln ihre Reisen nicht selbst ab, sondern beauftragen hiermit einen
Consolidator oder andere Dienstleister, man spricht dann von Fulfilment Center.

Fiir Privatkunden mit der Idee, iiber den Consolidator einen giinstigeren
Flugpreis zu erzielen, ergibt der Versuch, einen solchen ausfindig zu machen,
jedoch keinen Sinn. Erstens ist durch die heute weitgehend vollautomatisierte
Abwicklung die Spanne mit circa 5 € zu gering, als dass es sich lohnen wiirde, und
zweitens ist keine Infrastruktur fiir die nétige Beratung vorhanden.
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Ein Consolidator nimmt eine Vermittlerposition zwischen Reisebiiro und
Fluggesellschaften ein. Im Wesentlichen gehoren folgende Aufgabenbereiche zum
Consolidator-Geschéft: ~ Vertrdge mit Fluggesellschaften; Ver6ffentlichung und
Pflege von Flugtarifen in Datenbanken; Vertrige mit Reisebiiros; Service,
telefonische Beratung fiir Reisebiiros; Ticketerstellung (Etix, Tickethinterlegung,
Papierticket ...); Versandabteilung, Botendienst; Buchhalterische Organisation.

Incoming-Agentur

Die Incoming-Agentur ist in touristischen Zielgebieten angesiedelt und
vermittelt Reiseleistungen der Standortregion an ortsfremde Reiseveranstalter und
Giste. Die Incoming-Agentur steht den Gésten vor Ort zur Verfiigung und wird
auch als Zielgebietsagentur bezeichnet.

Outgoing-Agentur

Die Outgoing-Agentur ist das in den Herkunftslindern der Touristen
angesiedelte klassische Reisebiiro; sie befasst sich mit dem so gen.
,hinausgehenden Tourismus® (von engl. outgoing tourism), das heil3t, sie erstellt
Reiseprogramme im In- und Ausland fiir ihre auf dem heimischen Herkunftsmarkt
geworbenen Kunden.

Firmenreisebiiro

Dieses Reisebiiro wird entweder als eigenstindiges Unternehmen oder als
Abteilung eines Vollreisebiiros (in diesem Fall jedoch als ,,Firmendienst vom
Publikumsverkehr des Vollreisebiiros rdaumlich getrennt) auf die Anforderungen
des Geschiftsreiseverkehrs der Firma spezialisiert. Meistens werden neben der
Reisevermittlung  weitere  Serviceleistungen  wie  Reiseplanung  oder
Dienstreiseabrechnung der Mitarbeiter erbracht. Der Begriff ,,Implant* bezeichnet
eine Reiseblirofiliale in einem fremden Unternehmen.

Firmenreisestelle

Im Unterschied zu anderen Reisebiiros, handelt es sich bei der Reisestelle
um kein touristisches Unternehmen, sondern um eine Abteilung eines
nichttouristischen Unternehmens. Reisestellen besitzen und konnen keine Lizenzen
fiir den Verkauf von Flugscheinen und Fahrkarten erwerben, arbeiten daher meist
mit dem Firmendienst eines Vollreisebiiros zusammen.

Online-Reisebiiro

Einige Online-Reisebiiros verzeichnen in den vergangenen Jahren grofie
Umsatzzuwéchse, andere erleben herbe Riickginge, einige haben auch bereits
wieder geschlossen. Sie bieten dem Nutzer die Moglichkeit, sich Reisen auch nach
Feierabend oder am Wochenende zusammenzustellen und per Mausklick zu
buchen. Viele Onlinereisebliros bieten auf ihren Internetseiten zudem
umfangreiche Informationsangebote, so zum Beispiel Hotelbewertungen oder
Ausflugstipps.

Rein technisch arbeiten Online-Reisebiiros nach dem gleichen Prinzip wie
konventionelle Reisebiiros. Sie alle haben Zugriff auf sogenannte published GDS
Tarife und schlagen - wie auch die stationdren Reisebiiros - ein Service-Entgelt
auf, um ihre laufende Kosten zu decken. In vielen Féllen konnen Online-Anbieter
nur eingeschrénkt eine personliche Beratung anbieten, einige haben hier in letzter
Zeit jedoch mit Telefonhotlines und Live-Chat-Angeboten nachgebessert.
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Spezialreisebiiros

Zielgruppenorientiert: Das sind Reisebiiros, die ihre Angebote bewusst auf
spezielle Zielgruppen zuschneiden. Dies konnen bei Zielgruppen zum Beispiel
Behinderte, Senioren oder Rollstuhlfahrer, Pflegebediirftige, Dialysepatienten,
Sportreisen (Tennis- oder FuBballclubs und Ahnliches) sein.

Ziellandorientiert: Es gibt eine Reihe von Reiseveranstaltern, die sich nur
auf ein oder zwei Zielldnder spezialisiert haben, um so ein hohes Produktwissen zu
haben, das ihnen einen Vorteil gegeniiber jenen Vertriebsarten schafft, die iiber alle
Lander und Reisearten Bescheid wissen miissen. Diese Reiseveranstalter bieten
dann spezielle Programme an, organisieren auch individuell zusammengestellte
Reisen.

Die Griindung oder Eroffnung eines Reisebiiros erfordert in Deutschland
keine spezielle Qualifikation. Mit einer Anmeldung beim Gewerbeamt 6ffnet es
bereits seine Pforten. Allerdings sind fiir Reiseveranstalter andere Voraussetzungen
notwendig. Will also ein Reisebiiro auch Reisen veranstalten, muss es sich um
diese zusidtzlichen Voraussetzungen kiimmern (beispiclsweise um eine
Insolvenzversicherung). In anderen Landern gibt es durchaus unterschiedliche
Voraussetzungen zur Eroffnung eines Reisebiiros.

Die nach wie vor wichtigste Quelle fiir qualifiziertes Personal in Reisebiiros
ist die Ausbildung in diesen selbst zur Tourismuskauffrau/-mann (Privat- und
Geschéftsreisen). Aber  mit zunehmenden Mal arbeiten auch
Fachhochschulabsolventen bei grof3en Reisebiiros.

Text 7: Travel-Management

Mit Travel-Management oder auch Business-Travel-
Management bezeichnen Unternehmen neben der Buchung und Organisation
von Geschiftsreisen den  kompletten  Verlauf des Reisebuchungs- und
Abrechnungsprozesses. Somit ist Travel Management die Analyse, Steuerung und
Optimierung von Prozessen und Leistungen, die in Zusammenhang mit Planung,
Organisation, Durchfiihrung sowie Abrechnung und Kontrolle von Geschéftsreisen
notwendig ist.

Aufgaben:

der strategische Einkauf von Reisedienstleistungen, z.B. Bahn, Flugzeug,
Hotelbuchungen und Mietwagen;

die komplette Reisekostenabrechnung und das Reisekostencontrolling;

das Fuhrparkmanagement und Fiihren/Kontrolle von Fahrtenbiichern;

die Organisation und Durchfiihrung von Veranstaltungen
(Meetings, Incentives, Tagungen, Kongresse und sonstige Gruppenreisen) - in
Verbindung mit touristischen Angeboten und weiteren reiseaffinen Leistungen;

die Entwicklung, Realisierung und Ergédnzung von Travel Management
Systemen zur Verbesserung der Reiseabliufe;

Beratung der Konzerngesellschaften zu allen Fragen, die den Bereich
Business Travel Management betreffen;

die Erstellung und Uberpriifung von firmeninternen Reiserichtlinien.
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Prozesse

In  der Vorbereitungsphase wird die Reise geplant und
auf Wirtschaftlichkeit gepriift. Teilweise konnen Geschéftsreisen durch Video-
oder Telefonkonferenzen ersetzt werden. Im Normalfall plant der Mitarbeiter seine
Reise  selber.  Gegebenenfalls steht ihm  ein Firmenwagen oder ein
betriebliches Mobilitdtsbudget zur Verfligung. Er kann aber auch das Sekretariat
oder ein Reisebiiro mit der Gesamtplanung beauftragen. Im Vorfeld wird der
Zweck, Zeitpunkt und Ort abgestimmt. Teilweise konnen mehrere Termine
miteinander verkniipft werden. Oft miissen Geschéftsreisen von Vorgesetzten
genehmigt werden. Der Genehmigungsprozess kann manuell als Antrag in
Papierform oder iiber ein integriertes Workflowsystem, bei dem der Antrag
automatisch an den zustindigen Genehmiger weitergeleitet wird abgewickelt
werden. Dabei wird die Einhaltung der Reiserichtlinien integriert. Fiir die
Informationsbeschaffung, wie Transportmittel, Reisezeiten, Abfahrt- und
Ankunftszeiten sowie Unterkunftsmoglichkeiten stehen dem Reisenden
verschiedene Quellen zur Verfliigung. Die notwendigen Daten erhélt er
beispielsweise iiber Internet / Intranet, Reisebiiro und Hotelfiihrer. Die Planung der
Reise kann mehr oder weniger umfangreich sein. Dauer der Reise, Entfernung
(kontinental/ interkontinental) sowie ein oder mehrere Ziele sind ausschlaggebende
Faktoren. Wichtig ist auch, ob der Mitarbeiter zum ersten oder wiederholten Mal
an den Zielort reist. Bei einer wiederholten oder sogar regelméfBigen Reise konnen
alte Reisplane aktualisiert werden. Oft &hneln sich Geschéiftsreisen eines
Unternehmens. Dann ist es sinnvoll, den Prozess durch Business Travel
Management Systeme zu automatisieren und standardisieren.

In der Organisationsphase wird die Reiseplanung umgesetzt und der
reiserichtlinienkonforme Buchungsprozess findet statt. Sollte dies nicht der Fall
sein, miissen die vom Reisenden gewlinschten Leistungen geédndert werden.
Beispielsweise wird dann ein gilinstigeres Verkehrsmittel, Hotel oder ein
alternativer Flug gebucht. Das Reisebiiro muss darauf achten, dass alle Buchungen
moglichst iiber einen Kanal laufen. Dadurch erhdlt das Travel Management
samtliche relevanten Reisedaten zur Auswertung und Steuerung. Oft buchen
Mitarbeiter ihre Hotels selber oder wihlen alternative Buchungswege, umgehen so
die Einhaltung der Reiserichtlinien. Die Reisemittler haben von allen Reisenden
Profile im System hinterlegt. So werden personliche Priferenzen, Teilnahme an
Bonusprogrammen oder vorhandene Company Cards bei Buchung automatisch
beriicksichtigt. Nach dem Erhalt der Buchungsbestitigung erhilt der Reisende,
sofern notwendig, seine Reisedokumente. Diese werden mittlerweile fast
ausschlielich durch elektronische Tickets ersetzt. Weiterhin besteht die
Moglichkeit, dass gebuchte Reiseleistungen umgebucht oder storniert werden
miissen, wodurch sich der komplette Reiseplan des Reisenden dndern kann. In
vielen Unternehmen haben die Mitarbeiter die Moglichkeit ihre Reisen personlich
tiber eine sog. Internet Booking Engine (IBE) zu buchen. Diese Moglichkeit ist nur
bei unkomplizierten Punkt — zu — Punkt — Verbindungen mdglich. Dabei
ermOglicht dieser durchgédngige Prozess hohe Kosteneinsparungen. Fiir
komplizierte Reisen wird weiterhin das Fachwissen der Experten im Reisebiiro
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benotigt. Sofern keine Kreditkarte (Company und Corporate Card) im
Unternehmen vorhanden ist, wird eine Vorfinanzierung beantragt. Diese deckt alle
fiir die Reiseleitungen entstehenden Aufwendungen wihrend der Reise ab.

Durchfithrung der Reise: Die geplante und gebuchte Reise findet statt.
Wartezeiten an Flughdfen oder Bahnhofen werden hiufig zum Arbeiten genutzt.
Von Flughidfen und Bahnhofen werden oft Business—Lounges angeboten, die
meistens nur den Vielfliegern oder Nutzern der ersten Klasse vorbehalten sind. Die
Abbuchung findet zundchst vom privaten Konto des Mitarbeiters statt, wird aber
iiber die Reisekostenabrechnung zuriickerstattet. Bei UnregelméBigkeiten, wie
Verspatungen und Ausfall von Transportmitteln muss der Reisende
schnellstmoglich vom Reisevermittler informiert werden. AnschlieBend besteht die
Moglichkeit, alternative Verkehrsmittel auszuwéhlen, Termine zu verschieben und
die Reiseplanung zu dndern.

Reisekostenabrechnung: Die gesamten Kosten werden erfasst. Oft entstehen
hier Medienbriiche, denn es findet von der Reiseplanung {iber -organisation kein
durchgéngiger Prozess statt. In der Reisekostenabrechnung sind die vor Beginn der
Reise gebuchten Leistungen wie Transportmittel, und alle Leistungen, die wéahrend
der Reise angefallen sind, enthalten. Wenn alle Leistungen mit Kreditkarte bezahlt
wurden, sind alle Daten im System erfasst und eine manuelle Eingabe ist unnétig.
Manuell erfasst werden nur Barausgaben. Anschlieend wird die Abrechnung vom
Vorgesetzten gepriift und genehmigt. Der Mitarbeiter erhélt die Zahlung. Heute
groBtenteils uniiblich, aber in manchen Unternehmen noch vorhanden, ist der
manuelle Prozess der Reisekostenabrechnung. Alle Belege werden hier manuell in
ein System eingegeben. Es finden keine automatisierten Prozesse statt. Somit
entstehen lange Wartezeiten und eine zeitnahe Erstattung ist nicht mdglich. Uber
die Kreditkarte getitigte Zahlungen werden automatisch erfasst und archiviert.
Auch die Weiterleitung an die Buchhaltung und die Uberweisung an den
Reisenden erfolgt automatisch. Die Kreditkartendaten flieBen im Management—
Informationssystem (MIS) zusammen. Diese geben dem Travel Management
Aufschluss iiber die Zusammensetzung der Reisekosten, haufig bereiste
Destinationen und Nutzung bevorzugter Leistungstrdager. Die Daten werden nach
Auswertung und Analyse zur Steuerung verwendet. Weiterhin st
Optimierungspotential erkennbar.

Auswertung und Controlling: Das Controlling dient zum Einen der
Steuerung und Kontrolle der Geschiftsreiseprozesse, Reiserichtlinien und
Beschaffung. Zur Auswertung werden die Daten aus dem MIS und Berichtswesen
herangezogen. Auflerdem wird gepriift, ob alle Reiseprozesse korrekt abgewickelt
wurden. Die Reisedaten verdeutlichen eine evtl. Verdnderung des
Reiseaufkommens. Entsprechen die ermittelten Daten VVergangenheitswerten, so ist
eine effektivere Planung moglich als bei starken Verdnderungen. Der Travel
Manager kann jetzt gezielt mit Leistungstrdgern in Vertragsverhandlungen treten.
Weiterhin ist erkennbar, wie sich die direkten Kosten auf die einzelnen
Reiseleistungen aufteilen. Zur optimalen Steuerung wird ggf. eine Anderung der
Reiserichtlinien vorgenommen.
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Teil 111. GRAMMATIK: REGELN UND UBUNGEN

Tema 1. APTUKJIb (DER ARTIKEL)

Bci iMeHHUKM B HIMEIBbKIH MOB1 CYTIPOBOIKYIOTHCSI OCOOJIMBUM CITYKOOBUM
CIIOBOM — apTUKJEM, SKHMH MICTHThH 1H(OpMAIII0 MPO Pija, YKUCIO Ta BIIMIHOK
iMcHHMKA. Y HIMELbKiil MOBI € JiBa BHIU apTUKIIA: o3HaueHuit — der, die, das — i
HEO3HAUYEeHUM — ein, eine.

O3HaveHuii apTUKIIb TTO3HAYAE YK€ BIJOME YHHOM sIBHIIE a00 piy:

Die Erde dreht sich um die Sonne.

Heo3nauenuii apTUKIIL TIO3HAYAE SIBUITIE a00 pid, 5K IMIe HE 3raAyBauch a0o
I11e 30BCIM HEB1IOMI.

Eine Frau schreibt auf der Post einen Brief.

Y MHOXWHI JUIS BCIX TPbOX POJIB BXXHBAETHCS O3HA4YCHWH apTukib die.
Heo3nauenuii aptukip HE Mae (GOpMHU MHOKHMHU, TOMY IO BIH YTBOPHUBCS BIJ
YUCITIBHUKA OOUH.

ApPTHKIII BIAMIHIOIOTBCS 32 POJIaMH, YHCIIaMH, Ta BiIMIHKaMHu. Y HIMEIbKiH
MOBi po3pisHsatoTe Tpu pomau (der Genus, drei Genera): das Maskulinum, das
Femininum, das Neutrum, gorupu BimMminku (der Kasus, vier Kasus): der
Nominativ, der Genitiv, der Dativ, der Akkusativ, omauny (der Singular) rta
mHoxuny (der Plural).

BigMiHIOBaHHS apTHKJIA
(Deklination des Artikels)

Kasus Frage Singular Plural
Maskulinum Neutrum |Femininum
Nominativ | wer? was? | der das die die
xT0? 11107 ein ein eine
Genitiv | wessen? des des der der
quit? eines eines einer
Dativ wem? dem dem der den
wann? wo? einem einem einer
KOMYy"?
xonu? ne?
Akkusativ | wen? was? | den das die die
wohin? einen ein eine
KOro? mo?
Kyau?

B:xuBanns aptuxis (Gebrauch des Artikels)
|. Heo3HaueHuUil apTUKJIb BXXUBAETHCA:
1) npu nepiomy 3rajtyBaHHi Ipo MpeameT adbo sSBUILE:

Hier liegt ein Buch.

2) micas giecaiB haben, brauchen Ta 3Bopoty es gibt (iMmeHHMK TiCHIs IBOTO
3aBxIM BxkUBaeThes y AKK.):

Ich habe einen Hund. Er braucht eine Mappe. Im Zimmer gibt es einen
Stuhl.
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3) mpu MOpiBHSHHI TicIs Wie:

Er spricht wie ein Manager.

4) nepeq NPUKMETHUKOM Y BUIIIOMY CTYTI€HI MOPIBHSIHHS:

Ich kenne einen kiirzeren Weg.

5) mepen IMEHHHMKOM Y CKJaJl CKJIAJE€HOTO IMEHHOIO0 IIPHUCYKA, IO
no3Hayae npodecito, 3BaHHs, HAIIOHAIBHICTh Ta KOHKPETU30BAHUN O3HAYCHHSIM:

Sie ist eine fleifiige Studentin.

6) 3 IMEHHUKaMH, II0 BHKOHYIOTh y pEYeHHI (YHKIII0O MpeIuKaTuBa
(iMEHHOT YaCTHMHU CKJIAJICHOTO MPHUCYAKA), SKIIO e IMEHHUK MICTUTh 3arajibHy
XapaKTEPUCTHKY:

Das Wort ,,Tag* schreibt man groB3, es ist ein Substantiv.

7) mepen Ha3BaMU PEYOBUH, SKIIO BOHM O3HAYAIOTH TMEBHY MOPILII0 YH
YaCTUHY PEYOBUHMU:

Mochten Sie noch eine Tasse Tee?

1. O3HaveHnii apTUKIIbL BXKUBAETHCS:

1) npu MOBTOPHOMY 3rajiyBaHHi PO MpeaMeT, 0co0y abo sSBUIIE:

Hier liegt ein Buch. Das Buch ist interessant.

2)  mepen IMCHHHMKOM, IO HAa3WBa€ €JIMHUN Y CBOEMY pOJIi MPEeaMeT abo
no3Havae reorpadivyHi Ha3BU YOJOBIYOTO Ta KIHOYOTO PO/IIB:

Die Sonne scheint. Die Wolga ist ein schoner Fluss.

3) mepen reorpadiYHMMH Ha3BaMH CEPEAHBOTO POAY 1 BIACHUMHU
IMEHaMHU, SIKIIIO0 BOHU BXXUBAIOTHCS PA30M 13 O3HAUCHHSIM:

das gegenwiirtige Afrika, der kleine Peter.

4)  sKIIO Ha3Ba MpeAMeTa Yd a0CTPAKTHOTO MOHSITTS Ma€ y3arallbHIOKUe
3HAYCHHS:

Die Mikrookonomie ist ein Bestandteil der Okonomie.

5)  SKIIO KOHKPETHU3YETHCSA 1 YTOYHIOETHCSA IIE€BHA O3HAKa IPEAMETa,
a0CTPaKTHOTO MOHATTS YU PEUOBUHU:

Das ist das Lehrbuch fiir Warenkundler.

6) nepe NPUKMETHUKOM Y HalBHUIIIOMY CTYIIE€HI TOPIBHSHHS:

Das ist die leichteste Aufgabe.

7) mepen NOPsAKOBUM YHCITIBHUKOM:

Heute ist der zweite September.

8) mepen Ha3BaMH JHIB THOKHS, MICSIIIB Ta Mip POKY:

Der Sommer ist die wirmste Jahreszeit. Am Sonntag haben wir frei.

III. ApTHKJIb HE BKMBAETHCH:

1) y MHOXWHI, SIKIIIO Y OJTHUHI MaB O CTOSTH HEO3HAYCHUHN apTHKIIb:

Da liegt eine Zeitung. Da liegen Zeitungen.

2) SKIO Tepesl IMCHHUKOM CTOITh 3aMMEHHMK, KUIbKICHHM YHCIiBHHUK
a0o0 BracHa 4yu reorpadivyHa Ha3Ba K O3HAYCHHS:

Mein Beruf ist Manager. Wir studieren Deutschlands Geschichte.

3)  SKIIO IMEHHUK € YaCTHHOI CKJIaJCHOr0 TMPUCYIKAa 1 € Ha3BOIO

npodecii, 3aHATTS, HAI[IOHAJILHOI Ta COIiaIbHOI IPUHATIEKHOCTI O€3 03HAUCHHS:
Ich bin Student.
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aie: Ich bin ein guter Student.

4) KO IMCHHHK II03HAYa€ PEYOBHHY abO pIAUHY 1 BIKUBAETHCA B
y3arajJpHIOIUOMY 3HaUCHHI:

Ich trinke Kaffee.

ane: Ich trinke den Kaffee. (sixio MoBa ime mpo meBHy Macy)

5)  mepen HA3BOIO PEUOBUHH, SKIIO IMEHHHK CTOITh IMICIS HA3BU MIpH,
Beanunby Ha B3ipens Kilo, Glas, Tasse, Stick tomo:

Geben Sie mir, bitte zwei Stiick Brot!

6) mepe OTHOPITHUMH YICHAMH PCUCHHS:

Am Institut studieren wir héhere Mathematik, Informatik, Fremdsprachen,
Wirtschaftstheorie und andere Lehrficher.

7) y 3BepTaHHi:

Studenten, studieren Sie fleiBig!

8) mepenm reorpadiuHMMHU Ha3BaMH CEPEAHBLOTO POIY 1 BIACHUMHU
Ha3BaMH, SIKIIO BOHU BXKUBAIOTHCS 0€3 03HAUYCHHS:

Im Stidwesten grenzt die Ukraine an Rumdinien.

Bunstku: das Elsaf, das Engadin, das Kosovo, das Tessin ma das Vogtland
3aBXK/IU B)KUBAIOTHCA 3 O3HAYEHUM APTUKIIEM.

9) B IMCHHOMY MPHUCY/KY 3 Ha3BaMH JHIB TH)KHS, MICSIIB Ta IIp POKY:

Heute ist Freitag. Es wird bald Winter.

10) mepen Ha3BaMH MICSIIB POKYy, SKIIO Ieped LHMMH Ha3BaMHU
B)KHBaroThCs ciaoBa Anfang, Mitte, Ende:

Die Sommerferien beginnen Anfang Juli.

11) apTUKIb TAaKOXK HE BXKHBAETHCS y CTAUX BUpaszax Tuiry: Zeit haben,
nach Hause, zu Hause, Gliick haben, Pech haben, Schwein haben, von Zeit zu Zeit,
von Anfang an ... usw.

Gehen Sie nach Hause? — Wir sind schon zu Hause.

B:xuBaHHS aPTUKJIA 3 HA3BAMH MICT Ta KPaiH.
(Gebrauch des Artikels mit Linder- und Stidtenamen)
binbiiicTh Ha3B MICT Ta KpaiH y HIMEIBKi MOBI CEPEIHBOTO POJTY. 3 TAKUMH
Ha3BaMH apTUKJIb HE BXKHUBAETHCA. AJie SIKIIO IMepe]l Ha3BOK CEPEAHBOTO POy €
O3HAYCHHSI, TO 3aBXIU BKUBAETHCS O3HAYCHUN apTUKIIb. Hampukian:
Berlin ist eine schone Stadit.
Ane: Hast du das schone Berlin besichtigt?
O3HaueHHM apTHKIh TAaKOX BKMBAETHCS 3 HACTYIMHUMH Ha3BaMH MICT Ta
KpaiH:
der Haag, der Vatikan;
der Irak, der Iran, der Sudan, der Libanon, die Schweiz;
- Tepea Ha3BaMHM KpaiH, IO 3aKiHUYIOThCsA Ha -ei abo -e: die Ukraine, die
Slowakei, die Mongolei, die Tiirkei usw.;
- mepel Ha3BaMHU KpaiH, 10 BXHMBalThcsAd y MHoxuHi: die USA, die
Niederlande usw.
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Tema 2. IMEHHHK (DAS SUBSTANTIV)

IMEHHMK — YacTMHA MOBH, IO O3HAYa€ MPEAMET, 0COo0y, aOCTpakTHE
NOHATTA (Tpouec, Ao, 03HaKy). BiH o3Hauae pedui B HAWIIUPIIOMY 3HAYEHHI
cioBa. Jlo kaTeropiii iMeHHUKA HaJIeKaTh:

1. pin (das Geschlecht): gomosiumii (das Maskulinum), sxinouwit (das

Femininum), cepemniii (das Neutrum).

2. gucno (die Zahl): onauna (der Singular), muoxxuna (der Plural).

3. BiagMiHOK (der Kasus):

HasuBnwuit BinmiHOK (der Nominativ) BiAnoBijae Ha MATaHHS WEr? — XTo? 1
was? — mo?

Ponosuii BigmiHok (der Genitiv) BiAnmoBigae Ha MUTaHHS WESSEN? — quii?,
yua?, yne?, 9ui?

JaBanpHuit BigmiHoK (der Dativ) BiamoBijae Ha muTaHHI WEM? — koMy?,
gomy?, wann? — komu?, Wo? — ne?

3naxigauii BimMiHOK (der Akkusativ) BianoBigae Ha muTaHHS WeN? — Koro?
was? — mo?, wohin? — kyau?

BIIMIHIOBAHHS1 IMEHHHUKIB

(DIE DEKLINATION DER SUBSTANTIVE)
B ognuH1 po3pi3HsAeMO Tpy OCHOBHI BIIMIHM IMEHHHKIB: CHJIbHY, CJIA0KY 1 K1HOUY.

CuiabHa BigMiHa iIMEeHHHUKIB
Die starke Deklination der Substantive
/o cuiIbHOI BiAMIHM HaJIEKATh:

a) BCl IMCHHUKH CEPEIHBOTO POy, 32 BUHATKOM iMeHHHKa das Herz.

0) IMEHHHMKHM YOJOBIYOIO POy, KpPIM IMEHHHKIB, SIKI BXOJATH O MIIIaHO1
(mepexiaHoi) rpymnu, Ta IMEHHUKIB CJIa0KOi BIIMIHH, K MMPABUJIO, Ha3BU MPEIMETIB
(der Tisch, der Schrank, der Stuhl Ta iH.), Ha3Bu BuuiB TpaHcmopty (der Bus, der
Zug Ta iH.), iMeHHHKH 13 cydikcamu er, -el, -en (der Buchhalter, der Apfel, der
Wagen Ta in.).

O3HAKOK CHJILHOI BiIMiHM iMeHHHKIB_ € 3akiHucHHsS (€)S y pOJOBOMY
BIJIMIHKY OJHUHU.

IMEHHHMKH CHIILHOI BiIMIHH, 1110 3aKiHUYIOThCS Ha -S, -f3, -X, -Cchs, -z, -tz, -st, -
sch, -ck, -pf a6o Ha aekiibKa MPUTOJIOCHUX, NMPUHMAIOTh Y POJOBOMY BIAMIHKY
OJHUHHU 3aKiHUEHHs -€S; iMeHHuUKH 3 cydikcamu —er, -el, -en, -chen, -ling —
3aKIHUYCHHS -S.

IMEHHUKM 1HIIOMOBHOI'O TOXOJKEHHS 13 cy(ikcoM —US HE OTPUMYIOTh B
poIOBOMY BiIMIHKY 3akiHdeHHs —S. der Kasus — des Kasus, der Kursus — des
Kursus.

Imennuku 3 cydikcamu —er, -el, -en, -chen, -lein, -sal tomo y naBamsHOMY
BIIMIHKY OJJHMHU 3aKiHYEHb HE NpuUiiMaroTh. Bci iHIN IMEHHUKH MOXYTh MaTH Yy
JaBaJTbHOMY BIIMIHKY 3aKiHYCHHS -€, MPOTE€ B CyYacHId MOBi IIe 3aKiHUYEHHS
3yCTPIYAETHCS PIJIKO.
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N. der Tisch das Kind

G. des Tisches des Kindes
D. | dem Tisch dem Kind(e)
A. den Tisch das Kind

Cia0ka BigMiHa iMeHHHUKIB
Die schwache Deklination der Substantive
CrnaOka BiMiHa IMEHHHKIB XapaKTePU3y€EThCsI 3aKiHIEHHIM —(€)N B ycix
BIIMIHKaX, KpiM Ha3uBHOTO. /[0 c1abkoi BiIMIHU HajIekKaTh IMEHHUKH YOJIOBIYOTO
poay, 110 O3HAYaI0Th HA3BU KUBUX 1CTOT:

1) imennuku 3 cydikcom —€: der Slave, der Russe, der Belarusse, der Pole, der
Schwede, der Franzose, der Affe, der Bursche, der Knabe, der Junge, der Gatte, der
Bote, der Hase, der Lowe, der Rabe, der Falke, der Neffe Ta in.;

2) imennuku der Held, der Mensch, der Hirt, der Christ, der Prinz, der Herr, der
Bar, der Spatz 1 iH.

3) IMEHHUKH IHIIOMOBHOTO TOXOJDKCHHS 3 cydikcamu —ist, -ent, -ant, -at, -
nom, -soph, -log, -graph, -arch, -et, -it, -ot: der Student, der Aspirant, der
Kandidat, der Agronom, der Philosoph, der Monarch, der Asthet, der Patriot, der
Padagoge, der Leopard Ta 1H.

3a c1a0KOr0 BIAMIHOKO BIAMIHIOIOTHCS TaKOXK JESIKI IMEHHUKH 1HIIIOMOBHOTO
MOXOJIPKEHHSI, sIKI O3Ha4yaloTh HexuBl npenmeTd: der Diamant, der Brilliant, der
Foliant, der Konsonant, der Automat, der Komet, der Planet, der Obelisk, der
Paragraph.

der  Junge Mensch Poet

des  Jungen Menschen  Poeten
dem Jungen Menschen  Poeten
den  Jungen  Menschen  Poeten

>00Z

Kinoua BigMiHa iMEHHHKIB
Die weibliche Deklination der Substantive
Jlo k1HOYOI BIAMIHM HaJIeKaTh BCl IMEHHHKHU >XKiHOYOro poxy. Lls BinMina
XapaKTepU3yeThCsl BIJACYTHICTIO 3aKiHUY€Hb IMEHHUKIB, 3MIHIOEThCA TUIBKU
apTHUKIIb:

N. die Mutter Tafel
G. der Mutter Tafel
D. der Mutter Tafel
A. die Mutter Tafel
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BinmiHOBaHHSI IMEHHUKIB Y MHOKHMHI
Die Deklination der Substantive im Plural
Bci iMEHHMKM Yy MHOXHHI BIJIMIHIOIOTBCS 3a OJHUM THUIIOM, a came
NpUHAMAaIOTh 3aKiHYEHHS —N JiMIIe B JaBaJlbHOMY BiaMiHKY. He MaroTh 10TO
3aKiHYEHHSI IMEHHHUKH, SIKI YTBOPIOIOTh MHOXKHHY 3a JOIMOMOIo0 cydikciB —(e)n i
—S.

N. die  Walder Tage Blumen Cafes
G. der  Walder Tage Blumen Cafes
D. den Wildern Tagen Blumen Cafes
A. die  Walder Tage Blumen Cafes

BigMmiHIoBaHHA BJIACHUX iMeH
Die Deklination der Eigennamen

BracHi iMeHa B poJIOBOMY BiJIMiHKY NPHIMarOTh 3aKkiHueHHS —(€)S abo —ens:
Gogols Werke, Maries Buch.

SIKIo BiacHI iMeHa 3aKiHYyIOThCS Ha -S, -f, -SCh, -X, -Z, TO poaoBHii
BIJIMIHOK MO3HAaYaeThes anoctpodom: Marx’ Freund.

VY cydacHiil HiMenbKiii MOBI (DYHKIIIIO POJIOBOTO BiJMIHKAa 4acTo Oepe Ha
ceOe JaBabHMI BiIMIHOK 3 TpuiiMeHHHKOM VON: die Werke von Heinrich Heine.

Ski1o nepen Mpi3BUINEM BXKHUBAETHCS KUJIbKA 1MEH, TO BIAMIHIOETHCS JIUIIIE
IMEHHUK, 1110 03Ha4ae npizpuie: Johann Wolfgang Goethes Gedichte.

Sxmo mepen BIACHUM IMEHEM € IMCHHHK 3 O3HAYCHHM apTHKIIEM, IO
o3Hauae mpodecito abo 3BaHHS, TO BIacHe iM’si He BinMmiHIOeThes: Die Rede des
Professors Rubenko war temperamentvoll.

VY Bumagkax, KOJIM IMEHHHK BXXUTO 0€3 apTUKIISI, BIIMIHIOETHCS BJIACHE 1M’ 51
Professor Rubenkos Rede war temperamentvoll.

Tema 3. YTBOPEHHS MHOKUHU IMEHHUKIB
(DIE PLURALBILDUNG DER SUBSTANTIVE)

3aKiH4YeHHS -€ (a, 0, u 3MIHIOIOTHCSA Ha YMJIAYT y JIEIKUX BUMAAKAX) MPUHMAIOTh:
1) OLIBIIICTh IMEHHUKIB YOJIOBIYOTO POIY:
die Bdume, die Berge, die Hofe, die Sohne, die Stiihle, die Tische;
2) Maiike BCl 0araTockiaaoBi i JIesKi OJHOCKJIAJOBI IMEHHUKH CEPEIHBOIO POy
(das Beil, das Bein, das Boot, das Erz, das Flof3, das Gas, das Gift, das Haar, das
Heft, das Jahr, das Kreuz, das Maf3, das Meer, das Moor, das Paar, das Pfund, das
Reich, das Ross, das Salz, das Schiff, das Schwein, das Spiel, das Tor, das Werk,
das Ziel):
die Hefte, die Beispiele, die Resultate, die Feste, die Schiffe;
3) iMmenHuKH 13 cydikcamu -ling i -nis (iTepa S moaBoroeThes): die Ereignisse, die
Verhdiltnisse, die Kenntnisse, die Zwillinge;
4) imenHukH kiHovoro poxy: die Axt, die Bank, die Braut, die Faust, die Frucht,
die Gans, die Gruft, die Hand, die Haut, die Kluft, die Kuh, die Kraft, die Kunst,
die Laus, die Luft, die Maus, die Macht, die Nacht, die Naht, die Nuss, die Sau, die
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Stadt, die Wand, die Wurst, die Zunft, die Ausflucht, die Geschwulst, die
Zusammenkunft:

die Bdnke, die Winde, die Stddte, die Krdfte, die Ndchte.

5) HeMae ymiayTa B JeIKHX IMCHHHMKaX 4yoJioBiuoro poay (der Aal, der Abend, der
Beruf, der Besuch, der Docht, der Dolch, der Dom, der Erfolg, der Erlass, der
Grad, der Halm, der Huf, der Hund, der Monat, der Mond, der Mord, der Pfad,
der Punkt, der Rost, der Ruf der Schluck, der Schlot, der Schuh, der Spalt, der
Stoff, der Tag, der Verlust i der Versuch), B 0OZHOCKIaMOBHX IMEHHUKAX
cepenHboro poay (BUHATOK: das Flofs - die Flofse) 1 B IMEHHUKAX CEPEIHBOTO POITY
3 HeBimokpemmoBanumu npedikcamu (das Gebot, das Geschoss, das Gespann, das
Verbot Ta ixmm):

die Abende, die Erfolge, die Tage, die Jahre, die Gase, die Gebote.

3akiHyeHHs -(e)n TPUUMAIOTH Maii’Ke BCl IMEHHUKH JKIHOYOTO POAY:

die Blumen, die Klassen, die Lampen, die Tiiren, die Schwestern;

1) iMeHHUKH, SKI HaJIeXaTh JO CJa0Koi BIAMIHM, JO OCOOJMBOTO BHUIAIKY
BIZIMIHIOBAHHS, a TAKOXX IMEHHUKU der Ddmon, der Dorn, der Fleck, der Mast, der
Muskel, der Nerv, der Pantoffel, der Pfau, der Schmerz, der Schreck, der See, der
Staat, der Stachel, der Strahl, der Typ, der Vetter, der Untertan, der Zins:

die Hasen, die Staaten, die Elefanten, die Nerven, die Herzen;

2) iMeHHUKH cepeauboro poay: das Auge, das Bett, das Elektron, das Hemd, das
Insekt, das Interesse, das Leid, das Ohr, das Photon, das Statut, das Verb:

die Augen, die Betten, die Elektronen, die Ohren, die Interessen;

3) BCl IMEHHHKH 13 cydikcoM -ISmMUS 1 Maiixke Bci 13 cy(dikcom -US:

der Mechanismus — die Mechanismen; der Virus — die Viren;

4) IMEHHUKH YOJIOBIYOTr0 poAy 13 cydikcoMm -Or (Cy(ikc B IMEHHUKAX Y MHOXKUHI —
I11JT HAarOJIOCOM):

die Professoren, die Direktoren, die Traktoren.

Bunamku: der Major (die Majore), der Meteor (die Meteore), der Tenor (die
Tenore), der Korridor (die Korridore) i der Tresor (die Tresore).

3akiHyeHHs -€r (a, 0, u 3MIHIOIOTHCS Ha YMJIAyT 3aBXK/I1) IPUHMAIOTh:

1) omHOCKIIagOBI IMEHHUKH cepeanboro poay das Amt, das Bad, das Band, das
Bild, das Blatt, das Brett, das Buch, das Dach, das Dorf, das Ei, das Fach, das
Fass, das Feld, das Glas, das Glied, das Grab, das Gras, das Gut, das Haus, das
Holz, das Horn, das Huhn, das Kalb, das Kind, das Kleid, das Kraut, das Lamm,
das Land, das Lied, das Loch, das Nest, das Rad, das Rind, das Schloss, das Tal,
das Volk, das Wort, a takox Oararocknanosi das Gehalt, das Geschlecht, das
Gesicht, das Gespenst, das Regiment:

die Bilder, die Hduser, die Gespenster, die Geschlechter;

2) imeHHHMKH boJioBiuoro poxy der Geist, der Gott, der Irrtum, der Mann, der
Mund, der Rand, der Reichtum, der Vormund, der Wald, der Wurm:

die Geister, die Mdnner, die Wilder, die Irrtiimer, die Gotter.

be3 3akiHueHHs (a, o, ¥ TpUIMaIOTh yMJIAyT y OUIBIIOCTI BUIMAJKIB) YTBOPIOIOTH
MHOXKHHY:
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1) maif>ke BCl IMEHHUKH YOJIOBIYOTO POAY 1 BCl IMEHHUKH CEPEIHBOrO POAY, SKi
3aKiHYYIOThCS Ha -€l, -en, -er, Bci IMEHHHKH CepeHbOro poay i3 cydikcamu -chen
i -lein, mpedikcom ge- i cydikcom -€:

die /fpfel, die Briider, die Fenster, die Tischchen, die Gebirge;,

2) IMCHHHUKH 5KIHOYOTO POJY:

die Mutter — die Miitter, die Tochter — die Tochter.

3) He mpUIIMalOTh YMJAyT IMEHHUKH 4ojioBidoro poay der Adler, der Anker, der
Balken, der Bagger, der Braten, der Dampfer, der Daumen, der Donner, der
Groschen, der Haken, der Hobel, der Koffer, der Knochen, der Kuchen, der
Posten, der Schatten, der Schuppen, der Sommer, der Strudel, der Tadel, der
Tunnel, der Wagen, iMmeHHuKH cepelHbOTO poay 3 Iiei rpynu (das Lager — die
Lager, das Kabel — die Kabel; sunsarok: das Kloster — die Kloster).

3akiHYeHHs —S TPUITMAIOTh:

1) OLIBIIICTH IMEHHHUKIB IHIIOMOBHOTO TOXOJ/KEHHS YOJIOBIUOTO 1 CEPEAHBOTO
pojy, sIKi He MalOTh CY(IKCIB:

die Autos, die Klubs, die Parks, die Fans, die Biiros, die Hotels,

2) Maibke BCl IMCHHHKH, SKi 3aKIHUYIOThCS Ha TOJIOCHHH 3BYK (KpiM -€), CKOPOUCHI
IMEHHUKH Ta adpeBiaTypu:

die Azubis, die Pkws, die Krimis, die Omas, die Opas, die Pullis;

3) HO3HAYCHHS IPYIH 0CI0 3 OHAKOBUM TPI3BUIICM YH 1M'SIM:

die Miillers, zwei Oxanas.

Tema 4. IIECJIOBO (DAS VERB)
HiecnoBa y peueHHi, sIK MPaBWJIO, BUPAXKAIOTh 110, MPoIec ado CTaH.
B HiMmeIbKiil MOBI JIl€CTIOBA MalOTh HACTYIHI TpaMaTUYH1 KaTeropii:
1. ocoba Ta uucno (Tpu ocobu (mepiia, Apyra, TpeTs) Ta JABa yucia (OJHUHA Ta
MHOHHA);
2. 4vac (icamye 6 uacoBux (opm miecioBa — das Présens, das Imperfekt (das
Préteritum), das Perfekt, das Plusquamperfekt, das Futurum I, das Futurum I1);
3. cmoci6 (mivicauit (der Indikativ), nakazoBuii (der Imperativ), ymoBHuii (der
Konjunktiv);
4. cran (aktuBHui (das Aktiv) 1 macuBuuii (das Passiv).
HiecnoBa MaroTh Tpu ocHOBHI opmu (3 Grundformen):
1) der Infinitiv |
2) das Prateritum(Imperfekt) Indikativ Aktiv
3) das Partizip Il
3anexxHo BijJ coco0y yTBOPEHHSI OCHOBHMX (DOpM Ji€cioBa MOAUISIOTHCS Ha TaKi
OCHOBHI rpynu abo BigMiHM: cuibHi (starke Verben) Ta cnabki (schwache
Verben). Pi3uuist Mik HUMU OCOOJIMBO YiTKO BHpakeHa y GopMmi MpeTepiTymMy Ta
nienpukmetnuka II (Partizip 11). Cnabki giecioBa yTBOPIOIOTH OCHOBHI opmu 0e3
3MIHU KOPEHEBOTO T'OJIOCHOTO, a CHIIBbHI, SIK TIPABUIIO, 13 3MIHOTO.

Jlesiki miecnmoBa, Tak 3BaHi HempaBwiabHi (UnregelmaBige Verben), maioth
O3HAaKU CHJIBHOT 1 c71a0KO1 BiIMIHHM OJTHOYACHO, YTBOPIOIOTH Priteritum 3a cnabkoro
BigMinoro, a Partizip Il — 3a cunbpHOIO, UM, HAaBIAKH, MalOTh MOIABIMHI (hopMu
Prateritum a6o Partizip Il 6e3 3MiHM 3HaYEHHS i€CIIOBA.
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TENEPIIITHIA YAC JIIECJIB
(PRASENS DER VERBEN)

TenepiHii 4yac CIyXUTh JJI1 BUPOKCHHS 11, sKa BiIOyBA€TbCS B MOMEHT
MOBJICHHSI, JUIsl BUPKEHHS 1M Ta MPOIECiB, K1 BI0OYBAIOTHCS MOCTIMHO, a TAKOXK
JIJIs1 BUPQKCHHS MaliOyTHBOT Jii:

Jetzt liest der Vater eine Zeitung.

Ich kaufe jeden Tag ein.

Morgen geht meine Schwester ins Warenhaus, um sich einen

Ubergangsmantel zu kaufen.

Prasens yTBOPIOEThCS BiJl OCHOBH JI€CIIOBA IUISXOM JOAaBaHHS OCOOOBHUX
3aKiHY€Hb, a cCaMe:

ich -e mache wir -en machen
du -(e)st machst ihr -(e)t  macht
er, sie, es -(e)t  macht sie, Sie -en  machen

. Oco0uBoCTi BiTMiHIOBAHHSA CJIA0KHUX Ji€caiB
y TenepilmHboMy 4aci.

1. Skmo ocHOBa JiecioBa 3akiHuyeTbcs Ha -0, -t Ta ckmagHi
oykBocmonyuenns tumy dm, tm, chn, ffn, gn, wnampukiam, baden, arbeiten,
widmen, atmen, rechnen, &ffnen, begegnen, To mnpu BigMiHIOBaHHI Y
TENepiIHbOMY Yacl y APYTiil Ta TpeTii 0coO1 OTHUHU Ta y IPYTiid 0c001 MHOKHUHU
MDK OCHOBOIO Ta OCOOOBUM 3aKIHUECHHSIM IOJA€THCA 3B AI3KOBHU TOJOCHHH -e.

Hanpuknan:
ich zeichne wir zeichnen
du zeichnest ithr zeichnet
er, sie, es zeichnet sie, Sie zeichnen

2. Slkmio nmiecnoBa 3akiHuyrOThes Ha —eln ta —ern 6 Infinitiv I (sammeln,
rudern), mpuiimMaroTh B MepIIid Ta TPEeTid oco0aX MHOXHHM 3aKiHYCHHS —N, a
JI€CITOBA, IO 3aKIHYYIOThCS Ha —€ln BTpawaroTe € B mepiriii 0co0i OJHHMHH.

Hanpuxian:
ich sammle wir sammeln
du sammelst ihr sammelt
er, sie, es sammelt sie, Sie sammeln

1. Ocob6uBoOCTI BigMiHIOBaHHS CHJILHUX JTi€CJIiB
y TenepilHbOMY 4aci
1. CunbHi fiecioBa 3 KOPEHEBUM TOJIOCHUM 4 3MIHIOIOTh HOro mpu
BIJIMIHIOBAaHHI B JIpYT1i Ta TPETiit 0c001 OAHMHU Ha .
backen (mextn) — ich backe, du bdgckst, sie béackt
braten (cmaxkutr) — du brdtst, er brdt
fahren (ixatun) — du fé@hrst, er fahrt
fallen (mamatn) — du fdllst, es fdllt
fangen (mosutH) — du fdngst, er fangt
graben (komartu) — du grédbst, er grébt
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'halten (Tpumatw, 3ynuastics ) — du hdltst, sie hdlt
lladen (BanTaxxuTH, 3anpomrysatr) — du lddst, er ladt
lassen (3anmmatr) — du ldsst, sie ldsst
laufen (0iratu) — du ld@ufst, er lduft
Iraten (paguth, gaBaTu mopaau) — du rédtst, sie rdt
schlafen (catu) — du schldfst, es schldft
schlagen (6utn) — du schldgst, er schldgt
tragen (HocuTH, HecTH) — dU trdgst, sie tragt
wachsen (poctrn) — du wdéchst, es wégchst
waschen (mutH, patr) — du wdschst, sie wégscht
Bunamxku: schaffen (tBoputn), schallen (3Byuarn). Der Ton schallt laut.
2. CunpHi fgiecioBa 3 KOPEHEBMM TOJIOCHUM € 3MIHIOIOTh HOTO TIpH
BIJIMIHIOBaHHI B JIPYTiil Ta TpeTii 0co01 OAHUHM Ha i abo ie.
e-i
bergen (xoBatu) — ich berge, du birgst, er birgt
brechen (;1amaru) — du brichst, sie bricht
erschrecken (HassikaTH, 3asikyBatn) — du erschrickst, es erschrickt
essen (ictu) — du Isst, er isst
fressen (xeptu) — es frisst
geben (maBatu) — du gibst, er gibt
gelten (BBaxkatu(cs)) — du giltst, sie gilt
helfen (momomararwm) — du hilfst, er hilft
messen (BuMiproBath) — du misst, sie misst
'nehmen (6patu) — du nimmst, es nimmt
sprechen (po3mosisitr, ToBoputr) — du sprichst, er spricht
sterben (momupatn) — du stirbst, sie stirbt
treffen (3ycrpiuatu) — du triffst, sie trifft
treten (ctymatu) — du trittst, es tritt
vergessen (3a0yBatu) — du vergisst, er vergisst
werben (peknamyBaty, arityBaTtu) — du wirbst, sie wirbt
'werden (craBaTtu) — du wirst, er wird
werfen (kumgartu) — du wirfst, sie wirft
e-le
befehlen (naxasysaru) — du befiehlst, er befiehlt
empfehlen (pexomenaysatu) — du empfiehlst, sie empfiehlt
lesen (unrtatn) — du liest, er liest
sehen (muBuTHCS, OaunTH) — du Siehst, sie sieht
stehlen (kpactu) — du stiehlst, er stiehlt
Bunamku: bewegen (pyxatu, nepecyBatu), heben (mignHimaTtu), genesen
(omyxxyBatu), weben (Tkatu), stehen (ctositi), gehen (i, xonuTH) Ta 1HIII
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Cnalxi Ta CHIIBHI TIECTIOBA 3 OCHOBOIO HA S, SS, fB, Z, £Z. X MAtOTh OJTHAKOBI
dbopmu TIpHU BIIMIHIOBaHHI B IPYTiil Ta TpeTiit 0cO01 OJTHUHU.
lesen, essen, heil3en, heizen, sitzen, faxen

ich esse, sitze wir essen, sitzen
du isst, sitzt ihr esst, sitzt
er, sie, es isst, sitzt sie essen, sitzen

A—d e—i___e—ie
ich fahre, spreche, lese wir fahren, sprechen, lesen
du fahrst,  sprichst, liest ihr fahrt, sprecht, lest
er, sie, es fahrt, spricht, liest sie, Sie fahren, sprechen, lesen

II1. BinminroBanns aieciiB sein, haben, werden, wissen, tun
y TenepinHboMy 4aci.

ich bin habe werde Wir sind haben werden
du bist hast wirst ihr seid habt  werdet
er, sie, es ist hat wird sie, Sie sind haben werden
ich weif tue wir wissen  tun
du weifit tust ihr wisst tut
er, sie, es  weif tut sie, Sie wissen  tun

B HiMeNbKIA MOBI € Ba AI€CI0BA, [0 MAIOTh 3HAYEHHS «3HATH» — WISSEen,
kennen. JliecioBo kennen BigMiHIOEThCS SIK 3BHUAliHE I€CIOBO, alie OTpeOye
000B’SI3KOBOTO BX)KUBAHHS JI0JaTKa B 3HAX1THOMY BIIMIHKY. Hanpuxnan:

Ich kenne diesen Studenten.

Sxio Takoro nogaTka HEeMae, ToO 000B I3KOBUM € BXKMBAHHS JI1€CTIOBA
wissen. Hanpukoa:

Ich weifs, dass dieser Student jetzt da ist. Aber du weifst das nicht!

V. BinminoBaHHS ai€caiB 3 BiTOKpeMJIIOBAHNMU Ta
HeBiIOKpeMJIKOBaHUMH Npedikcamn.

[Ipedikcanpauit cmoci® yTBOpEHHS AIECHIB € HAWOUIbII MOIIMPEHUM B
HIMELbKIA MOBI1. PO3pIi3HAIOTH HEBIJOKPEMIIIOBaHI MNpediKcH, BiIOKPEMITIOBaH1
npedikcu Ta npedikcu, siKi BiIOKPEMITIOIOTHCS, SKILO Ha HUX MaJa€e HaroJyioc.

1. neeiookpemniosani npegikcu.

[li nmpedikcn He HaroJomIylOThCs (HArojoc MNajae Ha OCHOBY), BOHH
3QJIUIIAKOTHCS 3 OCHOBOIO JI1€CTIOBA TIPU B1IMIHIOBAHHI.
be- besuchen (BiaBiayBaTH)
ge- gefallen (momoGaTucs)
er- erzihlen (po3moBiznaTn)
ver- verstehen (po3ymiTH)
zer- zerschlagen (po36uBatn)
emp- empfehlen (pexomenayBaTH)

149



ent- enthalten (micTuTh)
mif3- mi3trauen (He AOBIPATH)

ich verbringe wir verbringen
du verbringst ihr verbringt
er, sie,es  verbringt sie, Sie  verbringen

Wir besuchen unsere Freunde am Sonntag.- Mu BiABigyeMO CBOiX Ipy3iB B
HEJILITIO.
Ich verstehe alles.- 51 po3ymiro Bce.

2. 8i00Kpemtoeani npegixcu

i mpedikcn 3aBKAU 11T HATOJIOCOM, IIPU BIAMIHIOBAHHI Bi1IOKPEMITIOIOTHCS
1 CTOSITH B KiHIII peueHHs. BigokpemiroBanuMu npedikcaMu MOXYTh TaKOX OyTH
NPUMMEHHUKH Ta IPUCITIBHUKH.
ab- abfahren (Bianpasnsrucs)
an- ankommen (pubyBatu)
auf- aufstehen (BcTaBatn)
aus- ausgehen (BuxoauTH)
bei- beitragen (cripusiTi)
ein- einschlafen (3acunaTm)
mit- mitsingen (cmiBaTH pa3oM, IiICITiBYBaTH)
nach- nacherzéhlen (mepexa3yBarn)
vor- vorschlagen (mmpomnonyBaTn)
ZU- zubereiten (ToTyBaTH (PO 1XKY))

ich stehe auf wir stehen auf
du stehst auf ihr steht auf
er, sie, es  steht auf sie, Sie stehen auf

Er steht immer frith auf.- Bin Bctae 3aBxau paHo.
Der Zug fahrt um 20 Uhr ab und kommt um 9 Uhr an.- Iloi3n
BijnpasisieTses 0 20 roauni 1 mpulyBae o 9 roauHi.

[Mpedikcu durch-, um,- iiber-, unter,- wider- MoxxyTh BiJJOKPEMJTIOBATHCH,
SIKIIIO HA HUX IaJa€ HAaroJjoc, i 3aJIMIIaTHCS HEBITOKPEMITFOBAHUMH, SIKITIO HATr0JI0C
rajiac Ha KOPiHb. 3aJIe’KHO BiJl IIbOT'O 3MIHIOETHCS 3HAYEHHSI CJIOBA:

Er iibersetzt diesen schweren Text aus dem Deutschen ins Ukrainische ohne
Worterbuch. — Bin nepexnaoae ueii Bakkuii TEeKCT 3 HIMENBKOI MOBH Ha
YKpaiHCbKY 0€3 CTIOBHUKA.

Die Fiahre setzt uns an das andere Ufer iiber. — I1apom nepesozums Hac Ha
1HIUH Oeper.

V. 3BopoTHi aiecjioBa.
3BOpOTHI Ji€cioBa — II€ JI€CIOBA 13 3BOPOTHMM 3aiiMEHHUKOM SiCh
(mampuknan, sich waschen, sich verspdten, sich dndern). 3BOpOTHI [i€ciioBa
HA3WBAIOTh [iI0, CHOPSIMOBaHYy Ha CaMOro MOBIIS. YKpPaiHChKOIO MOBOO IICi
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3aMEHHUK TIEPEKIAJAEThCSI SK YacTKa-cs (CKOPOYEHHS BiJ 3BOPOTHHOTO
3aliMeHHHUKa cebe). 1leii 3aiiMeHHUK BIJIMIHIOETHCS BIAMOBIAHO 0 OCi0, a came , SIK
npaBuiio, Mae (HOpMy 3HaX1THOTO BIIMIHKA BIJMIOBIIHOTO 0COOOBOTO 3aliMEHHHKA,
KpIM TPEThOI 0COOM OJHUHHU Ta MHOYKUHHU:

ich erhole mich Wir erholen uns
du erholst dich ihr erholt euch
er, sie, es  erholt sich sie, Sie  erholen sich

Jlesiki JiecnoBa BXKHMBAIOTHCS 13 3BOPOTHIM 3aliMEHHUKOM SICh y maBaibHOMY
BigMmiHKy: sich (D) vorstellen — yssista co6i, sich (D) dberlegen - o6mipkoByBartH,
sich (D) Miihe geben — moxnamaty 3yCcriIb Ta iHIII.

ich  gebe mir Miihe wir geben uns Miihe
du  gibst dir Miihe ihr gebt euch Miihe
er, sie, es gibt  sich Miihe sie, Sie geben sich Miihe

[Tpu npsiMoMy TIOPSIIKY CJIiB 3aliMEHHHK SICh CTOITh Oe3mocepeIHbO MicCIs
BIIMIHIOBAHOI YaCTHHHU J1€CIJIOBA:

Ich interessiere mich fiir Managament.

[Tpu 3BOPOTHHOMY TOPSZIKY CJIIB MiCIIe 3aiiMEHHHUKa SICh 3a/eXuTh Bij TOTO,
KO0 YACTUHOIO MOBHM BUPAKEHUH MiMET. SAKIIO MiIMET BUPAKEHUN IMEHHUKOM,
TO 3aMEHHHK SICh cTOITH micisg BiAMIHIOBAHOI YaCTUHH MPHUCYAKA, SKIIO ITiIMET
BHUPaXCHUH OCOOOBHMM 3afMEHHHKOM - TO 3aliMEHHHUK SICh cTOITh micis migmeTa,
HaAITPUKJIIA;

In der Nihe von der Apotheke befindet sich eine Kaufhalle.

In der Nihe von der Apotheke befindet sie sich.

Interessiert sich der Junge fiir Sport?

Interessiert er sich fiir Sport?

Tema 5. IMITEP®EKT (DAS IMPERFEKT)
IMmnepdext (MUHYIUN PO3MOBITHUN Yac) BXXUBAETHCS 3a3BUYAM ST OMHUCY
I Ta TOMINA, IO MaJM MICIIEe B MHUHYJOMY Ta PO3BHBAIMUCS IIOCIITOBHO YU
OJTHOYACHO.
Monika stand auf, wusch sich und zog sich schnell an. (nocaigosHi xif)
Fritz horte sich Musik an und machte seine Hausaufgaben. (ogHouacHi 1if)
IMmnepdext yTBOPIOETBCS BiA JIpyroi OCHOBHOI (opMu JiecioBa 13
JOoJaBaHHSIM 0COOOBHUX 3aKIHUEHbD:

ich - wir -(e)n
du - st ihr -t
er, sie,es - sie, Sie -(e)n

ImniepdexT miecniB cnabKoi A1€BIAMIHU 1 MOJATBLHUX JIE€CIIB YTBOPIOETHCS
IUIIXOM JIOJaBaHHS JO OCHOBH Ji€ciioBa cydikca —t€ Ta BIAMOBIAHUX OCOOOBHX
3aKiHY€Hb, MOJIAJIbH1 JIECIOBA, KPIM TOTO, BTPAYAIOTh YMJIAYT:

sagen — sagte, fragen — fragte, machen — machte, miissen — musste.

JliecioBa, OCHOBa SIKMX 3akiHuyeThbcss Ha —t, -0 Ta Ha CckiIagHi
OykBocmonydeHns, Harp. —dm, - tm, - chn, - gn, - ffn, npuiimMaroTs Ipu yTBOPEHHI
iMriepdexTy cydikc — ete:
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warten — wartete, baden — badete, widmen — widmete, atmen — atmete,
rechnen — rechnete, begegnen — begegnete, dffnen — dffnete.

ImniepdexT miecnaiB CHIBHOI MI€BIIMIHM YTBOPIOETHCSA IIJISAXOM 3MiHHU
KOPEHEBOTO TOJIOCHOTO Ta JOJaBaHHSA OCOOOBHX 3aKiHY€Hb JO OCHOBH
iMriepdexry:

kommen — kam, helfen — half, fahren — fuhr.

Jesixi miecmoBa, manpukiang denken, bringen, nennen, kennen ta immm,
no/i0HO /70 CWJIBHUX 3MIHIOIOTH B IMIEP(EKTI KOPEHEBUI TOJOCHUMU, aie
NpUIMalOTh Cy(hiKC cITaObKUX TIECIIB:

denken — dachte, bringen — brachte, nennen — nannte, kennen — kannte.

Biominoeanns crabkux oiecnie y Imperfekt

ich lernte wir lernten
du lerntest ihr lerntet
er, sie, es lernte sie, Sie lernten

Biominweanns cunovnux oiecnie y Imperfekt

ich kam wir kamen
du kamst ihr kamt
er, sie, es kam sie, Sie kamen

Imperfekt oiecnis haben, sein, werden

ich hatte war wurde
du hattest warst wurdest
er, sie, es hatte war wurde
wir hatten waren wurden
ihr hattet wart wurdet
sie, Sie hatten waren wurden

CuIibHI Ji€cIOBa 3 OCHOBOIO Ha =S, -B, -z, -tz, a Takox — d,—t OTpUMYIOTh
nepea 0co00BUM 3aKiHUCHHSIM TOJIOCHY —€-:

ich las
du las-e-st
er,sie,es las
wir las-e-n
ihr las-e-t
sie las-e-n

Tema 6. MOJAJIBHI JI€CJIOBA
(DIE MODALVERBEN)

V HIMENBKI MOBI € Takl MOJIbHI I1€CI0BA:
konnen — diirfen sollen — miissen wollen — mogen

MopanbpHl Ji€coBa BHPaKAOTh HE Jif0, a cTaBileHHS A0 jii. Ilicis
MOJAIBHUX JIECTIB IH(PIHITHB BXKUBAETHCS 0€3 9acTKU ZU.
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MopnanbHi Ai€cioBa MpU BiAMIHIOBaHHI B TEMEpINIHBOMY 4Yaci B OJHUHI
3MIHIOIOTh KOpeHeBY rosiocHy (kpiMm Sollen) i He maroTh 0cOOOBHX 3aKiHUCHb B
nepmii Ta Tperii ocobax. Y MHOXHMHI BOHU BIAMIHIOIOTBCS 3a 3arajibHUM
TIPABHUIIOM.

konnen MOI'TH, MaTH MOXJIUBICTh; YMITH, 3HATH
ich kann wir konnen

du kannst ihr  konnt

er, sie, s  kann sie  konnen

Ich kann heute nicht kommen. — CroroHi s HEe MOXKY IPUITH.
Kéonnen Sie Deutsch? — Bu 3HaeTe HiMelbKy MOBY?

diirfen CMITH, MOTTH; MaTH JO3BLJI, TIPABO
ich darf wir diirfen
du darfst ihr diirft
er, sie, es darf sie diirfen

Darf ich schon gehen? — MoxHa (103B0JIbTE) BXKE WTH?

sollen  OyTu MOBHHHHUM (IOpY4YEHHS, 000B’SI30K, HAKJIAICHHUH 1HIIIOI0 0CO00IO;
B)KMBAETHCS TAKOXK Yy MUTAIIBHOMY PEUYEHHI):

ich soll wir sollen
du sollst ihr  sollt
er, sie, es soll sie  sollen

Wir sollen diesen Brief heute beantworten. — My noBuHHI BiAMIOBICTHA HA LIEN JIUCT.
Soll ich lesen? — Meni untaTu?

miissen MYCHUTH (HEOOX1HICTh Yepe3 YMOBH, 110 CKIIATHCS; HEOOX1AHICTh
Yyepe3 BHYTPIIIHE TTEPEKOHAHHS)

ich muss wir miissen

du musst ihr miisst

er, sie, s muss sie miissen

Er muss nach Berlin fliegen. — Bin mycuts neritu 1o bepaina.
Meine Schwester hat Zahnschmerzen und muss zum Zahnarzt gehen. — B moei
cecTpu 00JUTH 3y0 1 BOHA 3MYIIIEHA MITH 10 CTOMATOJIOra.

wollen XOTITH, MaTH HaMip

ich will wir wollen
du willst ihr wollt
er, sie, es will sie wollen

Unsere Familie will im Sommer ans Meer fahren. — Hama cim’st Mmae Hamip BITITKY
roixaTyu Ha MOpe.
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maogen Oaxkatu, mogo0aTucs, JJIIOOUTH (HaIIp., IEBHI CTPaBH, HATIOI TOIIIO)

ich mag wir mogen
du magst ihr mogt
er, sie, s mag sie mogen

Magst du Tee mit Zitrone oder Kaffee mit Sahne? — Tu mroOui yaii 3 TMMOHOM YU

KaBy 3 BepIIKaMu?
Wir mégen diesen Menschen nicht. — Ham He mogo6aeTthces 11st mroanHa.

Imperfekt der Modalverben

ich konnte durfte sollte
du konntest durftest solltest
er, sie, es konnte durfte sollte
wir konnten durften sollten
ihr konntet durftet solltet
sie, Sie konnten durften sollten
ich musste wollte mochte
du musstest wolltest mochtest
er, sie, es musste wollte mochte
wir mussten wollten mochten
ihr musstet wolltet mochtet
sie, Sie mussten wollten mochten
Tema 7. HOPSATOK CJIIB Y IIPOCTOMY PEUEHHI
(DIE WORTFOLGE IM EINFACHEN SATZ)
IIpsimuii mopsiAoK cJiB
(gerade Wortfolge)
3MiHIOBaHe Honatku a60 | BinoxkpemiroBaHi npedikcn
ITigmeT Ii€CJI0BO 00CTaBMHH InginiTuB giecaona
IIpexuxkaTus
kommt um 7 Uhr.
Der Vater | fahrt nach Hause ab.
will heute abfahren.
Der Lehrer | ist heute mit meiner | zufrieden.
Arbeit

3BOpOTHMI MOPSAOK CJIiB
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(invertierte Wortfolge)

JMonatku a6o | 3minwoBane | Iligmer | lonatku ado | BimokpemJioBani
00CTABUHHU JI€CTIOBO 00CTAaBUHHU npedikcu
InginiTuB gieciaona
IIpeaukaTus
Um 7 Uhr kommt der nach Hause.
Heute fahrt Vater mit dem Zug | ab.
Heute will mit dem Zug | abfahren.

ITopsaaoK CJIiB Y MUTAJIBHOMY peUYeHHi
(Die Wortfolge im Fragesatz)

HOP}JOOK ciie 6 numaﬂbﬂomypelteuui 3 numajilibHum Cjilo6omMm

IIuranbue | 3minoBane | Iligmer | dlomarku ado BinoxpemJiroBasi
CJIOBO Ji€CJI0BO 00CTaBMHH npedikcu
InginiTus giecaosa
IIpenukaTus
Wen siehst du hier?
Wer fahrt - heute ab?
Wann fahrt der Vater |mit dem Zug ab?

Hopaodok cnie 6 numaibHOMy peueHHI 0e3 NUMAaabHO20 C108a

3minoBane | Ilinmer JMonatku a6o BinokpemuroBani npedikcu
Ji€CI0BO 00CTaBUHH IndiniTus giecioBa
IlpeaukaTus
Fahrst du heute ab?
Ist er mit meiner Antwort |zufrieden?

Erlernen Sie die Frageworter:
Wer? Was? Wessen? Wem? Wen? Wann? Seit wann? Bis wann? Wie lange? Wo?
Woher? Wohin? Warum? Wie viel? Welcher? Welche? Welches?

Tema 8. HUCJIIBHUK (DAS NUMERALE)

YuClniBHUK BKa3ye Ha KUIBKICTh MPEAMETIB a00 iX MOPSAKOBE MiICLE B
NEeBHOMY psiAy. UMCIIBHUKM TOIIISIOTHCS HA JIBI OCHOBHI TPYMNH: KUIBKICHI 1
nopsakoBi. KiJIbKiCHI YMCTIBHUKHU BiJIIOBIIal0OTh HA MUTaHHSA Wie Viel? (ckinbku?).
Bonu He BIZMIHIOIOTECS. BUHATOK CTAHOBUTH YUCIIBHUK €IN, IKUH BIAMIHIOETHCS

Hast du Briider? — Nur einen (oaHoro).

Hast du Schwestern? — Nur eine (oany).

Hast du alle Biicher? — Nur eins (Tinbku onny).

Ich habe zwei Brider.

Die meisten Manager haben vier Grundfunktionen zu erfiillen.
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KinbkicHi YuCTiBHUKH
Kinbkicui yucniBauku (die Kordinalia) Bka3ytoTh Ha neBHY KiUIBKICTh IPEAMETIB i
BiMOBIAAOTH HA 3anUuTanHs Wie viel? — ckibku?

1. eins 11. elf 21. einundzwanzig

2. Zwei 12. zwolf 20.zwanzig ~ 22. zweiundzwanzig
3. drei 13.dreizehn 30. dreipig 23. dreiundzwanzig
4. vier 14.vierzehn 40. vierzig 24. vierundzwanzig

5. fiinf 15 fiinfzehn 50. fiinfzig 25. fiinfundzwanzig
6. sechs 16.sechzehn 60. sechzig 26. sechsundzwanzig
7.sieben 17.siebzehn 70. siebzig 27. siebenundzwanzig
8. acht 18.achtzehn 80. achtzig 28. achtundzwanzig
9. neun 19.neunzehn 90. neunzig 29. neunundzwanzig
10. zehn

3BepHITh yBary Ha yrBopeHHs uucen 16, 17, 20, 30, 60 i 70!
100. (ein)hundert 1000. eintausend (ein Tausend)

200. zweihundert 2000. zweitausend (zwei Tausend)
300. dreihundert 1000000. eine Million
400. vierhundert 2000000. zwei Millionen

VY uucniBaukax Big 21 mo 99 cnmovarky HasuBaroTh oguHUII (€ins, zwei, drei,
Vier i T. 1.), MOTIM CHOJY4YHHUK UNd, a MOTIM OeCATKU (zwanzig, dreifig, vierzig i T.
1.). Y 4ucHiBHHKY €iNS Bumagae Oyksa -S:
51. einundfiinfzig 37. siebenunddreifig 78. achtundsiebzig
54. vierundfiinfzig 91. einundneunzig 45, fiinfundvierzig

VY uncniBankax Big 101 1o 999999 nazuBaemo crovyaTKy KiJTbKICTh THCSY (32
HEOOXiHOCTI), MOTIM KIJBKICTh COTEHb (Y YHCIIBHUKY €INS BUIAAAE MPH IBOMY
OykBa -S) i, Hapermri, unucia g0 20 (eins, zwei, drei, ..., achtzehn, neunzehn,
Zwanzig), SKIIo YMCIIIBHUK 3aKiHUYEThCS Ha HUX. SIKIIO YMCITIBHUK 3aKiHUYETHCS
Ha ymcia Big 21 10 99, To roBOpuMO CHOYATKY OJMHUIM, CIIOJYydHUK UNd, a moTiM
JIECSITKHU:
101 einhunderteins
315 dreihundertfiinfzehn
4803.  viertausendachthundertdrei
95251. fiinfundneunzigtausendzweihunderteinundfiinfzig

Yucnisauku 10 999999 nummytees 3apxau pa3om. Ciosa die Million,-n Ta
die Milliarde,-n i gaii (a Takox iHkoynm Tausend)- IMCHHHUKH 1 MUIITYTHCS OKPEMO:
neunhundertneunundneunzigtausendneunhundertneunundneunzig,
2 Millionen fiinfhundertsechsunddreifigtausenddreihundertfiinfzehn.

[Tpu untanHi TenehOHHUX HOMEPIB HA3UBAEMO KOXKHY ITU(PY OKpEMO 10
MOPSIKY OJTHY 3a JPYTOIO 1 3aMiCTh ZWel KaxkeMo ZWO0: 72 18 34 unurtaemo: sieben
zwo eins acht drei vier.

YucaiBauk einer (eines, eine) BiAMIHIOETHCS JIUIIIE B OTHUHI:
N.  einer eines eine
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G.  eines eines einer
D. einemeinemeiner
A. einen eines eine

An einem der schwierigsten Probleme arbeiten - npamtoBatu Haj OfHI€O 3
HallBa)X4ux mpooiem;

eine der wichtigsten Aufgaben  oaHe 3 HallBa)K/IMBIIINX 3aBIaHb,

Einer fur alle, alle fiir einen. OnuH 3a BCIX, BCI 3a OJHOTO.

VY croirydeHHi 3 IMEHHUKOM YHCITIBHUK €INS B)KUBa€eThes y hopmi ein (eine) i
BiJIMIHIOETBCS SIK HCO3HAUYCHUIA apTUKIIb:
Die Fufballmannschaft besteht aus einem Torwart und zehn Feldspielern.
DymboIbHA KOMAHOA CKIAOAEMBCS 3 00HO20 BOPOMAPSL i 0eCAmMbOX NOJIbOBUX
epasyie.

IHopsaakoBi UM CJTiBHUKHA

[Mopsiakosi uucnisauku (die Ordinalia) Bka3yroTk Ha Miclie ipeMeTa y
MIEBHOMY Py 1 BIMOBIAAIOTh HA 3aMUTaHHs "KoTpuit?", ,,kotpa?®, ,,KoTpe?*,
,,KOTp17“.

YTBOpeHHH i BAKMBAHHS MOPAAKOBUX YHCJIIBHUKIB

OCKIiJTbKH TTOPSITKOBI YHCIIIBHUKH MAlOTh KaTETOPIit0 POy, UIS iX YTBOPEHHS
BUKOPHCTOBYEMO , Y BIJIMOBIIHOCTI JIO POJTY, BIAMIOBITHUI O3HAYECHUM apTUKIIb:
der vierte - yverBepTuIL
die sechzehnte — micTHaaATA
das siebenundzwanzigste — nBaausTh ChoMe

VY nopsakoBux ynchiBHUKax 10 19 nogaemo cydikc -te:
der zweite Tag - opyeuii denv
die fiinfte Konferenz - n’sma xongepenyis
das zwdélfte Seminar — osanaoysimutl ceminap
Bunsmxu.: der (die, das) erste - nepwwuii,nepua, nepue; die ersten - nepuui

der (die, das) dritte - mpemiii, mpems, mpeme

der (die, das) achte — socemuil, 6ocoma, 6ocome.

VY nopsakoBuxunciaiBHuKax Big 20 1 qami gogaeMo cydikce -ste:
der fiinfundvierzigste Tag COpOK n'samuti OeHb,
die zweiunddreifigste Woche — mpuoysame opyeuti musicoenw.
Ha3Ba THTYJIY:

Friedrich Il. @piopix 1l.

(unrtaemo: Friedrich der Zweite);

JApo6oBi uncaiBHUKHI
(die Bruchzahlen)

VY npoboBux umciaiBHMKax 10 19 momaemo cydikc -tel , Big 20 i mami
nonaemo cyodike —stel y snamennuky: ein Drittel (1/3), zwei Fiinftel (2/5), ein
Zwanzigstel (1/20).

Jpo0OoB1 YUCITIBHUKHU MUIIYTHCS K OJHE CJIOBO 1 3 MaJIoi OYKBH, SIKIIIO BOHU
CTOAThH TEpeJ]l HA3BOI0 MIPU M KUIHKOCTI PEYOBHHH, Y TOMY YHCII y CHOJYYEHHI
IIIJIOTO YUCa 3 JpoOOM:
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zweidrittel Kilo Butter (2/3 kg), vier dreiviertel Kilometer (4 3/4 km).
necarkosi apoou (die Dezimalbruchzahlen):
0,35 (uuraemo: Null Komma drei fiinf).

ITo3naueHHs yacy
HA36a 200UHU:
Wie spdt ist es jetzt? Kompa 3apaz coouna?
Es ist jetzt 2 Uhr. 3apa3z opyea coouna.
Um wie viel Uhr? O xompiti coouni?
um 10 (Uhr)o oecamiii;
halb 5 (Uhr)o nis na n 'amy;
5 (Minuten) vor 2 (Uhr) 3a n 'sme xeunun opyea;
5 (Minuten) nach 2 (Uhr) 5 xeunun no opyeii;
5 Uhr 10 (Minuten) 5-a coouna 10 xeunum;
Es ist jetzt ein (ue eine!) Uhr. 3apas nepwa coouna.
Esist jetzt eins.  3apasz nepwa.

HANUCAHHA OamU:

Der wie vielte ist heute? Kompe cboeooni uucio?

der 2. Oktober  opyee srcoemmus;

(untaemo: der zweite Oktober)

Am wie vielten war das? Konu (= B sikuii IeHb) ye 6y10?

am 2. Oktober  opyeoco ocosmus;(anraemo: am zweiten Oktober)

B na3Bax poky Big 1100 no 1999 Bka3yemo KiIbKICTh HE TUCSY, a cOTeHb: 1998-1

pik - (das Jahr) neunzehnhundertachtundneunzig.

B inmmx Bumajakax KutbKicTh THCSY TpeOa BrazyBaru: 2003-i pix - (das Jahr)

zweitausenddrei.

[Tpu nepexnani peueHust A napoouecs ¢ 1990 poyi Bxusatu (dpasy im Jahre (s
poyi) HeoOOB'I3KOBO, TpHUOMy IM Jahre MoXHa CTaBUTH JIUIIIE TIEPE]] IaTO0, a HEe

micis Hel (K B YKpaiHChbKid MOBI):

Ich wurde 1990 (a6o: im Jahre 1990) geboren.

B Himernpkiii MOBI TiepeBara HaJa€TbCs KUIBKICHOMY YHCIIBHUKY B 0araThbox
CUTYyaIlisiX, B KX B YKPaiHCBKI MOBI, SIK TPABWJIO, BKHBAETHCS MOPSIKOBUIMA

YHUCIIIBHUK (Ha3Ba POKY, TOAUHU, PO3/ILITY, KJIaCcy TOLIO):

Die Antwort findest du im Band 2. Bionoeios 3natioews y 2-omy momi.
(3amicth: iIm zweiten Band)

Im Kapitel 2 der Verfassung ... V opyeiu enasi Koncmumyyii ...

MaTtemaTHuHi aii
3+2=5 3und/plus 2 ist/ gleich 5 (addieren);
6—2=4 6 minus/weniger 2 ist/gleich 4 (subtrahieren);
32=6 3 mal 2 (multipliziert mit 2) ist/gleich 6 (multiplizieren);
8:2=4 8 (geteilt/ dividiert) durch 2 ist/ gleich 4 (dividieren);
3?=9 3 zum Quadrat ist/ gleich 9;
2'= 16 2 hoch 4 ist/ gleich 16.
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Tema 9. IPUKMETHHK (DAS ADJEKTIV)

[IpyukMETHUK BUKOHYE B HIMEIILKOMY pEUYCHH1 (PYHKIIIO O3Ha4YeHHS abo
(GyHKITII0 IMEHHOT YaCTHHHU MPUCYIKaA (MPEIUKATHBA).

Sk o3HaYCHHS NMMPUKMETHUK BXKHUBAETHCS B MOBHIN (hOpMI, BiH CTOITh Mepen
O3HAYYBAHUM IMEHHUKOM, y3TOJI)KYETHCS 3 HUM 1 BIIMIHIOETHCSI:
Das ist ein breites Sortiment. Lle wupoxuii acopTUMEHT.

Sk IMEHHa YacTHHA MPUCYJIKA TPUKMETHUK BXKUBAETHCS B KOPOTKIN opmi 1
HE 3MIHIOETHCS:
Das Sortiment ist breit. AcopTumeHT wupoxuii.

BIIMIHIOBAHHS TIPUKMETHHUKIB
(DIE DEKLINATION DER ADJEKTIVE)

Cnaoka Bigmina (die schwache Deklination):
S0 niepe1 IPUKMETHUKOM CTOSTh
1) o3HaYCHHI apTHKIIb,
2) BKa3iBHUI 3aiiIMCHHUK;
3) nutaneHuii 3aiimenauk Welcher (-e, -es, -e);
4) zaiimeHHuKH alles, beides, alle, beide, sdmtlicher (-€, -€S, -€), mancher (-e, -es, -
e);

5) zaiimennuk folgender (-e, -€S) B ogHuHI.

N. der kleine Hof das kleine Kind
G. des kleinen Hofes des kleinen Kindes
D. dem kleinen Hof dem kleinen Kind
A. den kleinen Hof das kleine Kind
N. die kleine Blume die kleinen Kinder
G. der kleinen Blume der kleinen Kinder
D. der kleinen Blume den kleinen Kindern
A. die kleine Blume die kleinen Kinder

In diesem schonen Wald, der Titel dieses interessanten Films, beide deutschen
Dichter, welcher deutsche Dichter, nach folgendem physikalischen Gesetz, fiir
dieses kleine Kind.

Mimana Bigmina (die gemischte Deklination):
k1o nepes NPUKMETHUKOM CTOSITh:
1) Heo3HAYEHMIT APTUKIIb,
2) npucBiliHN# 3aliMeHHHK 200 3aliMeHHHK Kein.

N. ein kleiner Hof ein kleines Kind

G. eines kleinen Hofes eines kleinen Kindes
D. einem kleinen Hof einem kleinen Kind
A. einen kleinen Hof ein kleines Kind
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eine  kleine Blume ihre kleinen Kinder
einer kleinen Blume ihrer kleinen Kinder
einer kleinen Blume ihren kleinen Kindern
eine  kleine Blume ihre kleinen Kinder

>O00Z

Mit unserem kleinen Kind, fiir dein kleines Kind, in seinem interessanten
Vortrag, die Leistungen seines kleinen Sohnes, mein gréfster Erfolg, sein
letzter Film, der Inhalt seines letzten Films.

Cuanna Bigmina (die starke Deklination):

1) K0 MPUKMETHUK CTOITh caM abo mepe HUM CTosTh ciioBa anderer (-es, -e,-e),
einige, etliche, mehrere, verschiedene, viele, wenige, etwas, mehr, dessen,
deren;

2) coa manch, solch, welch, viel , wenig 6e3 3akinuens,

3) 3aiimennuk folgende y maoxwHI;

4) KiTbKICHUH YMCITIBHUK.

N. kleiner Hof kleines Kind
G. kleinen Hofes kleinen Kindes
D. kleinem Hof kleinem Kind
A. kleinen Hof kleines Kind
N. kleine  Blume kleine  Kinder
G. kleiner Blume kleiner Kinder
D. kleiner Blume kleinen Kindern
A. kleine  Blume kleine  Kinder

Bei solch schonem Wetter, zwei junge Mddchen, viele interessante Gedichte,
Robert in dessen neuem Anzug. Ich habe frisches Obst gekauft. Guten Appetit!
Frohe Weihnachten!

Cxema 3aKiHYeHb NPUKMEMHUKIG
Crabka iomina:

m n f Pl
N -e -e -e -en
G -en -en -en -en
D -en -en -en -en
A -en -e -e -en

m n f Pl
N. -er -es -e -en
G. -en -en -en -en




-en -en -en -en

-en -es -e -en
Cunvna giomina:

m n f Pl

N. -er -es -e -e
G. -en -en -er -er
D. -em -em -er -en
A. -en -es -e -e

Sxmo mepen iIMEHHUKOM CTOSITh JIEKUIbKAa MPUKMETHHKIB, TO BCi BOHH
NpUIMAalOTh OJHAKOBI 3aKIHUCHHS:
in einer schéonen malerischen schweizerischen Gegend.

[ToxiaHi MPUKMETHUKH 13 cydikcoM -er Ta nmpukMmeTHUkU beige, khaki, lila,
orange, picobello, prima, rosa He 3MiHIOIOThCS:

VY npukMerHukax i3 HeHarojomeHuM 3akinuenusM -el (dunkel, edel, eitel,
heikel, komfortabel, nobel, penibel, respektabel, transportabel, iibel, variabel Ta
1H1111) OyKBa € MpHU BIIMIHIOBAHHI 3HUKAE:
dunkel — ein dunkler Wald, in einem dunklen Wald.

VY npukmerHrka hoCh 3MiHIOETBCS TPUTOJIOCHHIA:
hoch - der hohe Baum, die hohen Hduser, der hohere Baum.

CryneHi nopiBHAHHSA NPUKMETHHUKIB Ta IPUCJIIBHUKIB
(Die Steigerungsstufen der Adjektive und Adverbien)

VY HiMeubKiii MOBI MPUKMETHUKH Ta MPUCTIBHUKU MalOTh TPU CTYIIEHI
nopiBHsHHS: 3BUYaitHuii (der Positiv), Bummii (der Komparativ) 1 HaiiBummit (der
Superlativ).

3BUYAHUKA CTYITIHb € OCHOBHUM, TOOTO BUX1JTHUM JJIsl YTBOPESHHS JBOX
THIITUX.

Buruii cTymnine yTBOPIOEThCS 3a omoMororo cydikca —er: klein—er, schon-
er, laut-er.

HaiiBuiuii cTymiHb YyTBOPIOETHCS 3a TomoMororo cydikca —(e)st i mae 1Bi hopmu:

e (opMy, siKa BIIMIHIOETBCS 3 O3HAYCHUM apTUKIIEM Ta i3 3akinueHHsam: der klein-
st-e, die schon-st-e, das laut-est-¢;

e (GopMy, sika HE BIIMIHIOETBCS, 13 CyikcoMm -en ta yactkoro am: am klein-st-en,
am schon-st-en, am laut-est-en.

[Ipu yTBOpeHH1 BHUIIIOTO Ta HAWBWIIOTO CTYIMEHIB TMOPIBHSIHHS OUIBIIICTD
OJTHOCKJIQJIOBUX MPUKMETHHKIB 13 KOPEHEBUMHU TOJIOCHUMH —a, -0, -U MPUHMAIOTh
yMIIayT: jung — jlinger — am jlingsten; alt — dlter — am éltesten; grol — grofler —am
grofBten.

Buxmouenns: blond, falsch, schlank, rasch, klar, voll, froh, rot, manp.: klar — klarer
— am Klarsten; froh — froher — am frohsten, a Tako»x NpPUKMETHUKH i3 cydikcaMu —
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er, -el, -en, -bar, -sam, -ig, -lich, -haft, -e, manp.: munter, offen, dunkel, dankbar,
langsam, mutig, stattlich, boshaft, gerade.

[TpukmeTHUKH 3 0cHOBOIO Ha —d, -t, -S, -B, -Z, -SCh yTBOPIOIOTH HAWBUINKI CTYITIHD
3a IOMOMOToi0 cydikca y moBHii popmi —est: Kurz — kiirzer — am kiirzesten; siify —
sifler — am siilesten; bunt — bunter — am buntesten.

Jlesski TPUKMETHUKH Ta MPUCITIBHUKK MalTh HEMpaBUJIbHI (OPMH CTYIICHIB
MOPIBHSHHS:

gut — besser — am besten

hoch — hoher — am hochsten
nah — naher — am nédchsten
gern — lieber — am liebsten
bald — eher — am ehesten
viel — mehr — am meisten

[IpUKMETHUKH y BUIIOMY 1 HAaWBHUIIIOMY CTYTEHSX BIMIHIOIOTBCS TaK camo, SIK
MPUKMETHUKH Y 3BUYAITHOMY CTYTICHI.

Sxmo micas TPUKMETHHKA Y 3BUYAMHOMY CTYNEH1 CIIAy€ TOPIBHSIHHS, TO
BXKHBAIOTHCS CIIONydHuKH €Denso ... wie, SO ... Wie:

Diese Aufgabe ist ebenso leicht wie die andere.

Deine Tasche ist nicht so schwer wie meine.

[Tpu nopiBHSAHHI MPUKMETHUKIB Y BUIIOMY CTYIEHI BXXHBA€ETHCS CIIOTydHUK als:
Diese Aufgabe ist leichter als jene.

Tema 10. SAMMEHHUKHU (PRONOMEN)
3ailMEHHUKH BUCTYMNAlOTh B PEUEHHI CaMOCTIMHO SIK 3aMiHa IMEHHHUKIB a0o
CYNPOBOUKYIOTH  iX. 3aliMeHHMKM HE TMepeAaroTh TMOBHICTIO 3HAYCHHS
3aMIHIOBaHMX HUMH CJIiB, @ BKa3yIOTh Ha iX rpaMaTu4Hi QyHKIIIi B peUeHHI:

OCOBOBI 3AMMEHHHUKMH (DIE PERSONALPRONOMEN)
J10 0co00BHX 3aiiMEHHHUKIB HaJIe)KaTh HACTYIHI: ICh - s, du - mu, er - sin, Sie
- 60oHa, €S - 6oHo, WIr - mu, ihr - eu, sie - eownu, Sie - Bu.lli 3aliMCHHHKHU
BIIMIHIOIOTBCS 32 BiIMIHKaMH, ajieé B POJOBOMY BiMIHKY MaiiKe HE B)KUBAIOThCS.

N. ich du er es sie wir ihr sie Sie

G. | meine | deine | seiner | seiner | ihrer | unser | euer | ihrer | lhrer
r r

D. mir dir ihm ihm ihr uns euch | thnen | lhnen

Akk | mich | dich ihn es sie uns | euch sie Sie

3 HaBeAeHOI TaONMIl BUAHO, IO JESKI 3aiMEHHHMKU MaloTh OAHY (opmy,
ajie pi3Hi 3HAYCHHS:
Sie hilft dem Vater. — Bona ponomarae OarbkoBi. Im Garten spielt meine
Schwester Ball. Ich sehe sie. — B cany mos cectpa rpae y M’siua, s Oady ii.
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Sie arbeiten dort jeden Abend. — Boxu mpaiioroTs TaM KOXHOTO Bedopa. Ich bitte
Sie, kommen Sie morgen. — IIpomry Bac, npuiiaite 3aBTpa!

VY nepeknaai Ha YKpaiHChKY MOBY OJIHAKOBO 3BydaTh 3aliMeHHHMKH INr — Bu Ta Sie
— Bu. Sie BkuBaeThCs MPH 3BEpTaHHI 10 OJHIET a00 MEKIIBKOX 0Ci0, SKIIO TOM,
XTO 3BEPTAETHCS, 3 UMHU 0coO0aMu Ha «Bu»; INr BKUBA€eThcs y BUIAAKaX, KOJIH
Haerbes mpo ocid, hopma 3BEpTaHHS J0 SKUX B OJHUHI — «TH.

IMPUCBINHI 3AMMEHHUMKMH (DIE POSSESSIVPRONOMEN)

[TpucBiitHi 3aiiMEHHUKN YTBOPIOIOTHCA Bijl 0COO0BUX 3aiiMeHHMKIB. KoxxHOMY
0c000BOMY 3aliMEHHUKY BIANOBIga€e MpHUCBiiHUI. OCHOBHA PI3HULA y BKUBaHHI
NPUCBIMHUX 3aliMEHHHUKIB y HIMELbKiH 1 B yKpaTHChKI MOBaX IMOJISITa€ B TOMY, 1110
B HIMEIBKIM MOBI HEMa€ yHIBEpCaJbHOTO MPHUCBIMHOTO 3aMEHHHKA, SKUWA OH
BIJIMOBIIaB YKPAiHCBKOMY 3aliMEHHHUKY «cCBii». Tam, ne B ykpaiHCBbKi MOBI
B)KMBAETHCS 3aiMEHHUK «CBIi1», y HIMELIbKI MOBI BUKOPUCTOBYETHCS MPUCBINHUI
3aliMEHHUK B1JIIIOBIAHOI OCOOMU:

ich - mein wir - unser
du - dein ihr - euer
er - sein sie - ihr
es - sein Sie - Ihr
sie - ihr

[IpucBiiiHi 3aliMEHHMKH BIAMIHIOIOTBCS, 1 TMpPHU BIIMIHIOBaHHI BOHU
OTPUMYIOTh B OJIHHMHI 3aKIHYEHHS HEO3HAYEHOTO AapTUKIS, a B MHOXHHI —
o3HayeHoro. Hanpukinam, 3aiiMeHHUK 0eiN BiAMIHIOETHCS HACTYITHUM YHHOM:

Maskulinum Neutrum Femininum Plural

N. dein dein deine deine
G. deines deines deiner deiner
D. deinem deinem deiner deinen
AkK. deinen dein deine deine

[IpucsiiiHi 3aliMEHHUKH Y3TOJKYIOTbCSI 3 IMEHHUKaMH B PO, YUCHl 1
BIIMIHKY.

HEO3HAYEHO-OCOBOBUI 3AUMEHHUK MAN
(UNBESTIMMTES PRONOMEN MAN)

3aliMeHHUK Man He BIIMIHIOETbCSA. BiH BKHMBAa€TbCA TUIBKM B HA3WBHOMY
BIIMIHKY OJJHUHHU 1 CITy>KUTh MIIMETOM Y HEO3HAYE€HO-0COOOBUX PEUCHHSX.
JliecnoBo, sike BKUBAETHCSA 3 3aiIMEHHMKOM MaN, 3aBXIu CTOITh y TpeTid 0coO1
OJTHUHH, a HA YKPATHChKY MOBY MEPEKIAAA€THCS, IK MTPABUIIO, AIECIOBOM Y TPETiid
oco0i MHOxmHU: Man singt — crmiBarots, man schreibt — mumyTs. ITHOAI MOXHA
BUKOPUCTOBYBATH Yy MEPEKIIal AIECIOBO Y APYTii 0001 OJTHUHHU.
Man geht am Dnipro- Ufer, man bewundert schone Landschaft. — Inemr 6eperom
JlHinpa, MIITy€ENICs 9y 0BUM KPA€BUIOM.
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BE30COBOBUI 3AMMEHHUK ES
(DAS UNPERSONLICHE PRONOMEN ES)

be3ocoboBuit 3aiiMEeHHUK €S BUCTYyTAE K (OpMaTbHUM MIIMET Y 0€30C000BUX
pedcHHAX. BiH BXKUBa€eThCS:
a) 3 6€30c000BUMH JIIECIIOBAMH, SIKI Ha3WBAIOTh SIBUINA MPHUPOJIX ab0 IMepenarTh
BiquyTTs (cTan) moauHu: ES regnet. — Ine momr. ES friert mich. — Mene Mopo3uTh.
0) B 6e30co00BHX peueHHsx: ES freut mich, dich zu sehen. — Paguii TeOe 6aunTn.
B) Yy PEUYCHHSX 3 IMEHHUM MPHUCYIAKOM 1 3 TIAMETOM, BUPAKEHUM MIAPSATHUM
peueHHsIM abo iHGiHITHBHOIO Tpymoro: ES ist gut, dass du kommst. — [lo6pe, mo Tu
npuiigem. ES ist wichtig, Vokabeln standig zu wiederholen. — BaxxnuBo mocriiiHOo
MMOBTOPIOBATH CJIOBA.
I) y CTaJluX BUpa3ax, Halpukiamd, es gibt, es geht mir gut romro.

Tema 11. TIPUAMEHHUKH (DIE PRAPOSITIONEN)

[TpuitMEeHHUK HAJIC)KUTH A0 CIY)KOOBUX YACTUH MOBHU. B 3aJIe:KHOCTI Bij
TOTO, SIKOT'O Bi/IMiHKA BUMAarae MpHHMCHHHUK, PO3PI3HAIOTh YOTUPH IPYITH
MPUIMEHHUKIB.

IpuiiMmeHHuKH, 10 BUMarawTb Genitiv

PomoBrM BIIMIHKOM KepyrOTh mNpHiiMeHHuKH (an)statt — 3amicTh;
ungeachtet — He3Bakaroun Ha; unweit — Henaieko Bia; wahrend — npoTsarom, mia
yac;, trotz — He3Bakaroum Ha, WeQgen — 3apaau, uepe3, BHacmijnok; infolge —
BHACJIIJIOK, Yy 3B’ 13Ky 13; innerhalb — na nporssi, 3a, B Mexax; aulerhalb — no3a,
3a MEKaMH.

N. der (ein) die (eine) das (ein) die (P1.)

G. des (eines) der (einer)  des (eines) der
Wihrend der Vorlesung — mix gyac snekuii, trotz des Regens — He3Ba)katouu Ha JIOIII.
Die Brigade setzt ihre Arbeit trotz des Unwetters fort. — Bpurana npoaoBxye cBOO
po0OTY, HE3BAXKAIOUN HA HETOJLY.
Unweit des Flusses befand sich ein dichter Wald. — Henanexko Big piuku
3HAXOJIUBCS TYCTHUH JIiC.
Wegen des Zeitmangels kann ich an diesem Ausflug nicht teilnehmen. — Yepes
HEecTady 4acy s He MOXY B35ITH y4acTh y L1l €eKCKypCli.

IpuiiMmenHuKH, M0 BUMaramwTh Dativ
JlaBaJIbHUM BiIMIHKOM KEpYIOTh MpUiiMeHHUKU: Mit — 3; nach — micns, 1o,
Ha, aus — i3; von — Bix, mipo; bei —y, 6iis, nmpu; zU — 10; seit — 3 (po gac); auller —
KpiM, entgegen — HazycTpiy, Bcynepey; gegeniiber — HaBnpotu. IIpuitmenHuku
entgegen Tta gegeniiber, sk mpaBuio, CTOSATH IMICAS IMEHHHUKIB, JO SIKHUX BOHHU
BIJTHOCSITBCSL.

N. der (ein) die (eine) das (ein) die (PL.)
D. dem (einem)  der (einer) dem (einem) den
Von der Mutter — Big marepi, bei dem Onkel -- y asnpka.
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Alle kommen rechtzeitig auler meinem Bruder. — Bci nmpuxonsTh B4acHO, KpiMm
Moro Opara.

Der Universitiit gegeniiber liegt ein Park. — HaBnpoTu yHIBEpCHUTETY 3HAXOAUTHCS
mapK.

Zum Fest veranstalten die Studenten einen Kulturabend. — /o cBsita cryaeHTH
OpraHi30BYIOTH BEYip.

[Mpuiimenaukr Mit, Seit i ausS yKpaiHCBKOIO MOBOIO TIEPEKIIaIAl0ThCS
MPUHMEHHUKOM 3. AJle 11e He CHHOHIMH, TOMY HEOOX1THO JOOpE 3aCBOITH PI3HHUIIIO
y ix 3HadeHHi 1 BkuBaHHI. Tak mpuiiMeHHWK MIt BXWBa€Thcs, KoM Tpeda
MO0Ka3aTH CHUIbHE NiepeOyBaHHsI, 3HAPSAIAS Mpalli TOMIO:

Die Studenten der Universitat besichtigen mit ihren deutschen Freunden die
Sehenswiirdigkeiten der Stadt. — CrynenTn yHiBepCHTETy OINISIAIOTH Pa3oM 3i
CBOIMH HIMEUBKHUMH JIPY3sIMH BU3HAUHI MICLIA MICTa.

Er schreibt gern mit dem Bleistift. — Bin m00uTh mucaTi 0J1iBIEM.

[TpuiiMmeHHMK Seit Bka3ye Ha 4ac MovYaTKy MEBHOI Jii, sKa TPUBAE JIOCI:

Seit diesem Jahr studieren wir Philosophie. — 3 1poro poky MH BHBYAEMO
dbimocodiro.

[TpuiiMeHHHUK auS BKa3ye Ha PyX y HAIpPSIMKY 3 CEpEIUHH, HA IMOXOKCHHH,
Ha Marepial, 3 SKOro BUTOTOBJICHO MPEIMET, TOLIO:

Diese Kette ist aus Gold. — Lleit maHIroxoK i3 307107T4.

Ipuiimennuku, mo BumarawTb Akkusativ
3HaxXiTHUM BiJIMIHKOM KepyrOTh puiiMeHHUKHU: durch — gepes, mo; fiir — 3a,
s, ohne — 6e3; gegen — mpoTH; UM — HaBKoJIO, B, 3a; entlang — B3moBx; bis — mo.
[Mpuiimenauk entlang cToiTk B peueHHI Micisl CJI0Ba, 10 SIKOTO BiJHOCUTHCS.

N. der (ein) die (eine) das (ein) die (PI.)

Akk. den (einen)  die (eine) das (ein) die
um den Tisch — 3a cromom;
durch die Strafe — no Bysmuiii.
Die Touristen gehen durch den Chrestschatyk und bewundern die schénen Bauten.
— Typuctu iigyTh o Xpemarruky 1 MUTYIOThCS KPAaCUBUMU OYIIBIISIMHU.
Kaufe dieses Buch fiir deinen Sohn. — Kynu 110 KHUTY 151 CBOTO CHHA.
Alle friedliebenden Kréfte sind fiir die Abriistung. — Bci mMuponroOHI cun
BHUCTYIAIOTh 32 PO330POEHHS.
Schone Weiden wachsen den Fluff entlang. — UynoBi BepOu pOCTYTh Y3I0BXK
pIUKH.

Ipuiimenauku, mo BumaraTh Dativ ado Akkusativ
[TpwitmeHHHKN an — Ha (BEepPTHKAJIbHIA TOBepxHi), Oims, mo; auf — Ha
(ropu3oHTaNbHIA ToBepxHi); hinter — 3a, mosaxy, in — B, depe3; neben — Gis,
nopyd; iiber — man, wepes; unter — mig, cepex; vor — mepem; zwischen — mix
MOXYTh KEpyBaTH SIK JaBaJlbHUM, TaK 1 3HAaXITHUM BiAMIHKamH. K110
CIIOBOCIIOJIYYCHHS UM PEYCHHS, 10 CKJIaAy SKUX BOHU BXOMAATh, BIAMOBIIAIOTh Ha
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3anmuTaHHs WO0? — ge? abo wann? — KoJaM?, TO MiCAs IUX NPUIMEHHHKIB
B)KMBACTHCA 1aBAJILHHUI BiAMIHOK:

Die ganze Familie sitzt an dem (am) Tisch. — Bcst cim'st cuauTh 3a CTOJIOM.

Die Fernstudenten besuchen die Bibliothek am Abend. — CryaeHnTu-3a04HuKu
BIJIBIYIOTH 010110TEKy BBEUEPi.

KO X CIOBOCHIONYYEHHS YM PEUCHHS 13 3raJlaHUMHU MPUHMEHHUKAMU
BKa3ylOTh Ha HampsMOK il 1 BIAMOBIAaIOTh Ha 3amuTaHHs WOhin? — kyam?, To
ITICJIA HUX BIKABAETHCS 3HAXIAHUI BiIMIHOK.

Die Kinder gehen in den Wald. — [litu #xyTs B Jic.

N. der (ein) die (eine) das (ein) die (P1.)
D. dem (einem) der (einer) dem (einem)  den
AKk. den (einen)  die (eine) das (ein) die

BoxuBaHHS MPUIMEHHMKIB 3 JJaBAJIbHUM a00 3HAXIJIHUM BIJIMIHKOM MOJKHA
MIPOCTSKUTH HA BYXKUBAHHI PEYCHD 3 HACTYITHUMH MTapaMH Ji€CITIB:
liegen (nexxarn) — legen (ximacTu)
sitzen (cumitn) — Setzen (cagutn)
stehen (crositn) — stellen (craButh)
hangen (Bucitu) — hangen (Bimrary)
Das Buch liegt (wo? — Dativ) auf dem Tisch. — Kuwura nexuts Ha cTOJIi.
Ich lege das Buch (wohin? — Akkusativ) auf den Tisch. — 5 xnany kaury Ha CTiJI.
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GRAMMATISCHE UBUNGEN
I'PAMATHUYHI BITPABU

Tema 1. APTUKJIb (DER ARTIKEL)

I. Setzen Sie den unbestimmten Artikel ein:

a) 1. Da steht ... Mann. Er hat ... Auto. 2. Hier gibt es ... Garten. 3. Das
Maidchen braucht ... neues Worterbuch. 4. Ich will ... Anzug kaufen. 5. Wer
braucht ... Kugelschreiber? 6. Hinter dem Wald liegt ... Dorf. 7. Siehst du da ...
Kind? 8. Brauchst du ... Laptop? 9. Meine Mitstudenten schreiben heute ... Diktat.
10. Mochten Sie ... Tasse Kaffee?

b) 1. Die Tulpe ist ... Blume. 2. Das Auto ist ... Verkehrsmittel. 3. Die Katze
ist ... Tier. 4. Das Management ist ... Wissenschaft. 5. Das ist ... schwere Ubung. 6.
Er ist ... begabter Student. 7. Das ist ... interessanter Artikel. 9. Das ist ... wichtiges
Problem. 10. Solomija Kruschelnyzjka war ... beriihmte ukrainische
Opernsédngerin.

I1. Setzen Sie den bestimmten Artikel ein:

a) 1. ... Heft der Studentin liegt auf dem Tisch. 2. ... Bruder meiner Freundin
ist Flieger. 3. ... Telegramm kam aus Lviv. 4. ...Schwester meines Freundes
studiert an der Universitit. 5. ... Debiit dieses Schauspielers war ausgezeichnet. 6.
... Aufsatz meiner Nachbarin ist fehlerlos. 7. ... Farbe der Tafel ist griin.

b) 1. ... Erde ist ein Planet. 2. ... Planetarium ist ein Ort zur Beobachtung der
Sterne. 3. ... Orgel ist ein sehr groBes Musikinstrument, das in der Kirche steht.
4. ... letzte Roman dieses Schriftstellers hatte einen grofen Erfolg. 5. ... Brot kostet
2 Hrywnja 75 Kopijka. 6. ... Himmel ist heute wolkenlos. 7. ... Dnipro ist ... grof3te
Fluss in ... Ukraine.

c) 1. Die Aula ist in ... zweiten Stock. 2. Goethe ist ... groflte Dichter ...
deutschen Klassik. 3. Die Flora ...Kaukasus ist wunderschon. 4. Sie ist ... beste
Studentin in unserer Gruppe. 5. Heute ist ... sechste September. 6. ... Sonnabend
haben wir frei, wir studieren nur 5 Tage pro Woche. 7. ... erste Funktion von
Management heift ... Planung.

l11. Gebrauchen Sie den Artikel, wo es nétig ist:

1. Da kommt ... Bus. ... Bus fiahrt zum Bahnhof. 2. Da liegt ... Filler. ...
Fiiller gehort meiner Schwester. 3. Da steht ... Junge. ... Junge ist ... beste Sportler
in unserer Klasse. 4. Da sitzt ... Madchen. ... Madchen studiert in unserer Gruppe.
5. Im Hof spielt ... Kind. ... Kind spielt mit seinem Bruder. 6. In meinem Zimmer
hiingt ... Bild. ... Bild hat mein Bruder gemalt. 7. Ich muss ... Ubung machen. ...
Ubung ist ziemlich schwer. 8. Die Lehrerin diktiert ... Aufgabe. ... Aufgabe miissen
wir schriftlich machen. 9. Diese Frau hat ... Tochter. ... Tochter hilft ihr bei ...
Hausarbeit. 10. Ich kaufe mir ... Buch. Ich brauche .. Buch fiir meine
wissenschaftliche Arbeit. 11. Unser Kollege ist ... Chemiker und unterrichtet ...
Chemie an der Technischen Hochschule. 12. Meine neue Bekannte ist ... Deutsche,
aber sie lebt jetzt in ... Spanien. 13. Trinkst du ... Tee mit ... Zucker? 14. Im
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Zentrum der Stadt erhebt sich ... alte Kirche. ... alte Kirche ist alt und schon. 15. Im
Garten wachsen viele schone Blumen: ...Tulpen, ... Maiglockchen, ... Nelken, ...
Astern. 16. ... erste Schnee fallt gewohnlich im November. 17. ...Wien liegt an ...
Donau, Kyjiw liegt an ... Dnipro. 18. Habt ihr ... Hunger? — Nein, wir haben schon
zu ... Mittag gegessen und mochten ... Mineralwasser. 19. Am Institut studiert
unsere Gruppe viele Lehrfacher, aber besonders gern haben wir ... hohere
Mathematik. 20. Vor unserem Haus liegt ... Haltestelle. Hier halten ... Autobusse
und ... Omnibusse.

1V. Erkliiren Sie den Gebrauch des Artikels in folgenden Siitzen:

1. Die Studenten haben zweimal im Jahr Priifungen: im Winter und im
Sommer. Sie haben auch zweimal im Jahr Ferien. 2. Unsere Wohnung liegt in dem
dritten Stock. Die Zimmer sind hell. Die Fenster gehen in den Hof. 3. Wie ist das
Wetter heute? Das Wetter ist heute gut. Die Sonne scheint hell. 4. In unserer
Gruppe sind 20 Studenten. Die Studenten lernen fleiBig. Wir haben viele
Lehrfacher: Geschichte der Ukraine, hohere Mathematik, Informatik,
Fremdsprachen. 5. Heute haben wir eine Priifung. Das ist die erste Priifung. Ein
Student nimmt eine Priifungskarte. Die Fragen sind schwer. Die Antwort des
Studenten ist aber richtig. Der Dozent fragt nach einem Beispiel. Das Beispiel des
Studenten ist aber falsch. 6. Morgen fahren wir nach Odessa. Wir fahren an das
Schwarze Meer. In zwei Wochen fliegen wir von Odessa in die Tiirkei und bleiben
in der Tiirkei noch einen Monat. Im August kehren wir wieder in die Ukraine
zuriick.

V. Erkliren Sie das Fehlen des Artikels:

1. Seine Multter ist Laborantin. 2. Sein Vater ist Journalist. 3. Mein Zimmer
ist gemiitlich. 4. Zwei Miadchen unterhalten sich am Fenster. 5. Lviv ist eine sehr
alte Stadt. 6. Ich trinke Milch nicht gern. 7. Peter und Gabi gehen heute ins Kino.
Sie werden sich ,,Totentanz* nach Kellermann anschen. 8. Zehn Minuten spéter
kommen meine alten Freunde zu Besuch. 9. Wir essen gern Obst. 10. Liebe
Kollegen! Nach der Arbeit haben wir heute eine Beratung. 11. Die Mutter gibt dem
Kind ein Stiick Schokolade. 12. Dieser Zug fdhrt nach Frankfurt am Main.
13. Taglich kaufen die Leute Butter, Milch, Kéise oder Wurst und andere
Lebensmittel. 14. Ist es Herbst? — Nein, es ist schon Winter, aber das Wetter ist
nicht kalt. 15. Frau Lektorin! Darf ich diesen Text etwas spiter nacherzihlen?

V1. Beantworten Sie folgende Fragen:

1. Was ist dein Vater von Beruf? (der Ingenieur) 2. Was stellt die Frau auf
den Tisch? (das Brot, die Wurst, der Kése) 3. Was besichtigen die Touristen? (die
Museen der Stadt) 4. Welches Musikinstrument spielt deine Freundin? (das
Klavier) 5. Was kauft die Dame im Geschift? (der neue Hut) 6. Welche Jahreszeit
ist da? (der Herbst) 7. Was bringt der Kellner dem Gast? (der Braten) 8. Wohin
will Frau Tanner fahren? (das Polen) 9. Was hat der Junge? (das Motorrad)
10. Was ist Johann Wolfgang Goethe? (der grofte deutsche Dichter) 11. Sind die
Worter ,,schreiben" und ,,spielen" Adjektive? (die Verben) 12. Was gibt es fiir
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jeden als Nachtisch? (die Banane, der Apfel) 13. Was iibt der Schiiler? (die
Deklination der Substantive) 14. Wer hat diese Oper komponiert? (Richard
Wagner) 15. Wer bringt die Post ins Haus? (der Brieftrdger) 16. Was braucht der
Schiiler? (die Hefte, die Biicher, der Kugelschreiber) 17. Wer hat keinen Appetit?
(der kranke Paul) 18. Wo verbringt die Familie gew6hnlich ihren Urlaub? (das alte
Kyjiw) 19. Wie heiflit die Hauptstadt von Bulgarien? (Sofia) 20. Was liegt im
Winter iiberall? (der Schnee).

VII. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Mu gacto TynseMO B TapKy, JAMXAEMO CBDKMM MOBITPAM 1 BiAMOYKUBAEMO.
2. YTEI € ¢imianom KuiBChKOro TOPTOBEIBbHO-EKOHOMIYHOTO YHIBEpCUTETY. S
HaBYarocs Ha (aKyJIbTETI TOPTOBEIBHOTO MiJMPUEMHULTBA Ta MIKHAPOIHOI
exoHoMikH. 3. Hexaneko Bix Hamoro OyanHKy € HOBe Kade. Kade myxe 3aruinne,
1 CTYJEHTH 4YacTO BIJBIIYIOTH ioro. 4. B po3mopsakeHH! CTYyACHTIB HAIIOTO
HABYAJIBHOTO 3aKjaay € 3pydHa 0i6mioTeka. TyT CTyAeHTH OTPUMYIOTh HEOOX1IHY
daxoBy miTepaTypy Ta MiIPyYHUKH 1 TOTYIOTHCS IO CEMIHAPCHKUX 3aHATh. 5. Mu
nepeikKpkaeMo B HOBY KBapTHpy. KBapTupa MeHi nyxe mogoOaeThes. 6. 3aBTpa
MU i1eMo B YKropoj, a uepes iBa TWxKHi 4 iny 1o CinoBauunHu. Yepes Micsalb MU
noBepraeMocs HazaJ B Ykpainy. 7. Ha sxomy ¢akynbTeri MOkHaA 3100yTH JpYTy
BUIILYy OCBITY? — Jlpyry BHUIIy OCBITY MOXHa 3100yTH Ha (GaKyJIbTeTl
nignpueMHunTBa. 8. Cryaentu Hamoro BH3 BuBuaroTh He numie pizHi (paxosi
NpEeIMETH, ajle ¥ TakoX BHUILy MAaTeMaTHKy, 1HPOPMATUKY Ta 1HO3EMHI MOBH.
9.Ilig yac HaBYaHHSA HaM HEOOXITHO TMPONTH BUPOOHHUYY TpPaKTHKY. [IpakTrka
JIOTIOMarae NepeBIpuTH CBOI 3HaHHS Ta HaBuuku. 10. B Hac 3aBTpa cemiHap 3
ictopii Ykpainu? — Hi, ceMinap 3 ictopii YKpaiHu B Hac MicisA3aBTpa, a 3aBTpa B
HAC MPaKTUYHE 3aHATTS 3 BUIIOT MATEMATHUKH.

Tema 2. IMEHHHUK (DAS SUBSTANTIV)

BIIMIHIOBAHHA IMEHHUKIB

(DIE DEKLINATION DER SUBSTANTIVE)
I. Deklinieren Sie folgende Substantive:
Die Doppelstunde, die Bediirfnisse, das Lehrbuch, der Hochschullektor, der
Held, der Absolvent, die Wagen, die Autos, der Handel, der Marketologe, der
Buchstabe, die Marktwirtschaft.

I1. Gebrauchen Sie die eingeklammerten Substantive im Genitiv:

1) Das sind die Biicher ... (der Lektor, der Lehrer, der Student Fedotow, der
Aspirant, die Studentin Sydorenko, die Lektorin).

2) Hier sind die Kontrollarbeiten ... (die Studenten Pawlenko und Iwanenko, die
Studentinnen Ostapova und Babenko, die Schiiler).

3) Das ist das Worterbuch ... (ein Schiiler, ein Aspirant, eine Frau, eine
Studentin, ein Méddchen, ein Junge).
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4) Das ist der Name ... (ein Philosoph, ein Wirtschaftler, eine Buchhalterin).
5) Das ist das Zimmer ... (ein Personalleiter, der Vater, die Mutter, der Student
Pawlenko, eine Arbeiterin).

I11. Gebrauchen Sie die eingeklammerten Substantive in richtiger Form:

1. Er offnet die Tiir (das Arbeitszimmer). 2. Er braucht die Hilfe (der
Lehrer). 3. Wir verstehen die Interessen (unser Handelspartner). 4. Sie diktiert uns
die Telefonnummer (ihr Biiro). 5. Mir gefallen die Waren (dieses Warenhaus). 6.
Der Lehrer korrigiert die Fehler (die Studentin). 7. Die Freunde (unsere Kinder)
kommen zu uns oft zu Besuch. 8. Die Fenster (das Schlafzimmer) gehen in den
Garten. 9. Sie versteht einige Worter (der Satz) nicht. 10. Die Schiiler erlernen den
Wortschatz (der Paragraph).

IV. Gebrauchen Sie die eingeklammerten Substantive im Dativ:

1) Es geht ... gut (der GroBvater, die Frau, das Kind).

2) Er erklart das ... (eine Sekretérin, ein Student, ein Junge, ein Madchen, eine
Arbeiterin).

3) Ersagtdas... (der Lektor, die Kollegen, die Freundin).

4) Der Dozent hélt einen Vortrag. Der Vortrag gefillt (der Aspirant, die
Absolventen, der Wirtschaftler, die Studentinnen, der Hochschullehrer).

5) Die Arbeit auf der Bank gefillt (der Bankangestellte, die Fachleute in
Finanzen, die Personalleiterin, der Kassierer, unsere Praktikanten).

V. Gebrauchen Sie die eingeklammerten Substantive in richtiger Form:

1. Die Studenten horen (der Professor) zu. 2. Der Verkaufer antwortet (der
Kaufer). 3. Ich danke (der Geschiéftsfiihrer) fiir Verstdndnis. 4. Wir begegnen (der
Herr) im Park. 5. Der Artikel des Studenten gefillt (der Dozent). 6. Das Rauchen
schadet (die Menschen) stark. 7. Wir holen (der Gast) Mineralwasser. 8. Die
Mutter sagt ,,Gute Nacht!“ (die Kinder). 9. Die Politiker gratulieren (der Président)
zum Tag der Unabhingigkeit. 10. Die Eltern schenken (die Tochter) ein sehr
interessantes Spiel zum Weihnachten.

VI. Gebrauchen Sie die eingeklammerten Substantive im Akkusativ:

1) 1)Verstehen Sie...? (der Satz, die Hausaufgabe, das Wort, die Worter).

2)  Wir griifien ... (der Student, die Lehrerin, die Studentinnen).

3) Ich iibersetze ... (der Text, der Artikel, die Fachtexte, das Wort, die Satze, die
Worter).

4) Die GroBeltern erzihlen den Enkeln (eine Geschichte, ein Mérchen, tiber ihre
Kollegen, einige Witze, ein Scherz).

5) Der Buchhalter ordnet die Information {iber (der Wechsel, alle Rechnungen,
das Finanzdokument, eine Geldanleihe, der Kassenzettel).

VII. Gebrauchen Sie die eingeklammerten Substantive in richtiger Form:
1. Sie bildet ... (ein Beispiel). 2. Die Mutter ruft (der Sohn) am Abend an.

3. Der Lektor fragt ... (ein Auslidnder). 4. Der Brieftrager bringt uns (die Post) nach
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Hause. 5. Frau Olga wiederholt ... (ein Satz). 6. Die Schiiler kennen (dieses
Sprichwort) sehr gut. 7. Die Studentin macht ... (ein Fehler). 8. Der Gértner pfliickt
im Garten (schone Blumen). 9. Der Dozent erklédrt den Studenten ... (ein Thema).
10. Wofiir lobst du (dieser Junge)?

VI Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. KHmkka HanexxuTh actipanTy. 2. UnTanbHUid 3a1 MoA00a€ThCS CTYACHTY.
3. A xaxy apyry: «obpuii nens!» 4. lle — cnoBHHK yuTaya. 5. Mu 4yuTaemo
omoBimanHs. 6. Ile — xypHan acmipantku. 7. CTyaeHTKa nepekiaaae Tekct. 8. Bin
Bilae kaptuHy. 9. Buknagau aukrtye ctyaeHTam aekinbka pedeHb. 10. I[Ipodecop
BUTIpaBIIsie TOMWIKH cTyaeHta. 11. Tm mumem 1m0 OykBy HeBipHO. 12. B
yHIBEpMa3li MU BuOHMpaemo maibTo 1 manky. 13. Ile — xabiner menemxkepa. 14.
[MToxymisiM mo100a10ThCsl TOBapU B LIbOMY MPOAOBOJIBYOMY MarasuHi. 15. Bupobu
HAIIOTO MiAMPUEMCTBA MOJ00AI0THCS CroKuBavaM. 16. S He 3Har0 11pOT0 TaHa. 17.
Mu BianoBigaemo 1t mgroauHi. 18. BoHa mae moapysi kaury. 19. Miit maiiOyTHIH
dax — nepxaHi ¢dinancu. OBoioIHHSA (axoM BUMAarae Bij CTYJISHTIB JOKJIaJdaTH
Oararo 3ycunb y HaBuyaHHi. 20. ToproBeibHI OpraHizallii MpamTh B YMOBax
PUHKOBOI €KOHOMIKH.

Tema 3. YTBOPEHHSI MHO’KUHU IMEHHUKIB
(DIE PLURALBILDUNG DER SUBSTANTIVE)

I. Nennen Sie folgende Feminina im Plural:

a) die Frau, die Frage, die Familie, die Person, die Lampe, die Uhr, die
Tasse, die Karte, die Tafel, die Feder, die Schwester, die Briicke, die Sache;

b) die Nacht, die Bank, die Hand, die Wand, die Stadt, die Maus;

c) die Mutter, die Tochter;

d) die Autobahn, die Terrasse, die Gaststitte, die Wolke, die Kraft, die Kuh,
die Zeitung, die Fabrik, die Ecke, die Frucht, die Puppe, die Kiiche, die Macht, die
Angst, die Wohnung, die Etage.

I1. Antworten Sie auf folgende Fragen:
Muster: Ist hier nur eine Bank? — Nein, hier sind viele (einige) Binke.

1. Gibt es im Haus nur eine Tur? 2. Ist im Lehrerzimmer nur eine Lehrerin? 3.
Kaufst du nur eine Zitrone? 4. Bleibt er hier nur eine Woche? 5. Schenkt er der
Frau nur eine Blume? 6. Gibt es in der Stadt nur eine Schule? 7. Schreiben die
Schiiler nur eine Kontrollarbeit? 8. Hat dieser Herr nur eine Tochter? 9. Mochtest
du nur eine Stadt besuchen? 10. Hast du nur eine Flasche Mineralwasser? 11. Steht
im Biiro nur ein Computer? 12. Lernen die Studenten nur eine Regel?

I11. Nennen Sie folgende Maskulina im Plural:

a) der Abend, der Tag, der Tisch, der Stuhl, der Ball, der Ful3, der Brief, der
Bleistift, der Berg, der Fisch, der Teil;

b) der Herr, der Junge, der Name, der Doktor, der Staat, der| Belarusse, der
Deutsche, der Pole;
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c) der Mann, der Wald, der Mund, der Gott;

d) der Vater, der Onkel, der Ofen, der Sportler, der Lehrer, der Garten, der
Schliissel, der Kuchen;

e) der Apfel, der Loffel, der Teller, der Monat, der Film, der Elefant, der
Lowe, der Wolf, der Rock, der Fehler, der Komponist, der Dichter, der Anzug.

IV. Antworten Sie auf folgende Fragen:

Muster: Hast du nur einen Bleistift? — Nein, ich habe viele (einige)
Bleistifte.

1. Arbeitet nur ein Bauer auf dem Feld? 2. Fahrt nur ein Zug nach Berlin? 3.
Hat der Fahrgast nur einen Koffer? 4. Hiangt nur ein Mantel im Schrank? 5. Hat
deine Tochter nur einen Wunsch? 6. Steht nur ein Mensch an der Haltestelle? 7.
Lauft hier nur ein Film? 8. Fahrt hier nur ein Bus? 9. Ist hier nur ein Platz frei? 10.
Verbringt er im Ausland nur einen Monat? 11. Haben die Sportler nur einen Ball?
12. Sitzt nur ein Herr am Tisch?

V. Nennen Sie folgende Neutra im Plural:

a) das Buch, das Glas, das Taschentuch, das Feld, das Denkmal, das Fahrrad,
das Land, das Wort;

b) das Paket, das Papier, das Heft, das Pferd, das Geschenk, das Telefon, das
Haar, das Schiff;

c) das Bett, das Ohr, das Herz, das Hemd;

d) das Médchen, das Zimmer, das Fenster, das Brotchen, das Mdbel;

e) das Auge, das Konzert, das Regal, das Volk, das Messer, das Kaufhaus,
das System, das Jahr, das Lied, das Paar, das Werk, das Geschéft, das Spiel, das
Telegramm, das Bild, das Kleid, das Interesse, das Gesprich.

VI. Antworten Sie auf folgende Fragen:

Muster: Liegt nur ein Buch in der Mappe? — Nein, in der Mappe liegen viele
Biicher.
1. Héangt nur ein Bild in dem Saal? 2. Konjugieren die Schiiler nur ein Verb? 3.
Steht nur ein Glas auf dem Tisch? 4. Spielt nur ein Kind im Sandkasten? 5. Gefillt
ihm nur ein Haus? 6. Bekommt das Geburtstagskind nur ein Geschenk? 7. Wischt
die Mutter nur ein Hemd? 8. Brauchen wir nur ein Messer? 9. Lernen die Schiiler
nur ein Gedicht? 10. Gibt es hier nur ein Dorf? 11. Gibt es im Zoo nur ein Tier?
12. Liegt oben nur ein Zimmer?

VII. Gebrauchen Sie die kursiv gedruckten Substantive im Plural:

a) 1. Im Biiro schliet man das Fenster. 2. Die Lehrerin kommt in die Schule
um 9 Uhr. 3. Wir brauchen fiir den Sohn noch ein Zimmer. 4. Sie zeigt mir ihre
Tasche. 5. Der Gast sitzt auf der Terrasse. 6. Wir besuchen gern das Theater der
Stadt. 7. Der Freund besucht ihn jeden Tag. 8. Der Bruder ist im Garten. 9. Ich
schenke dir mein Foto. 10. Der Bus kommt in 10 Minuten. 11. Der Roman dieses
Schriftstellers hat gro3en Erfolg. 12. Das Problem ist sehr kompliziert.
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b) 1. Ich mochte Thnen jetzt einen Brief diktieren. 2. Ist hier noch ein Platz
frei? 3. Im Biiro steht ein Telefon. 4. In unserer Stadt gibt es einen Bahnhof. 5. Im
Sprachlabor hore ich mir eine Kassette an. 6. Der Lehrer korrigiert im Diktat einen
Fehler. 7. Er verbringt ein Jahr im Ausland. 8. Die Arbeiter bauen in dieser Strafle
ein Haus. 9. Oben liegt noch ein Raum. 10. An diese Wand hédngen wir ein
Biicherregal. 11. Hier sind noch ein Apfel und ein Pfirsich. 12. Die Frau legt auf
den Tisch einen Ldffel, eine Gabel und ein Messer.

VIII. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Mu kynyeMo B KpaMHHUIIl MOJIOYHI MPOAYKTH, XJI10600yIouHi BUPOOH,
OBOYl, ()PYKTH, a TaKOX pi3HOMaHITHI HamiBpaOpukatu. 2. B Hamomy MicTi €
0araTo I1CTOPUYHHUX IaM’SITOK: OYIIBJIS YHIBEpCUTETY, parylla, IpaMaTUYHHMA
TeaTp Ta JeKibka My3eiB. 3. B kiMHATI CTOATH IWBaH, JBa Kpicia Ta /Bl madu,
JUIL KHWKOK Ta JUIs oxasry. 4. Matu nae nitaM Ha APYTUd CHIAHOK (PPYKTH:
Oananu, s10JyKa, ane’abCUHU, a THKOJIM Sroau a00 PpykToBi coku. 5. JIucToHoIIA
PEryJSIpHO MPUHOCUTH HaM Ta3eTH, >KypHalIH, JUCTH a0o0 IOIITOBI JHCTIBKU. 6.
CTyleHTH BUBYAIOTh B IHCTUTYTI 0arato mpeaMeTiB, TOMY BOHHM HE MPOITYyCKalOTh
nexuii Ta ceminapu. 7. Ham BH3 rotye ¢axiBiiB 13 6aratbox crneriaibHOCTeN NSt
poOOTH B pI3HMX Taly3s1X HapOJHOro rocrnogapcTsa. 8. Bymuusgmu Hamoro micra
i315Th JIETKOB1 aBTOMOOWI1, BAaHTaXXIBKH, aBTOOycH, TpoyieiiOycu. 9. Ha Hactymue
3aHATTS BU [OBHHHI MOBTOPUTH TpaMaTU4HI MpaBWjia JO OCTAHHIX TPbOX
naparpadiB, BUKOHAaTH TPH BIPaBM YCHO Ta MEPEKIACTH MUCHMOBO TEKCT Ha
cropiui 105. 10. Crygentu (hiHAHCOBO-€KOHOMIYHOTO (aKyIbTETY MOXKYTh
IpaIlOBATH MICJS 3aKIHUEHHS 1IHCTUTYTY B PI3HUX (DIHAHCOBHX YCTAHOBAaX, a CaMe
B 0OaHKaX, Ka3HAYCHCTBAX Ta B ITOJJATKOBIN 1HCHEKIIIT.

Tema 4. IIECJOBO (DAS VERB)
TENEPIIIHINA YAC JIECJIB (PRASENS DER VERBEN)

I. Konjugieren Sie folgende Verben:

a) schwache Verben
studieren, lernen, antworten, baden, lbersetzen, griilen, fragen, faxen, basteln,
rudern, rechnen.

b) starke Verben
kommen, beginnen, schreiben, stehen, nehmen, lesen, sprechen, laufen, fahren,
geben, schlafen, gefallen, sehen, tragen, helfen, essen, fallen, treten, treffen.

I1. Setzen Sie entsprechende Personalendungen ein:

a) 1. Ich lern... Deutsch. 2. Er arbeit... viel. 3. Wir hab... viele Facher. 4.
Viele moderne Wohnheime steh... den Studenten zur Verfligung. 5. Wann beginn...
der Unterricht an der Universitidt? 6. Was studier... ihr? 7. Die Studentin antwort...
richtig. 8. WeiB3... du von der Kontrollarbeit? 9. Er geh... heute in die Bibliothek.
10. Sie kauf... sich einen Regenmantel. 11. Heute geh... wir shoppen. 12. Die
Studenten geb... sich Miihe und beherrsch... den Stoff.

b) 1. Peter, Thomas und ich sind Freunde. Ich frage Peter: ,,Studier... ... an
der Universitit? Arbeit... ... viel? Wann geh... ... zum Unterricht? 2. Ich frage
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Peter und Thomas: ,,Studier... ... an der Universitit? Arbeit... ... viel? Wann geh...

.. zum Unterricht?* 3. Der Dozent fragt mich: ,,Studier... ... an der Universitit?
Arbeit... ... viel? Wann geh... ... zum Unterricht?*“ 4. Die Lehrerin fragt Thomas
und mich: ,,Studier... ... an der Universitiat? Arbeit... ... viel? Wann geh... ... zum
Unterricht?

I11. Gebrauchen Sie die eingeklammerten Verben in richtiger Form:

1. Hans (fahren) nach Berlin. 2. Wir (tragen) Biicher. 3. Er (werfen) den Stein
ins Wasser. 4. Die Fotos (gefallen) uns. 5. Er (tragen) die Tasche. 6. Meine
Schwestern (fahren) nach Miinchen. 7. Mein Bruder (schlafen) fest. 8. Was
(gefallen) dir nicht? 9. Wer (tragen) den Mantel? 10. Der Lektor und die Studenten
(treten) in den Horsaal. 11. (Sprechen) der Lektor laut? 12. Der Sportler (laufen)
schnell. 13. Ich (geben) dir das Buch. 14. (Gehen) lhre Tochter schon in die
siebente Klasse? 15. Wer (empfehlen) dir diesen Roman? 16. (Helfen) du deiner
Mutter? 17. Die Blitter (fallen) auf die Erde. 18. Sie (sehen) ihre Mutter, die die
Béckerei (verlassen), und (helfen) ihr die Einkdufe zu tragen. 19.(Halten) der
Dozent Petrenko diese Vorlesung? 20. Meine Oma (lesen) eine Zeitung und
(essen) ein Brotchen dabei.

V. Setzen Sie Verben haben, sein, werden ein:

1. Unsere Familie ... ein Einfamilienhaus. 2. Meine Mutter ... Verkéuferin. 3.
Ich ... Student an der Universitit fiir Handel und Wirtschaft, Czernowitz. 4. Mein
Freund ... eine Schwester. 5. Was ... Sie nach der Absolvierung der Universitit? —
Ich ... Hotelmanager. 6. Meine Eltern und die Eltern meines besten Freundes ...
Freunde. 7. Die Rose ... eine schone Blume. 8. Die Wirtschaft ... mit vielen
Problemen der menschlichen Gesellschaft zu tun. 9. Woher ... ihr dieses
wunderschone Buch? 10. ... Sie frisches Brot? 11. Um wie viel Uhr ... es dunkel
im Sommer? 12. Was ... Sie von Beruf? 13. Was ... ihr zu essen? 14. Studenten,
ithr ... heute hervorragend! 15. ... der Dekan heute in seinem Biiro? 16. ... du
schon zu Hause? 17. ... du schon das Buch? — Ja, ich ... es. 18. Im Herbst ... Apfel,
Birnen, Weintrauben und andere Friichte reif. 19. ... du hungrig? — Nein, ich ...
vor 15 Minuten zu Mittag gegessen. 20. Die Studenten ... ihre Winterferien Ende
Dezember. Mitte Januar ... diese Ferien schon vorbei.

V. Setzen Sie das Verb wissen ein:

1. Morgen hilt dieser Professor einen Vortrag in unserem Institut. ... du das?
— Ja, natiirlich ich ... das. Wir alle ... das. — Woher ... ihr das? — Wir ... das von
unserem Gruppensprecher. 2. ... du schon, dass Frau Stolz heute ankommt? — Ja,
ich ... das schon. 3. Wann beginnt der Unterricht? — Ich ... nicht. 4. Er erkldrt uns
die Theorie der Marktwirtschaft? — ... er das? Er, er ... alles. 5. ... Sie etwas von
dieser Arbeit? — Nein, leider ... ich nichts davon. 6. Er ..., dass du jetzt viel zu tun
hast. 7. ... ihr etwas von seiner Arbeit? — Nein, wir ... nichts. 8. Wo befindet sich
der Raum Nummer 218? — Ich ... es nicht. 9. Sie ..., dass du jetzt studierst. 10. ...
du, wie es mit seiner Dissertation steht? — Ja, ich ... es. Er hat sie fast fertig.
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V1. Beantworten Sie folgende Fragen:

1. Habt ihr ein Seminar in der Geschichte der Ukraine heute? 2. Hast du am
Freitag viel zu tun? 3. Hat er drei Doppelstunden morgen? 4. Ist Olga
Schewtschenko Studentin der Fachrichtung ,,Hotelmanagement™? 5. Sind diese
Horsdle mit Computern eingerichtet? 6. Bist du im ersten oder im zweiten
Studienjahr zurzeit? 7. Werdet ihr Wirtschaftler nach der Absolvierung des
Instituts? 8. Wird es im Horsaal jedesmal still, wenn der Lektor eintritt? 9. Werden
Sie Studenten des zweiten Studienjahres, wenn Sie alle Vorpriifungen und
Priifungen zeitig und erfolgreich ablegen? 10. Tust du das wirklich fiir unsere
Gruppe?

VII. Beantworten Sie folgende Fragen:

1. Wann beginnen die Ferien? (im Juni) 2. Wo steigt der Herr aus? (an der
nichsten Haltestelle) 3. Was unterstreicht das Méadchen im Text? (unbekannte
Worter) 4. Woflir entschuldigt sich der Junge? (fiir die Verspatung) 5. Was iibersetzt
der Ubersetzer? (einen Artikel) 6. Wer riumt ihre Wohnung auf? (Frau Schneider)
7. Wo bleiben die Jungen stehen? (vor dem grofen Kaufhaus) 8. Wo verbringt die
Familie immer das Wochenende? (bei den GroBeltern) 9. Wann kommen die
Touristen in Miinchen an? (um 18 Uhr) 10. Was macht die Frau zu? (die Kellertiir)
11. Wem gehort das Auto vor dem Hotel? (dem Arzt aus Hamburg). 12. Was
schreibt die Schiilerin ab? (eine Ubung). 13. Wann steht ihr werktags auf? (friih am
Morgen). 14. Welche Erzeugnisse stellt diese Fabrik her? (Damen - und
Herrenbekleidung). 15. Fiir wie lange leiht man in der Bibliothek nétige Biicher aus? (fiir
meistens 2 \Wochen).

VIII. Gebrauchen Sie die eingeklammerten Verben in richtiger Form:

1. Wir miissen gleich.... (aussteigen) 2. Die Jungen ... . (aussteigen) 3. Der
Bus ... um 9.10. (abfahren) 4. Um wie viel Uhr muss der Bus...? (abfahren) 5. Die
Touristen wollen ihre Schlafsicke und Luftmatratzen.... (mitbringen) 6. Die Sportler
... Skier, (mitbringen) 7. Giinther will sein Fahrrad.... (ausprobieren) 8. Der Junge
hat neue Skier, er ... sie sofort, (ausprobieren) 9. Die Sportler ... am Waldrand.
(entlangfahren) 10. Zuerst muss man am Fluss ... und dann nach rechts....
(entlangfahren, abbiegen) 11. Sie ... in ihrem neuen Anzug sehr schick. (aussehen)
12. Heute mochte das Méadchen besonders gut.... (aussehen) 13 Wer ... bei Ihnen das
Geschirr? (abspiilen) 14. Nach dem Essen muss man das Geschirr.... (abspiilen)
15. Inge ... auf der Post ein Paket. (abholen) 16. Ich will heute noch meine Post....
(abholen)

IX. Setzen Sie die eingeklammerten Verben in richtiger Form ein:

1. Er (ablegen) eine Priifung in Marktwirtschaft. 2. Er (teilnehmen) an der
Reise nach Kiew. 3. Sie (verbringen) die Sommerferien auf dem Lande.
4. Welches Stipendium (erhalten) du? 5. Morgens (aufstehen) ich nicht gerne.
6. Jeden Morgen (vorbeigehen) die Studenten an diesem Supermarkt. 7. Mein
Freund (anrufen) mich und (einladen) mich ins Kino. 8. Die Studenten (begriifien)
den Lektor und der Unterricht (anfangen). 9. Unsere Familie (wegfahren) nicht,

175



aber wir (verreisen) flir einige Tage. 10. Entschuldigung, (aussteigen) Sie an dieser
Haltestelle? 11. Wir (einziehen) in eine neue Wohnung. 12. Ich (teilnehmen) an
dem Seminar ,Neue Theorien der Marktwirtschaft“. 13. In der Bibliothek
(ausleihen) wir Biicher. 14. Meine Mutter (einkaufen) in dem Lebensmittelgeschaft
in der Ndhe von unserem Haus. 15. In diesem Werk (erzeugen) man Elektrogerite.

X. Bilden Sie Sitze:

| . Wir, der Onkel, erwarten, am Wochenende. 2. Dreimal am Tage, der
Kranke, einnehmen, die Medizin. 3. Anrufen, einige Schiiler, der Lehrer?
4. Aussteigen, an der niachsten Haltestelle, ich. 5. Die Polizei, der Dieb, verhaften.
6. Alle, teilnehmen, am Gesprach. 7. In der Schule, beginnen, der Unterricht, um 8
Uhr. 8. Der Mann, die Quittung, unterschreiben. 9. Ich, immer, erwachen, selbst.
10. Am Sonntag, fortfahren, unsere Giste. 11. Die Kinder, stehen bleiben, vor dem
Haus. 12. Der Junge, sein Ball, umtauschen, gegen, ein Buch. 13. Das Kind,
zerbrechen, ein Glas. 14. Die Mutter, die Tochter, ein Ratsel, aufgeben. 15. Mitteilen,
iiber seine Auslandsreise, der Journalist?

XI. Erginzen Sie folgende Sitze. Konjugieren Sie die angegebenen Verben:

a) 1. Ich drgere mich sehr. 2. Ich erkélte mich leicht. 3. Ich bereite mich auf
die Seminarstunden vor.

b) 1. Ich merke mir dieses Wort. 2. Ich sehe mir einen interessanten Film an.
3. Ich gebe mir Miihe beim Studium.

X11. Setzen Sie entsprechende Form des Reflexivpronomens ein:

1. Wir stellen ... neben das Auto. 2. Er setzt ... an den Tisch. 3. Das Médchen
kdmmt ... vor dem Spiegel. 4. Die Kinder verstecken ... hinter der Hecke. 5. Thr
fiihlt ... heute besser. 6. Du legst ... heute friih ins Bett. 7. Ich putze ... die Zédhne.
8. Das Krankenhaus befindet ... nicht weit von hier. 9. Die Géste unterhalten ... mit der
Hausfrau. 10. Du notierst... einige Worter. 11. Ich interessiere ... fiir italienische Kunst.
12. lhr erinnert ... oft an dieses Treffen. 13. Wir freuen ... auf ihren Besuch. 14. Stellstdu ...
dein kiinftiges Leben genau vor? 15. Die Studenten bereiten . .. stindig zum Unterricht vor.

XIII. Setzen Sie die eingeklammerten Reflexivverben in richtiger Form ein:

1. Wir (sich bedanken) bei unserem Gastgeber. 2. Der Schiiler (sich
verspaten) zum Unterricht. 3. Die Madchen (sich anziehen) langsam. 4. Ich (sich
anhoren) die Jazzmusik sehr selten. 5. Ich (sich verabreden) mit ihm. 6. Der Mann
(sich rasieren) mit seinem neuen Rasierapparat. 7. Du (sich merken) den Weg. 8. Die
Touristen (sich nidhern) einem kleinen See. 9. Mein Bruder (sich drgern) iiber mich.
10. Du (sich irren). 11. Wir (sich unterhalten) mit unseren Bekannten. 12. Ich (sich
vorstellen) sein Gesicht. 13. Thr (sich setzen) immer hier. 14. Du (sich gew6hnen) an
das Leben im Ferienheim. 15. Die Frauen (sich schon machen) vor dem Konzert.

X1V. Bilden Sie Sidtze:
1. Vor, die Schule, sich befinden, ein Park. 2. Sie, sich verabschieden, vor, das
Haus. 3. Womit, sich beschéftigen, die Mutter? 4. Uber, die Kinder, sich freuen, die
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Geschenke. 5. Mit wem, er, sich unterhalten? 6. Wir, wollen, sich bekannt machen, mit,
dieser Mensch. 7. Die Schiiler, die Bedeutung, die Worter, sich merken. 8. Wo, sich
treffen, die Touristen? 9. Warum, sich setzen, sie, neben, er? 10. Ich, konnen, es,
sich vorstellen, nicht. 11. Hier, konnen, man, sich erholen, gut. 12. Sich verspaten,
der Schiiler, oft, zu, der Unterricht? 13. Wo, sich befinden, in lhrer Stadt, das
Hauptpostamt? 14. Sich erinnern, die Kinder, in, die Ferien, an, ihre Schule? 15. Sich
interessieren, mein Freund, fiir, und, Fremdsprachen,

XV. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Mu BuUB4YaeMO HIMEIbKY MOBY B 1HCTUTYTI. 2. Konu mounHaeTbes apyra
napa? MeHi Bxe Tpeba nmocmimatd. 3. BoHu yuTaroTh, BUKOHYIOTH Pi3HI BIPaBH 1
nepekianaoTs ¢axosi Tekctu. 4. Tu HaBYaemicss B TOPTOBEIHHO-EKOHOMIYHOMY
iHCTUTYTI? Tu cTymeHT cramioHapy 4yu 3a04HOi (opmu HaBuaHHA? 5. JloMamiHe
3aBJaHHs BayKKe um jerke? 6. Yum tu 3a3Buuaii (gewohnlich) saiimaemics Beeuepi?
— BBeuepi 51 AUBIIOCH TEIEBI30p, UNTal0 a00 KaTaroch Ha BeJlocumie . 7. XTo BiH 3a
npodeciero? Bin mpairtoe B 6aHky 3a paxom? 8. SIK JOBro T BUBYAEII HIMEIBKY
MOBY? TW BUBYAENI TaKOX aHTITINCHKY SIK APYTy iHO3eMHY? 9. SIk Ha3uBaeThCA 1151
kHura? Tu nero mikaBumics? 10./Ipy3i yacTo 3ycTpiuaroThCs, 0X0U€ CHIIKYHOTHCS
Ta MPOBOJATH Oararo yacy pasom. 11. S Bxke cryaeHt nepuioro kypey. Ckopo Mu
3naeMo ek3aMeHu. 12. Mos wmaitbyTHa mnpodecis — MeHeKep OpraHizalii.
Buknanau pagute Hamiil rpymi: «Buitbes crapanHo!» 13. CrygeHTH neporo
KypCcy OTpPUMYIOTh CTyAeHTCbKUU KBUTOK (der Studentenausweis). 14. A
I[IKaBJIIOCSl BUIIOI0 MATEMAaTHKOIO 1 JIy’KE€ 3aJIOBOJICHMU CBOIM HaBUYaHHSM. 15.
Jlekuii 3 iHpopmaTuKy B Hamii rpyni yutae npodecop Kpapuenko. 16. A 3apxnu
JsITaro craTH 1 BcTato cBoedacHo. 17. KoMy T nosicHroenn e npaBuio? 18. Bona
HE PO3yMi€ IILOTO 3aBJaHHA 1 HE MOXke oro BukoHaTu. 19. Ham toBapuin i3AuTh
JI0 THCTUTYTY Ha aBTOOYCI, a s xo/Ky mimku. 20. Most poauHa Mae JiM Ha OJIHY
ciMm’10. 21. S HIKONM HE CILIIO JOBro, s JoIoMararo CBOili MaMi, YMTar OaraTto
KHIDKOK. Miii 6aThKO TEX 0X0Ue YHUTAE, ajle BIH YMTAE Ta3€TH 1 KYpPHAIH.

Tema 5. IMIIEP®EKT (DAS IMPERFEKT)

I. Setzen Sie passende Verben in richtiger Form ein:

a) sal} oder setzte
1. Der Vater ... im Sessel. 2. Das Kind ... sich auf das Sofa. 3. Alle Kinder ... still.
4. Der Gast ... sich an den Tisch. 5. Der Mann ... einige junge Obstbdume. 6.
Wohin ... sich der Vogel? 7. Die Eltern ... auf der Terrasse. 8. Wohin ... das
Maidchen seine Puppe? 9. Wo ... er frither? 10. Warum ... ihn die Lehrerin in die
erste Bank?

b) lag oder legte
1. Der Hase ... im Klee. 2. Das Huhn ... uns ein Ei. 3. Die Mutter ... ein Stiick
Fleisch auf meinen Teller. 4. Ich ... Messer, Gabeln und Loffel auf den Tisch. 5. Da
... mein neues Kleid. 6. Eva ... im Bett. 7. Der Mann ... die Reisetasche in den
Kofferraum. 8. Die Mappe des Lehrers ... auf der Bank. 9. Wohin ... Ursula das
Heft? 10. Hier ... meine Biicher.
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¢) stand oder stellte
1. Karl ... Teller und Tassen in den Schrank. 2. In der Mitte des Zimmers ... ein
runder Tisch. 3. Die Biicher ... ich auf das Regal. 4. Mein Bett... an der Wand. 5.
Der Kiihlschrank ... neben der Tiir. 6. Die Sonne ... am Himmel. 7. Die Tante ...
den Koffer auf den Stuhl. 8. Sie ... den Papierkorb neben die Tiir. 9. Der Student...
neben der Bank. 10. Wohin ... sie das Bett?

d) hing oder hingte
1. Die Mutter ... die Wische an das Seil. 2. Das Kleid ... zwischen dem Mantel und
den Rocken. 3. Wohin ... der Lehrer die Tabelle? 4. Er ... seinen Anzug in den
Schrank. 5. Wer ... den Mantel an den Haken? 6. Wohin ... er die Uhr? 7. Das
Portrét ... frither hier. 8. Was ... sie liber den Schreibtisch? 9. Am Fenster ... neue
Vorhénge. 10. Was ... in diesem Zimmer?

Il. Gebrauchen Sie folgende Siitze im Priteritum:

a) 1. Das Dorf liegt in einem schonen Tal. 2. Er stellt einige Fragen zum
Text. 3. Der Vater setzt seinen Hut auf. 4. Ich lege das Buch auf die Bank. 5. Die
Leute sitzen vor dem Cafe auf der Strafle. 6. Der Wagen steht nicht weit vom
Kiosk. 7. Wir setzen im Garten neue Obstbdaume. 8. Am Eingang hangt ein Plakat.
9. Die Handwerker setzen ein neues Rohr ein. 10. Die Frau hidngt im Hof die
Wische auf.

b) 1. Er hat Grippe und bleibt einige Tage im Bett. 2. Nach dem Unterricht
gehen die Studenten in die Mensa, weil sie sehr hungrig sind. 3. Was werden Sie
nach der Absolvierung des Instituts? 4. Hast du Zeit, zu mir zu kommen? 5. Der
Lektor ist mit unseren Antworten in der Stunde zufrieden. 6. Im Sommer wird es
sehr heill und sogar schwiil. 7. Habt ihr drei oder vier Doppelstunden montags? 8.
Ich bin um 7 Uhr an Ort und Stelle, und du bist dort noch nicht.9. Ihr werdet
richtige Fachleute, wenn ihr euer Studium absolviert. 10. Ich denke, dass ich Pech
habe, aber meine Freunde sind damit nicht einverstanden.

c)1. Der Zug fahrt um 13 Uhr aus Berlin ab und kommt gegen 20 Uhr in
KoéIn an. 2. Das Telefon klingelt, und ich nehme den Horer auf. 3. Die Mutter geht
und bringt frisches Brot. 4. Was fiir ein Buch empfiehlst du mir zum Lesen? 5. Sie
schneidet den Stoff mit der Schere und néht sich ein Kleid. 6. Der Doktor kommt
und verschreibt Medizin. 7. Die Maler waschen die Decke ab und bessern die
Winde aus. 8. Wir sehen ein groBles Flugzeug, es fliegt im dunklen Himmel. 9. Der
Bruder wirft den Brief in den Briefkasten ein. 10. Wie lange liest du abends im
Bett?

d) 1.Du willst das Buch lesen. 2. Dein Freund kann nicht kommen. 3. lhr
miisst alles noch einmal schreiben. 4. Er darf in der Schule fehlen. 5. Du musst
zum Zahnarzt gehen. 6. Er kann die Priifung nicht ablegen. 7. Ich soll meine
Verspatung erkldren. 8. Thr wollt am Abend spazieren gehen. 9. Die Kinder wollen
Eis essen, aber der Vater erlaubt es nicht.10. Es ist im Zimmer sehr heif. Darf ich
das Fenster aufmachen?
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1. Gebrauchen Sie die in Klammern stehenden Verben im Priiteritum:

1. Am Dienstag (fahren) er nach Bonn, und wir (mitfahren). 2. Er (anrufen)
zuerst meine Mutter, dann (sprechen) er mit meinem Vater. 3. Wie (heillen) die
kleine Strae hinter dem Rathaus? 4. Die Jungen (hinaufgehen) die Treppe und
(6ffnen) die Tir. 5. Auf dem Campingplatz (sein) viele Menschen. Man (sich
unterhalten, rauchen, essen, Zeitung lesen, kochen, spielen). 6. Wir (vorbereiten)
eine Klassenparty, sie (miissen) in unserer Wohnung stattfinden. 7. In der vorigen
Woche (abschicken) die Frau alle Weihnachtskarten. 8. Mein Freund (sich melden
und sich bedanken) fiir das Geschenk. 9. Ich (arbeiten) zuerst einige Stunden, dann
(aufrdumen) ich die Wohnung. 10. Wir (frithstiicken) zu Hause und (essen zu
Mittag) in einem Cafe. 11. Nach der Fahrt in die Schweiz (brauchen) Ernst Geld
und (sich suchen) deshalb einen Job. 12. Er (abholen) auf der Post ein Paket und
(bringen) es nach Hause. 13. Der Mann (eintreten) ins Zimmer und (begriiflen) alle.
14. Wie (sich ankleiden) du immer, wenn du ins Theater (gehen)? 15. Dieser
Student (mithaben) gewdhnlich ein Worterbuch. 16. (Aussteigen) Sie an dieser
Haltestelle? 17. Der Lektor (kommen) in den Horsaal und die Doppelstunde
(beginnen). 18. Er (nacherzédhlen) das Thema ,,Die Wirtschaft der BRD* noch
einmal. 19. Wegen der Zuckerkrankheit (diirfen) er keinen Alkohol trinken. 20. In
den Sommerferien (wollen) wir uns am Meer erholen.

1V. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. S masuarocs B UTEIL 3apa3 g 3akinuyro nepmmii kype. Ille pik Tomy s OyB
HIKOJISIPEM Ta HaB4YaBcs B cepefHid mikoii. [Ticis 3akiHYeHHS MIKOIM 5 BCTYIIHB
(die Abitur machen) mo UTEIL

2. He3abapom Mu CKIIagaTHMEMO 3aliku Ta iciuTu. 1le Bike Hama TpeTs cecis
1, Ha WACTS, OCTaHHA B LIbOMY HaB4aJibHOMY pori. Ilix yac mepmoi cecii mMu
ckiamaimu 6 3amkiB Ta 4 1CcOUMTH. 3UMOBA ceclsd JaBajacsd MEHI BaXKoO
(schwerfallen), ane s nmokmamama OaraTo 3ycwib 1 ckjana ii ycmimao. ITicis
3MMOBHMX KaHIKyJT s BYWJIacia Jy)K€ CTapaHHO, CYMJIIHHO TOTyBaJacs [0
MPaKTUYHUX Ta CEMIHAPCHKUX 3aHATH 1 CKJIaia IPYTy CECIF0 «aBTOMATOM.

3. S mocuts JOBro He Moria o0partH cBili MaiOyTHiN (ax. Moi 6aTbKu 3aBxkIK
Oynu JJis MEHe B3ipieM JI0 HaciiayBaHHs. Miii 6aTbkO — MapKeToJIoT, a MaTh —
TOBapO3HaBellb. 3a (haxoM BOHU TpomnpairoBayiv Oubiie 20 pokiB, a 3 pOKU TOMY
3acHyBaJM BiacHy ¢ipMy. S oOpana ¢gax Oyxraiarepa, TOMy M0 OyXTaJTepChbKui
OOJIIK CYTTEBO BIUIMBAE HA AISUIbHICTH OyAb-sKkoi pipmu. [1ix yac naBuanus B UTEI
MU TaKOX BUBYAEMO, B YOMY TOJIATAIOTH 3aBJAaHHS OOJIKY Ha MAMPUEMCTBI, 110
Take ayaWT, HOro MeTa Ta XapakTEePUCTHKAa OCHOBHUX BUIIB ayauTy GipM.
[IpakTruHi BMIHHS Ta HAaBUYKUA s 3MOXKY BUKOPHUCTATH II3HINIE B POJAMHHOMY
013Hecl.
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Tema 6. MOJAJIBHI JI€ECJIOBA
(DIE MODALVERBEN)

|. Setzen Sie das Verb konnen in richtiger Form ein:

1. Ich ... Ihnen Ihren Platz zeigen. 2. ... Sie uns ein Zimmer vermieten? 3. ...
er das Paket noch heute holen? 4. Wir ... Ihnen unser Lehrbuch geben. 5. Die
Hotelgéste ... im Hotel friihstiicken. 6. Dort... man abends tanzen. 7. ... du mir
seinen Namen nennen? 8. ... Sie die Zeitschrift jetzt gleich lesen? 9. Ihr ... heute
den Teppich aus der Reinigung holen. 10. Wo ... man hier tanken?

I1. Setzen Sie das Verb diirfen in richtiger Form ein:

1. Peter ist krank. Er ... mit den Kindern nicht spielen. 2. ... ich eine Frage
stellen? 3. Willst du malen? Du ... meine neuen Buntstifte nehmen. 4. ... die Kinder
diesen Film sehen? 5. Bei Zuckerkrankheit ... man keinen Zucker essen. 6.
Brauchen Sie eine Zeitung von heute? Sie ... diese Zeitung nehmen. 7. Warum ...
ihr hier nicht spielen? 8. Das Médchen ist schon lange krank. Es ... noch nicht
aufstehen. 9. Bei Rot ... wir nicht iiber die Strale gehen. 10. Wir bekommen ein
Paket. Ich ... es Oftnen.

I11. Setzen Sie das Verb kénnen oder diirfen in richtiger Form ein:

1. Die Apfel sind reif. Man ... sie schon essen. 2. Hier ist Schulweg. Die Autos ...
nicht fahren. 3. Die Ohren ... nicht schmutzig sein. 4. Meine kleine Schwester ...
noch nicht Rad fahren. 5. Hans ... nicht langer bei uns sitzen. 6. Die Tiir ist offen.
Ich ... in den Garten sehen. 7. Lotte ist gefallen. Sie ... das Bein nicht mehr
bewegen. 8. Im Hof... niemand laut schreien. 9. Die Uhr tickt. Wir... nicht
einschlafen. 10. Es schneit. Ihr ... einen Schneemann bauen. 11. Peters Vater ist
Jager. Peter ... mit ihm auf die Jagd gehen. 12. Ohne Futter ... die Tiere nicht leben.
13. Der Bauer hat einen Esel. Wir ... auf dem Esel reiten. 14. Ohne Maschinen ...
heute der Mensch nicht auskommen. 15. Otto, ... ich heute deinen Fuf3ball
nehmen?

IV. Setzen Sie das Verb miissen in richtiger Form ein:

1. Ich ... dieses Gedicht auswendig lernen. 2. Er ... seine Tante morgen
besuchen. 3. Heute ... wir einen Plan machen. 4. Thr ... sofort nach Hause gehen.
5. Sie (Pl.) ... den Ofen im Winter heizen. 6. Sie (Sg.) ... meinen Freund nach
meiner Adresse fragen. 7. Du fahrst morgen friih. ... du heute den Koffer packen?
8. Man ... Grammatik jeden Tag iiben. 9. Am Abend ... ich meine Papiere im
Schreibtisch ordnen. 10. Wir sind im dritten Studienjahr und ... dieses Buch im
Original lesen.

V. Ergdnzen Sie folgende Siitze:
Muster: Das Kind ist krank, (ich, den Arzt rufen) — Ich soll den Arzt rufen?

1. Er versteht die Regel nicht, (wir, erkldren) 2. Dein Koffer ist schwer, (ich,
helfen) 3. Im Zimmer ist es warm, (man, das Fenster 6ffnen) 4. Sie haben kein
Buch, (wir, geben) 5. Thr gefallt dieser Hut. (er, schenken) 6. Wir haben kein Obst

180



mehr, (sie (Sing.), holen) 7. Du kennst unsere Stadt nicht, (ich, zeigen) 8. Hier ist
es dunkel, (ich, das Licht machen) 9. Er ist aus England, (man, englisch sprechen)
10. Das Gras ist schon grof3, (man, es, schneiden).

V1. Setzen Sie das Verb miissen oder sollen in richtiger Form ein:

1. ... Sie morgen friih aufstehen? 2. Wo ... ich zahlen? 3. Wann ... ich
kommen? 4. Es ist schon 9 Uhr. Das Kind ... schon schlafen. 5. lhr ... heute um 5
Uhr kommen. 6. Wohin ... wir den Sessel stellen? 7. Der Arzt sagt: ,,Der Kranke ...
viel trinken!" 8. Die Frau ... im Garten arbeiten. 9. Die Dame sagt dem Mann, er ...
ihr kaltes Wasser holen. 10. Ich ... meinen Sohn wecken. 11. Die Kinder ... nach
dem Essen den Tisch abrdaumen. 12. Ich habe es nicht gern, aber ich ... jeden Tag
Morgengymnastik machen. 13. Unsere Lehrerin sagt, wir ... jedes Verb
konjugieren. 14. Im Diktat sind viele Fehler. Thr ... unbedingt Grammatik
wiederholen. 15. Es ist schon kalt im Zimmer. ... ich das Fenster schon zumachen?

VII. Setzen Sie das Verb wollen in richtiger Form ein:

1. Der Knabe ... auf dem Esel reiten. 2. Zwei alte Damen ... in den Bus einsteigen.
3. Ich ... einen Rock fiir meine Puppe ndhen. 4. Die Kinder ... Uiber die Mauer
springen. 5. ... du kein Lied singen? 6. Der Bauer ... Kartoffeln graben. 7. Wir ...
ihm ein Geschenk basteln. 8. ... ihr eine lustige Fernsehsendung sehen? 9. Es
klingelt. Fritz ... die Tir aufmachen. 10. Heute ... wir ein kleines Fullballspiel
machen. 11. Jirgen ... mit den Eltern zur Nordsee fahren. 12. ... du ein bisschen
beim Tennisspielen zusehen? 13. Was ... ihr fragen? 14. Wir... Brot und Butter
kaufen.

VIII. Formen Sie folgende Siitze um. Gebrauchen Sie das Verb mdgen in ent-
sprechender Form:
Muster: Ich esse gern Eis. — Ich mag Eis.

1. Alle essen gern Apfelkuchen und Schokolade. 2. Die Mutter trinkt gern
Tee mit Honig und Zitrone. 3. Ich esse gern gebackenes Obst. 4. Walter isst nichts
StiBes. 5. Wir essen gern etwas Gebratenes. 6. Helga isst gern gerostetes Brot. 7.
Trinkst du gern Weilwein oder Rotwein? 8. Was esst thr gern, wenn ihr ins
Restaurant geht? 9. Kurt isst nichts Scharfes. 10. Ich esse nicht gern Suppe.

IX. Gebrauchen Sie in folgenden Siitzen die in Klammern stehenden
Modalverben:

1. Ich bringe den Rock zum Schneider, (miissen) 2. Der Vater zieht diese
Hose nicht mehr an. (kénnen) 3. Ich hole mir ein Buch aus der Bibliothek, (mogen)
4. Wir helfen unseren Nachbarn, (wollen) 5. Mein groBler Bruder steht friih auf.
(miissen) 6. Du fiitterst unsere Haustiere, (sollen) 7. Man unterscheidet kurze und
lange Vokale, (miissen) 8. Holt ihr die Tante vom Bahnhof ab? (kénnen) 9. Ich
stelle den Sessel an die Wand, (wollen) 10. Sie spricht mit ihren Kollegen iiber ihre
Arbeit, (mdgen) 11. Ich finde meinen Fiiller nicht, (konnen) 12. Er vergisst nichts,
(sollen) 13. Frau Bode bestellt noch eine Tasse Kaffee, (wollen) 14. Ich schreibe
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mit dem Kugelschreiber nicht, (diirfen) 15. Ich telefoniere mit meiner Schwester,
(mdgen)

X. Setzen Sie passende Modalverben in richtiger Form ein:

1. Ich ... dem Lehrer gern helfen, aber jetzt habe ich keine Zeit. 2. Klaus ist
hingefallen. Die Mutter ... den Doktor rufen. 3. Unsere Nachbarn ... einkaufen. Ich
... auf ihr kleines Kind aufpassen. 4. Der Faden aus Seide ... leicht reilen. 5. Auf
der StraBe ... man immer vorsichtig sein. ' 6. Rolf... im Sand bauen. 7. Der Jiger
nimmt seinen Hund auf die Jagd. Er ... Hasen suchen. 8. Ich ... die Briefe
abschicken. 9. Die Jungen ... die Tiir zumachen. 10. ... Sie meine Eltern anrufen?
11. Welches Kleid ... ich anziehen? 12. Ich ... die Eintrittskarten selbst bezahlen.
13. Morgen kommt der Elektriker. Jemand ... zu Hause bleiben. 14. Wir ... uns
gern ein neues Haus kaufen. 15. Er ... noch sein Zimmer aufrdumen. 16. Man ... ihr
eine Schallplatte schenken. 17. Alle ... zwei Stunden warten. 18. Sie ... nach
London fahren. 19. Wir ... in Wien umsteigen. 20. Ich ... schwimmen gehen. 21. Er
... keinen Alkohol trinken. 22. ... Sie mir den Weg zum Marktplatz zeigen? 23. Er
.. mehr Geld verdienen. 24. Sie ... im Biiro nicht telefonieren. 25. Die Frau ...
heute eine Fischsuppe kochen, aber ihr Mann ... keinen Fisch. 26. Wer ... auf diese
Frage antworten? 27. Grof3e Jungen spielen FuBlball, der kleine Dieter ... auch
mitspielen. 28. Morgen ... wir in den Urlaub fahren, heute ... man die Sachen in
den Koffer einpacken. 29. Wenn das Wetter kalt ist, ... Sie warme Sachen
unbedingt anziehen. 30. Er kommt in 20 Minuten. ... wir auf thn warten?

XI. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Mos aBoropinna cectpa FOuns sxuBe B HiMeuunHi Bxke pik, IpoTe IIe HE
nyxe no0pe 3HAae HiMenbKy. 1l 6GaTbku oTpumanu rpomaasucto  (die
Staatsbiirgerschaft annehmen) 2 poxu Tomy, aie 3moriu 3abpaT JOHBKY 10 ceOe
mumie yepe3 pik. FOmns moBuHHA Oyna 3aKIHYMTH MOYATKOBY IIKOJY B YKpaiHi, a
Oarbku 3MyineHi Oymu 3amaromut (erledigen) Bci ¢opmansHOcTi B HiMeuuwHi.
JliBuMHII JIErKO Jar0Thes TouHi Hayku (exakte Wissenschaften), momo0arorbes iit
TakoX icTtopisi Ta ¢paniy3pka. OCKUIBKM HIMEI[bKa MOBa HAaJIeXKUTh 1O
TepMAHCHKUX MOB, a HE JO POMAHCBbKUX, K (Qpaniry3pka, FOmi m03BOJIEHO
BIIBITyBaTH JOAATKOB1 3aHATTSA 3 HIMEIBKOI MOBU B IIKOJI a00 Ha Kypcax s
iHo3eMIliB. BoHa moBMHHA AOKIaAaTH OUIbIIE 3YyCHJIb, 1100 TOKPAIIUTH CBOE
3HaHHA MOBU. baTbku X04yTh, 1100 iXHS JOHBKA 37100yBaja ocBiTy B HiMeuuuHi i
BCUIAKO MiATpUMYIOTh FOI10.

Tema 7. HOPAJOK CJIIB Y TIPOCTOMY PEUEHHI
(DIE WORTFOLGE IM EINFACHEN SATZ)

1. Bestimmen Sie Siitze mit gerader und invertierter Wortfolge:

1. Gegen Abend kamen die Wanderer in einen Wald. 2. Die Katze klettert
auf einen Baum. 3. Plotzlich sahen die Touristen durch die Baume Licht. 4. Seit
diesem Tag leben sie gliicklich. 5. Ich gehe mit der Freundin nach Hause. 6. Einige
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Tage spater bekamen wir einen Brief von ihm. 7. In den Ferien wohnte ich bei den
GroBeltern. 8. Hans macht eine Reise nach Frankreich. 9. An der Wand neben der
Tiir steht ein Schrank. 10. Es ist Nacht. 11. Seit einer Stunde regnet es. 12. Bald
arbeitete er schon als Schlosser in einer Fabrik. 13. In diesem Jahr pflanzte der
Vater noch einige Apfelbaume. 14. Der Gromutter helfe ich immer gern. 15. Das
Lied kennt ihr wahrscheinlich schon.

I1. Bilden Sie Sdtze mit gerader Wortfolge:

1) arbeiten, in der Fabrik, meine Eltern; 2) Briefe, sie, von, ihren Freunden,
bekommen; 3) fahrt, Freund, mein, zur Arbeit, mit dem Bus; 4) Tisch, er, die
Zeitschrift, von meinem, nimmt; 5) nach, wir, dem Unterricht, gehen, nach Hause;
6)Kollege, wohnt, mein, Vorort, im; 7) mit, du, schreibst, dem, Fiiller, immer; 8) um 7 Uhr,
meine, Mutter, auf, steht, jeden Tag. 9) ich, eine, gekauft, habe, Zeitung; 10) gegen, sind,
wir, diesen, VVorschlag.

I11. Bilden Sie Siitze mit inventierter Wortfolge:

1.Zeitungen, auf, Zeitschriften, dem Tisch, liegen, und; 2) fahren, im Sommer,
zur Erholung, die Kinder; 3) alle, in der Nacht, schlafen; 4) reif, die Birnen, im,
sind, Herbst; 5) noch, liegt, in den Bergen, Schnee; 6) besuchen, jeden Monat, die Kinder,
ihre GroBmutter; 7) lernen, die Schiiler, am Vormittag, in der Schule; 8) feiern, das, wir,
im, Neujahr, Winter; 9) hier, mein, Heft, liegt; 10) ins Kino, wir, nach dem Unterricht,
gehen.

IV. Ersetzen Sie die gerade Wortfolge durch die invertierte:

1) Viele Menschen kommen taglich nach Kyjiw. 2) Wir fahren im Sommer nach
dem Siiden. 3) Mein Schreibtisch steht am Fenster. 4) Viele Bilder hdangen an der Wand.
5) Ich kaufe jeden Morgen Zeitungen an einem Zeitungskiosk. 6) Die
Versammlung beginnt um 19 Uhr. 7) Wir gehen nach dem Unterricht in die
Bibliothek. 8) Die Schiiler arbeiten hier schon den ganzen Tag. 9) Das Wettspiel
findet im Stadion ,,.Dynamo* statt. 10) Ich habe vor einer Woche den Brief erhalten.

V. Ersetzen Sie die invertierte Wortfolge durch die gerade:

1) Wiéhrend der Stunde schreibt der Student eine Kontrollarbeit. 2) Unweit des
Gebdudes seht ihr ein Denkmal. 3) Wihrend der Mittagspause will ich die neue
Zeitung lesen. 4) Im 15.Jahrhundert wurde Martin Luther geboren. 5) Heute
machen Sie einen Spaziergang durch die Stadt. 6) Jetzt iibersetzen wir den Text
ohne Worterbuch. 7) In Odessa verbringen die Touristen zwei Tage. 8) Nach jedem
Semester legen wir Vorpriifungen und Priifungen ab. 9) Im vierten Stock dieses Gebdudes
befindet sich unsere Wohnung 10) Im vorigen Jahr sind viele Artikel im Werk erzeugt
worden.

VI. Stellen Sie Fragen zu den unterstrichenen Wortern:

1. Ihre Nichte heifit Carola. 2) Sie wohnt bei ihren Eltern 3) Vor zwei Tagen hat es
geregnet. 4) Thomas geht auf die Post. 5) Die Mutter kocht fiir uns die Gemiisesuppe.
6) In den Bergen liegt noch Schnee. 7) Im Friihling werden die Tage ldnger. 8) Diese
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Schiiler sind sehr fleifig. 9) Er gratuliert seinem Freund zum Geburtstag. 10) Mein
Bruder interessiert sich fiir Wintersport.

VII. Bilden Sie die Fragesiitze, die zu folgenden Antworten passen:

1. Nein, diese Speise habe ich frither nicht gegessen. 2. Ja, davon hat mir
mein Schulkamerad erzéhlt. 3. Wir kennen einander schon seit vielen Jahren. 4.
Der Polizist sprach mit dem Fahrer sehr freundlich. 5. Ja, ich habe auf seinen Brief
sofort geantwortet. 6. Sie erinnert sich an ihren Urlaub nicht oft. 7. Nein, das Auto
des Vaters steht wie immer in der Garage. 8. Zum Stadion muss man mit diesem
Bus fahren. 9. Nein, ich kann Ihnen im Moment leider nicht helfen. 10. Nur eine
Frau konnte mir den Weg zur Schule erkléren.

VIII. Bilden Sie Fragesitze mit dem und ohne Fragewort:
Muster: Der Journalist, in Japan sein. — Ist der Journalist jetzt in Japan? Wo ist der
Journalist zurzeit?

1. Die Familie, im Sommer ins Gebirge fahren. 2. Die Freundin, die Reise
mit dem Zug machen. 3. Sie, in der GartenstraBe wohnen. 4. Der Bekannte, die
Adresse eines Hotels geben. 5. Der Schuldirektor, mit dem Vater des Jungen
sprechen. 6. Der Besucher, vor dem Bild lange stehen. 7. Der Bruder, an der
Universitit studieren. 8. Der Sohn, den Eltern ein Telegramm schicken. 9. Die
Eltern, mit dem Fahrrad zur Arbeit fahren. 10. Der Arzt, in der nidchsten Woche
wieder kommen.

Tema 8. YACJIBHUK (DAS NUMERALE)

I. Wir zahlen:
1,— Euro ein Euro 1,60 Euro 3,30 Euro
1,10 Euro ein Euro zehn 1,70 Euro 4,40 Euro
1,20 Euro ein Euro zwanzig 1,80 Euro 5,50 Euro
1,30 Euro ein Euro dreiB3ig 1,90 Euro 9,90 Euro
1,40 Euro ein Euro vierzig 2,- Euro 10,- Euro
1,50 Euro ein Euro fiinfzig 2,20 Euro 32,- Euro

Il. Statt des bestimmten Artikels gebrauchen Sie das entsprechende
Grundzahlwort:
Muster: Das Lehrbuch, sechs — sechs Lehrbiicher

1) die Hochschule, zwei. 2) die Fakultit, drei. 3) die Abteilung, fiinf. 4) das
Lehrfach, sieben. 5) das Laboratorium, neun. 6) die Seminarstunde, acht. 7) der
Wirtschaftler, zehn. 8) der Glaubiger, zwei. 9) die Funktion, vier.10) der
Hersteller, drei.

II1. Schreiben Sie folgende Zahlen in Wortern:
3, 8,16, 12, 7, 19, 21, 34, 65, 96, 213, 404, 849, 25 612, 102 201, 564 378
025; 7/8, 9/25, 17/44; 0,106, 1,75, 1243,400.
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1V. Bilden Sie Ordnungszahlworter von folgenden Grundzahlwortern:
5,9,11,12, 13, 17, 23, 36, 47, 64, 78, 99, 100, 108, 621, 1 112, 2 994, 12 765.

V. Wir rechnen:

Wie viel ist das? Zwei und drei, mal zwei, minus sechs, mal vier, durch
zwei, mal fiinf, plus neun, durch sieben, minus sechs.

Wie viel ist das? Dreimal drei, plus sieben, durch vier, mal finf, plus
fiinfzehn, minus zwei, mal zwei, plus vierunddreilig, minus einhundert.

VI. a) Lesen Sie Daten:
Der 17.11.1936; den 3.9.1945; am 28.10.1985; Montag, den 30. 8. 2000; am
1.4.2003.
b) Wie spit ist es?
4.10., 6.25., 17.20., 19.30., 20.35., 8.45., 22.50.

VII. Beantworten Sie die Fragen:

1. Wie viel Monate dauert ein Semester?

2. Wie alt ist Ihr Vater? lhre Mutter? Ihre Geschwister?

3. Wie viel Studenten sind in Ihrer Gruppe? Wie viel Maddchen? Wie viel Jungen?
4. Wie viel Jahre studieren Sie Deutsch am Institut?

5. Deine Telefonnummer ist 4-56-73. Stimmt das?

6. Wie viel Stunden arbeiten Sie taglich?

7. Wie viel Monate und Tage hat das Jahr? Wie viel Tage dauert das Schaltjahr?
8. Ist die Nummer lhrer Lesekarte 9877

9. Ist die Elbe 1165 Kilometer lang?

10. Wann feiern Sie lhren Geburtstag? Wann sind Sie geboren?

VIIL. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Sxe cvoronni yncno? — CbOroAHi ... ... ... .

2. 20 Gepe3Hs y HAaC KOHTPOJIbHA poOOTa 3 HIMEI[LKOi MOBH.

3. B Hammomy iHCTUTYTI € Tpu (PaKyJIbTETH.

4. Kuten 1poro paiioHy MicTa MaloTh B PO3MOPSHKEHHI JIBa MPOJIOBOIBYHMX

Mara3uHHU Ta OJIMH YHIBepMar.

. KepiBHUIITBO pOOOTOIO CITY>KOOBIIIB — 1€ TPETS (QYHKI[iSI MEHEPKMEHTY.

. IIpodecop unrae nexiito B moctiid ayauropii (die Vorlesung halten).

7. Xopoluii MEHEIXEep BUKOPUCTOBYE y CBOIH POOOTI YCHIIIHY KOMOIHAIIO

4OTUPHOX (DYHKIIIH: TUTAHYBaHHSI, OpPTaHi3alii, KepiBHUITBA, KOHTPOJIIO.

. Y npyromy cemMecTpi MU CKJIAAaEMO 1CITUT 3 1HHOPMATUKH.

9. O kotpiii roauHi TH 3a3BUyail npokuaaenics? — S Bcrato 3a 20 croma. Ilepia
napa nmoyuHaeThcsi 0 8.30, 1 MeHi Tpeba BUXOAWTH 3 IOMY HE TI3HIIIE HIXK O
8.10.

10. BinpmmocTi cTyaeHTiB Hammioi rpynu 1o 17 pokiB. Tpoe CTyIeHTIB cTapiii Bij
Hac Ha 2 POKH, a OJTHA CTYJICHTKA — Ha 5 POKiB, BOHA 3/100yBa€ BXKE JAPYTy BUIILY
OCBITY.

o O1

oo
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Tema 9. TIPUKMETHUK (DAS ADJEKTIV)

|. Verwandeln Sie folgende Siitze in attributive Wortgruppen.
a) Muster: Das Buch ist interessant. — das interessante Buch

1. Der Fluss ist Klein. 2. Der Park ist grofl. 3. Das Bett ist breit. 4. Das
Handtuch ist sauber. 5. Der Spiegel ist rund. 6. Die Lehrerin ist streng. 7. Der Platz
ist frei. 8. Die Birne ist saftig. 9. Die Briicke ist lang. 10. Der Tisch ist viereckig.
b) Muster: Das Buch ist interessant. — ein interessantes Buch

1. Der Brief ist kurz. 2. Das Glas ist diinn. 3. Das Haus ist hoch. 4. Der Film
Ist spannend. 5. Die Wiese ist schon. 6. Der Arzt ist aufmerksam. 7. Das Dorf ist
klein. 8. Der Anzug ist neu. 9. Das Gesicht ist bekannt. 10. Der Regenschirm ist
groB3.
¢) Muster: Das Wasser ist kalt. — kaltes Wasser

1. Die Luft ist kiihl. 2. Das Bier ist hell. 3. Das Obst ist reif. 4. Freude ist
grof. 5. Der Schnee ist weill. 6. Der Regen ist stark. 7. Das Fleisch ist frisch. 8.
Der Kaffee ist schwarz. 9. Die Milch ist sauer.10. Die Tinte ist rot.

I1. Setzen Sie richtige Endungen ein:

1. Mir fehlt mein deutsch  Worterbuch. 2. Thr dlter Bruder kiimmert sich
um ihre Eltern. 3. Hinter dem Fluss liegt ein gro3_ Wald. 4. Kein alt_ Kleid passt
ihr jetzt. 5. Eine freundlich_ Kellnerin bringt uns das Essen. 6. Hier studiert kein
ausldndisch _ Student. 7. Es ist ein interessant und niitzlich Gesprach. 8. Sein
schon_ Haus ist im ganzen Dorf bekannt. 9. Ihre streng_ Mutter erlaubt ihr vieles
nicht. 10. Morgen kommt eine belgisch_ Delegation an. 11. Kein grammatisch_
Thema ist so schwer wie dieses. 12. Ein historisch_ Roman kann die Stunden in
der Geschichte interessanter machen. 13. Unser neu_ Touristenzentrum befindet
sich nicht weit von hier. 14. Kein ander Ort ist so schon wie meine Heimatstadt.

I11. Ergiinzen Sie folgende Sitze mit passenden Adjektiven:

Im Keller ist noch ... Wein. hell

... Freundschaft verbindet diese Menschen. |warm
Mir schmeckt... Bier. tief

Hier liegt... Wische. kalt

Auf dem Tisch steht... Obst. stark
Heute ist... Wetter. italienisch
Wo ist... Mineralwasser? sauber
Am Vormittag war... Gewitter. alt
Uberall liegt... Schnee. frisch

IV. Antworten Sie auf folgende Fragen mit attributiven Wortgruppen im
Genitiv:
Wessen Brief ist das? der junge Dichter, jener berithmte

Komponist, das bekannte Madchen,

diese nette Frau, die alte Professorin
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Wessen Auto steht ein reicher Mann, mein guter Freund,
hier? unsere neue Kollegin, ein bekanntes
Maidchen, eine deutsche Familie

Welchen Duft schwarzer Kaffee, franzosisches
magst du? Parfiim, gute Seife, blithender
Flieder

V. Antworten Sie auf folgende Fragen mit attributiven Wortgruppen im Dativ:
Wem gehort dieses Haus? der reiche Kaufmann, dieser alte Herr,

jene polnische Familie, dieses junge

Friulein, diese freundliche Frau

Wem antwortet der ein alter Kunde, eine fremde Frau, ein
Verkéufer? kleines Midchen, mein guter Freund,
unsere neue Nachbarin

Woraus ist dein neues Kleid? guter Stoff, chinesische Seide,
dunkle Wolle, feine Baumwolle

VI. Erginzen Sie folgende Sitze mit den in Klammern stehenden Adjektiven:

a) 1. Ich spreche mit meinem ... Nachbarn, (gut) 2. Das Kind trinkt Milch
aus der ... Tasse, (neu) 3. Das Rauchen schadet unserem ... Grof3vater, (krank) 4. In
diesem ... Haus gibt es einige Lifts, (gro3) 5. Wir wohnen in einem ... Haus,
(vierstockig) 6. Der Herr dankt dem ... Verkéufer, (freundlich) 7. Er glaubt dieser

. Frau nicht, (schlau) 8. Wir verbringen die Feiertage in einer ... Familie,
(amerikanisch) 9. Er schreibt einen Brief seiner ... Mutter, (alt) 10. In unserem ...
Dorf gibt es keinen Laden, (klein) 11. Der Junge geht heute zu seiner ... Stunde,
(erst)

b) 1. Die Eltern sind mit den Leistungen ihres ... Sohnes zufrieden, (klein) 2.
Die Lage dieses ... Hotels ist sehr giinstig, (neu) 3. Alle Biicher des ...
Schriftstellers erzdhlen iiber den Krieg, (bekannt) 4. Das Biiro dieser ... Firma
befindet sich in unserer Straf3e, (bekannt) 5. Wir sprechen mit der Frau unseres ...
Kollegen, (alt) 6. Das Zimmer meines ... Bruders ist sehr sonnig, (grof) 7. Alle
fiirchten die Priifung des ... Professors, (streng) 8. Der Lehrer korrigiert die Fehler
seines ... Schiilers, (faul) 9. Der Freund erzihlt uns den Inhalt dieses ... Films,
(interessant) 10. Die Freundin mochte den Preis meines ... Kleides wissen,
(schwarz)

VII. Antworten Sie auf folgende Fragen mit attributiven Wortgruppen im

Akkusativ:

Wen griifit der Vater?  ein unbekannter Mann, mein guter Freund, kein
grober Mensch, der alte Herr, dieser neue Kollege,
jener kleine Junge;
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Was trinkt er gern? schwarzer Kaffee, roter Wein, starker Tee

Wen kennt Herr eine kranke Frau, meine beste Freundin, keine
Blume? bekannte Séngerin, die neue Lehrerin, diese hiibsche
Dame, jene kluge Arztin;

Was mag die Mutter?  saure Milch, frische Butter, diinne Seide, feine

Baumwolle
Was sieht Frau ein schones Kleid, mein neues Fahrrad, kein gutes
Krause? Beispiel, das neue Haus, dieses kleine Bild, jenes

grol3e Fenster;

Was isst der Bruder gebratenes Fleisch, frisches Obst
gern?

VIII. Erginzen Sie folgende Siitze mit den in Klammern stehenden Adjektiven:

1. Wir lesen ein Buch, (deutsch) 2. Er isst eine Birne, (saftig) 3. Die Mutter
schneidet Brot, (frisch) 4. Das Kind trinkt Saft, (kalt) 5. Ich sehe einen Garten,
(schon) 6. Der Schiiler nennt ein Wort, (neu) 7. Der Mann zieht einen Anzug an.
(grau) 8. Der Grof3vater nimmt ein Brotchen, (klein) 9. Der Herr trinkt Bier, (hell)
10. Der Sohn braucht einen Bleistift, (griin) 11. Sie gibt mir ein Heft, (dick) 12.
Wir horen ein Lied, (spanisch) 13. Er schreibt einen Brief, (lang) 14. Die Studenten
lernen eine Sprache, (neu) 15. Die Frau bringt Tee. (heil3)

I X. Setzen Sie die Endungen der Adjektive ein:

1. Sie hort eine Kassette mit russisch  Musik. 2. Der Schiiler versteht zwei
schwer Satze nicht. 3. Ich habe heute einige wichtig_ Termine. 4. Trotz seines
schwer_ Charakters sind wir mit ihm gut_ Freunde. 5. Mir halfen keine hoflich
Bitten. 6. Uns verbindet eine alt_ Freundschaft. 7. Bei regnerisch_ Wetter bleiben
wir zu Hause. 8. Er erzéhlt uns iiber seine letzt Neuigkeiten. 9. Der Junge liest ein
neu_ Buch mit grol_ Vergniigen. 10. Walter hat nichts mehr aus seiner Kinderzeit,
kein alt Schulheft, keine alt Spielsachen und keine alt Biicher. 11. Die Familie
wohnt in einer sehr grol  Wohnung. 12. Unser klein_ Sohn hat heute einen
schwarz_ Hund mitgebracht. 13. In der néchsten Zeit will er seinen best Freund
besuchen. 14. Am letzt Sonntag kamen zwei jung Madchen zu Besuch. 15. Ich
brauche rot_ Seide. 16. Ein Auto besteht aus vielen gro3 und klein  Teilen. 17.
Viele jung_ Leute wollen ein neu_ Auto haben. 18. Dieser krank_ Mann konnte
ein halb_ Jahr nicht arbeiten.

X. Bilden Sie die Steigerungsstufen von folgenden Adjektiven:
hell, dunkel, jung, arm, leicht, laut, stolz, gut, nah, gesund.
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X1. Bilden Sie adjektivische Wortverbindungen:

Muster: Klein, das Buch = Das kleine Buch, das kleinere Buch, das kleinste Buch.
1. Alt, der Mann. 2. schon, die Frau. 3. breit, die Strale. 4. dick, das Heft. 5.
sauber, die Stadt. 6. erfolgreich, die Kombination. 7. groB3, die Rolle. 8. jung, der
Mitarbeiter. 9. gut, der Marketologe. 10. wichtig, der Handelspartner.

XII. Ergdnzen Sie folgende Siitze:

Muster: Ich habe drei Biicher. (dick) = Das erste Buch ist dick. Das zweite Buch
ist dicker. Das dritte Buch ist am dicksten.

1. Die Mutter bekommt drei Briefe. (kurz) 2. Die Frau stellt auf den Tisch drei
Gléser. (hoch) 3. Der Lehrer diktiert drei Sitze. (lang) 4. Wir sprechen mit drei
Kindern. (klug) 5. Der Maler malt drei Bilder. (bunt) 6. Die Familie hat drei
Sohne. (kriftig) 7. Dieses Mddchen hat drei Tanten. (reich) 8. Im Garten spielen
drei Jungen. (brav) 9. In der Finanzabteilung arbeiten drei Spezialisten. (gut) 10.
Nach diesem Semester legen wir drei Priifungen ab. (schwierig)

XI11. Bilden Sie Komparative und Superlative.

1. hoch

Von allen Bergen in Deutschland ist die Zugspitze am ... (2963 m). Der Mont
Blanc in Frankreich ist ... (4810 m). Der ... Berg der Welt ist aber der Mount
Everest (8848 m).

2. lang

Der ... Fluss in Europa ist die Donau (2850 km). Sie ist ... als der Rhein (1320 km).
Am ... von allen Fliissen der Erde ist der Nil mit 6671 km Lange.

3. viel

Europa hat ... Einwohner als die USA. Die ... Menschen leben in China.

X1V. Ergiinzen Sie folgende Siitze mit passenden Adjektiven im Superlativ.
Setzen Sie den richtigen Artikel ein:

Der Sommer ist ... ... Jahreszeit. grof
Der Everest ist ... ... Berg der Erde. Klein
Der Baikal ist ... ... See in Asien. hoch
Der Winter ist ... ... Jahreszeit. kurz
Europaiist ... ... Erdteil. kalt
Der 22. Dezember ist ... ... Tag des Jahres. lang
Der Gepard ist ... ... Tier der Erde. warm
Der Eukaliptus ist ... ... Baum der Erde. tief
Der Mississippi ist ... ... FluB} der Erde. schnell

Antworten Sie auf folgende Fragen:

Muster: Wer antwortet besser, Helga oder Paul? = Helga antwortet besser als
Paul.

1.  Wer lduft schneller, der Junge oder sein Freund? 2. Wer versteht dich besser,
deine Freundin oder deine Mutter? 3. Wer kommt spiter, der Bruder oder die
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Schwester? 4. Wer schneidet das Brot dunner, der Vater oder die Mutter? 5. Wer
spricht geldufiger, Monika oder Peter? 6. Wer wohnt néher, seine Eltern oder seine
GroBeltern? 7. Wer kauft billiger, die Tante oder die Kusine? 8. Wer handelt
kliiger, der Chef oder sein Mitarbeiter? 9. Wer fragt hoflicher, der Kéaufer oder der
Verkdufer? 10. Wer legt die Priifungen besser ab, dieser Student oder jene
Studentin?

XV. Bilden Sie Siitze:
a) Muster: Klein; das Méadchen, der Junge. = Das Maidchen ist kleiner als der
Junge.

1. Dick; das Buch, das Heft. 2. Hiibsch; Frau Miiller, Frau Rose. 3. Jung; der
Bruder, die Schwester. 4.Schlank, die Frau, der Mann. 5.Gut; der Weillwein, der
Rotwein. 6. Grof3; Helga, Klaus. 7.Warm; der Mantel, die Jacke. 8. Teuer; das
Motorrad, das Fahrrad. 9. Modern; das rote Auto, das weifle Auto. 10. Hoch, mein
Haus, dein Haus.

b) Muster: Fleilig; das Madchen, der Junge. = Das Médchen ist so fleifig wie der
Junge.

1. SiiB; die Apfel, die Birnen. 2. Voll; der Biicherschrank, der
Kleiderschrank. 3. Kalt; der Morgen, der Abend. 4. Schlecht; der Fiiller, der
Kugelschreiber. 5.Diinn; das Heft, das Buch. 6. Teuer; das Bier, der Wein. 7.
Schwer; Deutsch, Franzosisch. 8. Gemiitlich; das Schlafzimmer, das
Arbeitszimmer. 9. Interessant; die Kriminalromane, die Abenteuerromane. 10. Alt;
der Bruder, die Schwester.

XVI. Gebrauchen Sie die in Klammern stehenden Adjektive in richtiger Form:

1. Monika ist nicht so (gro3) wie Marianna, sondern (klein) als sie. 2. Die
GroBmutter ist nicht so (alt) wie der Grovater, sondern (jung) als er. 3. Ich kaufe
nicht so (billig) wie meine Freundin, sondern (teuer) als sie. 4. Der Herr spricht
Deutsch nicht so (falsch) wie die Dame, sondern (richtig) als sie. 5. Der Kaffee ist
nicht so (kalt) wie der Tee, sondern (warm) als er. 6. Diese Tapeten sind nicht so
(hell) wie jene, sondern (dunkel) als sie. 7. Diese Schokolade ist nicht so (bitter)
als jene, sondern (sii}) als sie. 8. Der neue Tisch ist nicht so (lang) wie der alte,
sondern (kurz) als er. 9. Die GroBmutter ist nicht so (alt) wie der GroBvater,
sondern (jung) als er. 10. Der Bruder ist nicht so (fleiBig) wie die Schwester,
sondern (faul) als sie.

XVII. Setzen Sie als oder wie ein.

1. Der Sohn ist schon so kriftig ... der Vater. 2. Dieses Auto fahrt schneller
... der Zug. 3. Das Wetter ist heute so herrlich ... im Sommer. 4. Der Sessel ist
bequemer ... der Stuhl. 4. Dieses Madchen ist genauso nett ... ithre Freundin. 5. Der
Himmel ist so dunkel ... vor dem Regen. 6. Die Tochter ist schon so hoch ... die
Mutter. 7. Der Weg iiber das Feld ist kiirzer ... der Weg iiber den Wald. 8. Meine
Freundin stickt genauso schon ... ich. 9. Auf der Terrase ist es nicht so schwiil ...
im Zimmer. 10. Die Kiiche ist gerdumiger ... das EBzimmer.
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XVIII. Ubersetzen Sie folgende Siitze ins Deutsche:

1. TacrpoHoM HOBImMK, HIX yHIBepMar. Y 1[bOMY TacTPOHOMI
0OCITyTOBYIOTh TOKYMI[IB IMIBUAIIC 1 BBiWIMBINIE. 2. BUIBIIICTE MEHEIXKEpIB
BUKOHYIOTh YOTHPH OCHOBHI (PyHKIIi1. BiH — Halikpamuit MeHemkep. 3. MapkeThHr
— 11e HoBa Hayka. llg Hayka Tak >k HOBa, SIK MeHeIXMeHT. 4. Sl HaBualocs B
HaiOuTbIIoMy 1HCTUTYTI MicTa. B UHY HaBuaeTbcst Oiibllie CTYIEHTIB HIK B
HaloMy 1HCTUTYTI. 5. MeHi 18 pokiB 1 1 HaBuarocs Ha nepmoMy Kypei B UTEL
Miii 6pat IBan crapmmii 3a MeHe Ha 2 POKH, 3apa3 BiH MPAIIO€ B OAHKY Ta BUUTHCS
3a09HO Ha ekoHOMIYHOMY dakynpTeTi YHY. HaiicTapmoro B ciM’i € Hamma cectpa
[anmuua, i Bxke 25 pOKiB, BOHA 3aKiHYWJIA MEIUYHY aKaJeMIl0 Ta TPAIIO€
niTbHHYHUM JiikapeMm (der Bereichsarzt). 6. Most moapyra ayxe JOOUTh YUTATH
KpUMiHANbHI poMaHu. S Ounblie TOMOOMSII0 YUTaTH 1CTOPUYHI POMaHHU.
Haii6inmeme HaMm monobaroteest expanizarii (die Verfilmung) mamux ymoOneHnx
TBOpIB. 7. [loka3sHuku 1HGIAUIT B IbOMY MICSII Taki K BUCOKI, SIK B MUHYJIOMY.
Ane HaWBUIIMMU BOHU OYJIM B KiHIII MUHYJIOTO poky. 8. ExoHomika ®PH miBuaie
HIDK CKOHOMIKH IHIIMX Kpaid aosae (iiberwinden) Haciinku cBiTOBOI (hiHAHCOBOT
Kpu3u. Jlo HalBaXJIMBIMIMX Taily3ed MPOMHUCIOBOCTI HiMewunHu HanmexaTh
(gehoren zu (D)) BHUPOOHMIITBO TPAHCIOPTHHX 3aco0iB, MaIIMHOOYYBaHHS,
CJIEKTPOTEXHIKA Ta XIMIYHA MPOMUCIIOBICTb.

Tema 10. SAMMEHHUKHU (PRONOMEN)
I. Antworten Sie auf folgende Fragen. Gebrauchen Sie passende
Personalpronomen:

1. Wie ist das Haus? (neu) 2. Wie ist der Sportplatz? (nicht grof3) 3. Wie ist
das Schwimmbad? (modern) 4. Wie ist das Zimmer? (gemiitlich) 5. Wie sind die
Apfel? (reif) 6. Wie ist der Mantel? (warm) 7. Wie ist das Kostiim? (schick) 8. Wie
ist die Bluse? (hell) 9. Wie sind die Sessel? (nicht bequem) 10. Wie ist der
Student? (faul) 11. Wie ist das Auto? (schnell) 12. Wie ist der Brief? (lang) 13.
Wie sind die Lieder? (traurig) 14. Wie ist das Seminar in der Geschichte der
Ukraine? (interessant) 15. Wie ist die Landwirtschaft der BRD? (leistungsfahig)

II. Erginzen Sie folgende Sitze. Gebrauchen Sie das Personalpronomen es als
Subjekt oder als Objekt:
Muster: Mein Bruder liebt dieses Mddchen. — Er heiratet es.

|. Dieses Mddchen gefillt mir. (sehr sympathisch sein) 2. Sein Zimmer ist
sehr sauber, (aufriumen) 3. Meiner Schwester gefillt Deutsch. (2 Jahre lernen) 4.
Ich muss das Geschirr spiilen, (nicht sauber sein) 5. Man muss dieses Paket
abschicken, (zur Post bringen) 6. Wir haben immer frisches Obst, (fiir die Kinder
kaufen) 7. Im Kiihlschrank steht Mineralwasser, (trinken) 8. Wir gehen am
Sonntag ins Konzert, (um 18 Uhr beginnen) 9. Die Mutter kocht heute Gemiise,
(gern essen). 10. Ich brauche das Auto nicht mehr, (in die Garage stellen) 11. Ich
sehe das Kind, (im Garten spielen) 12. Ich gehe zum Friihstiick, (um 8 Uhr sein)
13. Dein Kleid liegt auf dem Stuhl, (in den Schrank hdngen) 14. Nach dem
Unterricht fahren einige Studenten ins Studentenheim, (sich weit genug vom
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Institut befinden) 15. Das Biiro habe ich selbst gefunden, (auerdem im Zentrum
der Stadt liegen)

I11. Setzen Sie die Personalpronomen in die richtige Form:

a) 1. Ich verstehe ... nicht, (er) 2. Ich sehe ... zum ersten Mal. (Sie) 3. Er
mochte ... fotografieren, (wir) 4. Geht... mit... in den Klub? (ihr, wir) 5. Wir
konnen ... nicht helfen. (Sie) 6. Ich mache ... Tee. (du) 7. Hier liegen Biicher.
Gehoren......7 (sie, ihr) 8. Hans bringt ... das Buch, (ich) 9. Wir fragen.... (sie) Sie
antwortet ... gern, (wir) 10. Sie schenkt ... Blumen, (sie (Pl.)) 11. Er erklart ... die
Maschine, (ich) 12. Ich gebe ... ein Messer, (du) 13. Paul zeigt ... unser Haus, (ihr)
14. Wir finden ... im Garten, (er) 15. Er wiinscht... alles Gute, (wir)

b) 1. Ich koche fiir ... einen Kaffee, (ihr) 2. Diese Familie wohnt neben...
(wir) 3. Wir sprechen oft mit.... (sie (Pl.)) 4. Ich habe fiir ... kein Buch, (du) 5. Gibt
es bei ... einen Sportsaal? (ihr) 6. Ich komme von ... und gehe gleich zu.... (er, sie)
7. Vor ... liegt ein neues Buch, (ich) 8. Die Eltern kaufen fiir ... ein Spiel, (wir) 9.
Ich gehe mit ... ins Kaufhaus, (sie (Pl.)) 10. Sie macht das ohne.... (er) 11. Um ...
stehen viele Kinder, (wir) 12. Ich weiB alles von.... (du) 13. Ich bleibe heute bei....
(sie) 14. Er sitzt ... gegeniiber, (ich) 15. Fiir . . ist diese Arbeit zu schwer. (Sie)

IV. Ersetzen Sie die kursiv gedruckten Objekte durch Personalpronomen:

1. Der Vater 6ffnet den Brief. 2. Mein Schulfreund bringt dem Mddchen
Biicher. 3. Wir lernen neue Waorter. 4. Ich danke dem Lehrer. 5. Der Junge schreibt
seinem Freund. 6. Die Multter stellt das Geschirr auf den Tisch. 7. Die Frau sagt
den Gisten. ,,Guten Appetit!" 8. Das Madchen holt das Messer. 9. Ich kann seine
Worte nicht vergessen. 10. Unsere Verwandten laden unseren Sohn zu Gast ein.
11. Wir besuchen unsere Grofeltern jeden Sonntag. 12. Er hilft seiner Schwester.
13. Die Hausfrau backt den Kuchen. 14. Der Herr antwortet den Kindern nicht. 15.
Die Jacke gefillt der Mutter.

V. Setzen Sie passende Personalpronomen in richtiger Form ein:

1. Er erzihlt ... eine interessante Geschichte und wir lachen. 2. Das Kind
nimmt das Heft, 6ffnet ... und schreibt die Ubung. 3. Seine Frau hat Geburtstag, ..
will ... ein Geschenk machen. 4. Die Lehrerin erklart den Schiilern Grammatik und
sagt ... ,,Versteht... alles? Ich kann ... ... noch einmal erkldren." 5. Der Vater zeigt
den Gisten seine Fotos und fragt: ,,Gefallen ... ...?" 6. Das Méadchen ist krank. Wir
wollen ... heute besuchen. 7. Ich brauche ein Buch. Die Freundin gibt ... und sagt:
,Ich gebe ... nur fiir zwei Tage." 8. Die Kinder machen eine Aufgabe, die Mutter
hilft... 9. Zwei Freunde sprechen am Telefon. Der eine sagt: ,, ... hore ... schlecht.
Wiederhole bitte alles!" 10. Meine Schwester bringt ... Biicher. 11. Er spricht
schlecht Deutsch. Wir verstehen ... nicht. 12. Meine Tochter ist noch klein. Ich will
... iIn den Kindergarten nicht geben. 13. Unser Zug fahrt um 10 Uhr ab, der Bruder
bringt ... zum Bahnhof. 14. Der Mann sieht eine bekannte Dame, griifit ... und
fragt: ,,Wie geht es ..?" 15. Unsere Freunde wollen ... helfen. Sie sagen:
,Braucht... Hilfe? Sagt .., wir helfen ...
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VI. Setzen Sie passende Possessivpronomen ein:

1. Ich habe einen Freund. Das ist... Freund. 2. Er hat ein Buch. Das ist ...
Buch. 3. Du hast eine Wohnung. Das ist ... Wohnung. 4. Wir haben viele Freunde.
Das sind ... Freunde. 5. Monika hat einen Gast. Das ist ... Gast. 6. Erich hat einen
Gast. Das ist... Gast. 7. Monika und Erich haben Giéste. Das sind ... Géste. 8. Ihr
habt einen Koffer. Das ist... Koffer. 9. Sie haben Zigaretten. Das sind ... Zigaretten.
10. Ich habe einen Hund und eine Katze. Das sind ... Haustiere. 11. Das Kind hat
einen Ball. Das ist ... Ball. 12. Du hast einen Apfel. Das ist... Apfel. 13. Das
Maidchen hat ein Messer. Das ist... Messer. 14. Ihr habt einen Kugelschreiber und
Bleistifte. Das sind ... Kugelschreiber und ... Bleistifte. 15. Er hat einen Bruder,
eine Schwester und Eltern. Das sind ... Bruder,... Schwester und ... Eltern.

VII. Setzen Sie entsprechende Possessivpronomen in richtiger Form ein:

|. Das ist mein Zimmer. ... Fenster gehen in den Garten. 2. In der Ecke ...
Zimmers steht ein Kleiderschrank. Ich kann in den Schrank ... Kleider hdngen und
... Wische legen. 3. Wir friihstiicken heute im Cafe. ... Friihstiick kostet 10 Mark.
4. Der Junge geht zu ... Freund. 5. Die Frau sieht auf ... Uhr. 6. Er wohnt hier, und
das Haus ... Vaters liegt in der Gartenstrale. 7. Die Dame ist krank. Die Putzfrau
raumt ... Zimmer auf. 8. Frau Miiller zieht ... Mantel an. Herr Miiller hilft ... Frau.
9. Kinder, nennt mir ... Namen! 10. Die Eltern ... Freundes haben mir einen Brief
geschickt. 11. Wir gehen ins Geschift. Wir wollen ... Sohn ein Geschenk kaufen.
12. Die Stadt liegt an einem Fluss. An ... Universitdt und ... Instituten studieren
viele Studenten. 13. Andrea, wohin gehen die Fenster ... Zimmers? 14. Ich studiere
am Institut fiir Handel und Wirtschaft. ... Fachrichtung ist Technologie der
Nahrungszubereitung. 15. Studierst du an der Universitat? Wie lange dauert ...
Studium jedes Lehrjahr?

VIII. Antworten Sie auf folgende Fragen:

1. Wie schreibt man dieses Wort? (groB3) 2. Wo wischt man sich? (im
Waschraum) 3. Wann trinkt man Kaffee? (morgens und nachmittags) 4. Wo
bezahlt man das Essen? (an der Kasse) 5. Wohin stellt man Blumen? ('in die Vase)
6. Wann kommt man in die Schule? (vor dem Glockenzeichen) 7. Wo geht man
spazieren? (im Park) 8. Was korrigiert man im Diktat? (die Fehler) 9. Wann spiilt
man das Geschirr? (nach dem Essen) 10. Was liest man abends? (Zeitungen und
Zeitschriften) 11. Was zeigt man den Gésten? (das Haus und den Garten) 12. Wo
badet man? (im Fluss oder im Meer) 13. Wem schenkt man Geschenke? (dem
Geburtstagskind) 14. Wem gibt man Zensuren? (den Schiilern und den Studenten)
15. Wo bestellt man das Essen? (im Restaurant oder im Cafe)

IX. Setzen Sie die Verben in richtiger Form ein:

1. Man ... zur Arbeit mit dem Auto oder mit der StraBenbahn, (fahren) 2.
Man ... das Médchen Rotkippchen, (nennen) 3. Abends ... man Freunde oder man
... Ins Kino, (besuchen, gehen) 4. Bei der Begegnung ... man einander, (griilen) 5.
Im Ausland ... man oft an die Heimat, (denken) 6. Hier ... man viele neue Héuser,
(bauen) 7. Im Winter ... man manchmal krank, (sein) 8. In der letzten Zeit ... man
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ihn nicht oft. (sehen) 9. In der Mittagspause ... man in der Kantine, (essen) 10. Wie
... man diesen Satz? (iibersetzen) 11. In unserer Familie ... man um 8§ Uhr.
(frithstiicken) 12. Man ... die Jacke auf den Kleiderbiigel, (hdngen) 13. Man ... Obst
im Gemiiseladen, (kaufen) 14. Man ... uns sehr viel ... . (aufgeben) 15. Um 10 Uhr
... man Nachrichten, (bringen)

X. Antworten Sie auf folgende Fragen:

a) 1. Wann ist es kalt? (im Winter) 2. Wann ist es warm? (im Sommer) 3.
Wann ist es dunkel? (in der Nacht) 4. Wann ist es oft windig? (im Februar) 5. Wo
ist es still? (im Lesesaal) 7. Wo ist es ruhig? (im Haus) 8. Wo ist es gemiitlich? (im
Zimmer) 9. Wo ist es den Kindern lustig? (zu Gast) 10. Wo ist es dem Miadchen
gut? (bei den GrofBeltern)

b) I. Wann regnet es oft? (im Herbst) 2. Wann donnert und blitzt es? (beim
Gewitter) 3. Wann friert es? (im Winter) 4. Wann schneit es oft? (im Januar) 5.
Wann taut es? (im Friithling) 6. Wann hagelt es manchmal? (im Sommer) 7. Wann
klingelt es zur Pause? (um 9 Uhr) 8. Wann dunkelt es frith? (im Dezember) 9.
Worum handelt es sich in diesem Roman? (die Helden des zweiten Weltkrieges)
10. Wie viel Fakultiten gibt es an Ihrem Institut? (vier)

XI. Setzen Sie das Pronomen man oder es ein:

1. Abends tanzt und singt ... . ... ist lustig. 2. ... regnet heute den ganzen Tag
und ... badet nicht. 3. Gestern war ... windig und kalt. Heute taut ... wieder. 4. ... ist
schon spit. ... muss nach Hause gehen. 5. ... ist hell. ... sieht alles sehr gut. 6. Ich
war zwei Tage krank. Jetzt geht ... mir wieder gut. 7. ... ist 12 Uhr. Wir machen
Mittagspause. 8. Was macht ... im Unterricht? — ... liest einen Text und bildet
Satze. 9. ... klingelt. Der Lehrer kommt und ... arbeitet. 10. ... ist Viertel 6. ... kann
nach Hause gehen. 11. Gibt ... hier ein Kino? — Ja, ... 1auft dorthin 15 Minuten. 12.
Herr Doktor, mir geht ... nicht gut. 13. ... gibt hier keine Studenten. 14. Das Haus
liegt gut. ... ist schnell im Zentrum. 15. In diesem Roman handelt ... sich um eine
Familie. ... liest ihn mit Interesse.

XI1. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Bin vacTo Hajcuiiae HaM JIUCTH €JICKTPOHHOIO TommTor. 2. Bukimamau
MOACHIOE MOMYy CJOBa N0 TeKCTy. 3. S parw0 BaM CHOHUCOK PEKOMEHIOBAHOI
miteparypu. 4. Sk Bami cnpaBu? — Jlsgkyemo, ame Tak coOi. 5. S BigBimyro ii
peryisipHoO, 3a3BHYail B KiHI THXHSA. 6. Mu Tebe myxe noOpe posymiemo. 7. Bu
MeHe ntutaere? 8. Bu ix 3Haete? 9. Ile pedenns cknaane. S moraHo Horo po3ymiro.
10. Ko ™1 mpuHecem HaM 1o KHUTY? — S ipuHecy Bam ii 3aBTpa. 11. Y Hamomy
cany Gararo ksitiB. 12. Il konTponbHa poboTa — Haiikpama B rpymi. 13.Konu T
npoBigaem cBoro 0adycio? 14. Nocti mikaBasAThCA YKpaiHOIO Ta ii icTopiero. 15.
Mawma kymye CBOIM JO4YIll 4YEepeBMKM Ha BHUCOKHMX migoopax. 16. Mertoro
HIANPUEMHUIBKOT JISUIBHOCTI € ojepkaHHs mnpuOyTKy. IcHye rpomoBuii Ta
HerpomoBuil mpuOyTok. 17. Po3pi3HSAIOTH Taki OCHOBHI BUAM MiANPHEMHHIIBKOT
TISTBHOCTI, SIK BUPOOHUIITBO, PO3MOILI Ta MPOJAAK TOBapiB Ta mociyr. 18. I'porri —
e ocoOnuBHil ToBap. BoHU (PyHKIIIOHYIOTH B SIKOCT1 3arajlIbHOTO €KBiBajeHTy. 19.
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B koHi#l KpaiHi iICHY€e BllacHa, a caMe HalioHaibHa BamoTta. 20. [ po3paxyHKiB
BUKOPHUCTOBYIOTH IMANIEpPOB1 Ta METaJIeB1 TPOIIIi, BEKCE1 Ta YEKH.

Tema 11. IPUHUMEHHUKH (DIE PRAPOSITIONEN)
I. Antworten Sie auf folgende Fragen:

1. Wann gehen die Studenten in die Mensa? (wihrend, die Pause) 2. Warum
bleibt er heute zu Hause? (wegen, die Grippe) 3. Wo befindet sich das Museum?
(unweit, unser Biiro) 4. Wie ist er blind geworden? (infolge, eine Krankheit) 5.
Wie schnell kannst du diese Ubersetzung machen? (innerhalb, eine Stunde) 6.
Warum kann dein Freund nicht kommen? (wegen, die Erkiltung). 7. Unter
welchen Umstédnden treffen sich die jungen Leute? (ungeachtet, das Verbot ihrer
Eltern) 8. Warum zieht die Familie in eine andere Stadt? (wegen, ihre Tochter) 9.
Statt welchen Wortes kann man das Personalpronomen gebrauchen? (statt, ein
Substantiv) 10.Trotz welchen Umstandes hat er dir nicht geantwortet? (trotz, mein
Brief)

I1. Gebrauchen Sie die in Klammern stehenden Substantive in richtiger Form:

1. Statt (ein Brief) hat er mir ein Telegramm geschickt. 2. Die Familie baut
sich ein Haus auBlerhalb (die Stadt). 3. Wahrend (die Ferien) machen wir eine
Reise nach Miinchen. 4. Trotz (das Wetter) haben wir uns gut erholt. 5. Wegen
(der Stau) sind wir zu spit gekommen. 6. Innerhalb (das Dorf) ist ein grof3es
Einkaufszentrum. 7. Sie hat wegen (ihre Kinder) die Arbeit aufgegeben. 8. Statt
(eine Zeitung) hat er eine Zeitschrift gekauft. 9. Wahrend (meine Erzihlung) ist
das Kind eingeschlafen. 10. Infolge (die Krankheit des Lehrers) fallt der Unterricht
aus. 11. Trotz (sein Schweigen) schreibt sie ihm Briefe. 12. Wegen (der Sturm)
bleiben die Alpinisten im Lager. 13. Innerhalb (der Tag) hat mich niemand
angerufen. 14. Ungeachtet (die Dunkelheit) gingen die Touristen weiter. 15.
Unweit (unser Sportplatz) ist ein Camping.

IIl. Finden Sie die richtige Priiposition und gebrauchen Sie die in Klammern
stehenden Worter in richtiger Form:

1. .. (das Gewitter) macht die Frau die Fenster zu. 2. ... (seine
Kurzsichtigkeit) hat er mich nicht erkannt. 3. Meine Schule liegt ... (unser Haus).
4. Der Lehrer ist mit Klaus ... (seine Fehler in Klausuren) nicht zufrieden. 5. ...
(diese Woche) versdaumt er schon zum zweiten Mal den Unterricht. 6. ... (sein
FleiB3) hat er im Sport nicht viel erreicht. 7. ... (die Halsschmerzen) will sie Rad
fahren. 8. ... (das Mineralwasser) brachte sie uns Apfelsaft. 9. Ich kann das nur...
(unsere Freundschaft) machen. 10. ... (das Passiv) kann man hier eine Aktivform
gebrauchen. 11. ... (die Konkurrenz) werden viele Kleinbetriebe geschlossen. 12. ...
(das Sportfest) fanden interessante Wettkdmpfe statt. 13. ... (dieser Park) baut man
ein Kulturzentrum. 14. ... (meine Bitte) will er mir nicht helfen. 15. Ich nehme ...
(meine Handschuhe) die Handschuhe von Hans.
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IV. Antworten Sie auf folgende Fragen:

1. Von wem ist der Brief? (von, der Sohn) 2. Womit schreibt der Schiiler?
(mit, der Kugelschreiber) 3. Bei wem ist seine Tochter? (bei, der Onkel) 4. Wann
kommst du nach Hause? (nach, das Mittagessen) 5. Seit wann wohnt die Familie
hier? (seit, ein Jahr) 6. Woher kommen die Kinder? (aus, der Zoo) 7. Zu wem féahrt
das Méadchen? (zu, seine GroBeltern) 8. Wo liegt die Schule? (die Post, gegeniiber)
9. Wovon springt der Junge? (von, der Zaun) 10. Mit wem spricht der Alte? (mit,
der Enkel) 11. Woraus ist dieses Kleid? (aus, Seide) 12. Bei wem ist dein Heft?
(bei, der Lehrer) 13. Wohin fahrt der Bus? (zu, die Bibliothek) 14. Woher kommt
Paul? (von, der Bahnhof) 15. Wer von den Schiilern spielt Ball? (alle, auB8er, ein
Schiiler)

V. Gebrauchen Sie die in Klammern stehenden Substantive in richtiger Form:

1. Wir waren bei (die Familie Miiller) zu Besuch. 2. Die Leute kommen aus
(die Stadt) mit (das Schiff). 3. Seit (dieser Moment) ist er mein Freund. 4. Bei
(dieses Wetter) bleiben wir zu Hause. 5. Alle fahren in den Urlaub, auler (meine
Schwester). 6. Nach (der Regen) ist die Luft frisch. 7. Das Kind l4uft (die Mutter)
entgegen. 8. Er fahrt zu (die Arbeit) mit (die Metro). 9. Ich spreche mit (die Géste).
10. Dieser Ingenieur arbeitet bei (wir) seit (ein Monat). 11. Das Institut liegt nicht
weit von (unser Haus). 12. Er nimmt eine Zigarette aus (die Schachtel). 13. Sie
geht zu (das Kind). 14. Der Schiiler bildet einen Fragesatz mit (ein Fragewort). 15.
Der Sessel steht links von (das Fernsehgerit). 16. Aus (das Theater) kommen wir
spat. 17. Sie sitzt immer (ich) gegeniiber. 18. Dieses Dorf liegt bei (die Stadt). 19.
Sie lbersetzt den Text seit (eine Stunde). 20. Alle besprechen aktiv den letzten
Roman von (dieser Schriftsteller).

VI. Setzen Sie die richtige Prdiposition ein und gebrauchen Sie die in Klammern
stehenden Worter in richtiger Form:

1. Der Lehrer ist ... (die Antwort der Schiiler) zufrieden. 2. Die Studenten
erzdhlen den Text ... (der Plan). 3. Hier stehen die Biicher ... (Goethe) 4. Er fahrt
morgen ... (der Vater) ... (K6In). 5. Die Stral3e ist leer, nur ein Auto fahrt (wir) ... .
6. Ich gehe ... (die Freunde) ins Konzert. 7. Ich bin hier ... (der Dienstag). 8. Er
nimmt Papier ... (der Tisch). 9. Zwei Bilder hingen (das Fenster) ... . 10 ... (die
Reise) bin ich sehr miide. 11. Mein Fahrrad ist ... (die Freundin). 12. Alle
schreiben das Diktat ... (diese Schiilerin). 13. Im Zoo will das Kind ... (die Affen)
nicht gehen. 14. ... (die Mittagspause) ist ... (wir) eine Versammlung. 15. Diese
Strale fiihrt ... (das Hotel). 16. ... (zwei Wochen) macht sie ... (er)
Deutschunterricht. 17. Die Arbeiter bauen ein Haus ... (die Fertigteile). 18. Der
Arzt priift ... (alle Kinder) Gehor. 19. Er liegt ... (fiinf Tage) in einem Krankenhaus.
20. Im Keller stehen Kisten ... (das Bier und die Limonade).

VII. Antworten Sie auf folgende Fragen:

1. Wie geht man zur Bibliothek? (durch, der Korridor) 2. Wo stehen die
Kinder? (um, der Tannenbaum) 3. Wie lange hast du Ferien? (bis, Ende Mai) 4.
Wohin fiihrt der Weg? (der See, entlang) 5. Fiir wen ist dieses Buch? (fiir, meine
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Mutter) 6. Gegen wen ist er? (gegen, sein Bruder) 7. Wie liest er die Zeitung?
(ohne, Brille) 8. Fiir wie lange gibst du ihm dein Fahrrad? (fiir, ein Tag) 9. Wie
fahrt dieser Bus? (durch, das Zentrum der Stadt) 10. Wann kommt er zu Besuch?
(gegen, 12 Uhr) 11. Welchen Mantel kaufst du? (fiir, 100 Euro) 12. Um wie viel
Dollars ist dieser Anzug teuerer? (um, 15 Dollars) 13. Gegen welche Mannschaft
spielt Thr FuBballklub? (gegen, die Stidtemannschaft) 14. Bis wann dauert das
Studienjahr an Threm Institut? (bis, Ende Juni) 15. Wofiir bereitest du diesen
Vortrag vor? (fiir, die Studentenkonferenz)

VIII. Gebrauchen Sie die in Klammern stehenden Worter in richtiger Form:

1. Sie kauft Milch fiir (ihr Sohn). 2. Niemand sagt gegen (er) ein Wort. 3.
Der Weg geht (die Hecke) entlang. 4. Ohne (dieser Junge) wollen die Kinder nicht
spielen. 5. Bis (der nidchste Monat) bleiben noch einige Tage. 6. Die Touristen
wandern durch (der Wald). 7. Fiir (ihr) ist diese Arbeit nicht schwer. 8. Um (das
Bett des Kranken) stehen Arzte. 9. Diese schonen Blumen sind fiir (du). 10. Fahren
Sie bis (die Kreuzung) und dann biegen Sie nach rechts! 11. Er muss fiir (ein
Monat) ins Krankenhaus. 12. Gegen (20 Uhr) ist es hier schon dunkel. 13. Der
Brieftrdager bringt einen Brief fiir (mein Bruder) eine Postkarte fiir (ich) und ein
Paket fiir (wir). 14. Ohne (dieser Schrank) sieht das Zimmer anders aus. 15. Wir
sitzen um (das Lagerfeuer) und singen Lieder. 16. Ich war in der Turnhalle bis (16
Uhr). 17. Alle stimmen gegen (sein Vorschlag). 18. Der Mann steckte den Kopf
durch (die Tiir). 19. Um (10.10.) beginnt bei uns die zweite Doppelstunde. 20. Die
Studenten haben Sommerferien bis (Ende August).

IX. Finden Sie die richtige Prdposition und gebrauchen Sie die in Klammern
stehenden Worter in richtiger Form:

1. Die Eltern kaufen ... (ich und meine Schwester) zwei Sportanziige. Der
Sportanzug meiner Schwester ist ... (20 Euro) billiger. 2. Die Soldaten marschieren
... (die StraBen der Stadt). 4. Das Kind malt ein Haus ... (die Fenster). 5. Wir
kaufen ... (unser Schlafzimmer) eine schone Lampe. 6. (Die Autobahn) ... stehen
hohe Baume. 7. Der Freund gibt mir einen Rat ... (meine Sommerreise). 8. ... (die
Brille) kann die GroBmutter nicht mehr lesen. 9. Die Frau kauft frischen Kése ...
(das Friihstiick). 10. ... (diese Krankheit) gibt es keine Arznei. 11. Er verspitet sich
schon ... (15 Minuten). 12. Er sieht ... (das Fenster)... (die Stra3e). 13. (die Ecke)
befindet sich eine Apotheke. 14. Mein Bekannter kommt heute ... (der Abend). 15.
Mein Freund studiert am Institut ... Handel und Wirtschaft, an der Fakultit ...
Handelsunternehmertum und internationale Wirtschaft.

X. Gebrauchen Sie die in Klammern stehenden Substantive in richtiger Form:

1. Die Frau steht vor (das Bild). 2. Meine Kusine fahrt in (das Gebirge). 3.
Wir kommen piinktlich in (das Theater). 4. Ich sitze in (der Sessel). 5. Ich lege
meinen Hut auf (die Hutablage). 6. Herr Braun fiihrt die Géste in (das Zimmer). 7.
Wir treffen uns an (der Sonntag). 8. Wir sitzen lange in (das Cafe). 9. Der Junge
bringt die Zeitung in (das Biiro). 10. In (die Ferien) gehen wir jeden Tag baden. 11.
Der Wind weht {iber (die Felder). 12. Der Kranke fahrt in (der Herbst) in (das
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Sanatorium). 13. Sie legt die Tischdecke auf (der Tisch). 14. Das Klavier steht
neben (die Tiir) an (die Wand des Wohnzimmers). 15. Der Lehrer kommt in (die
Klasse) und die Schiiler stellen sich neben (die Bénke). 16. Die Kinder lernen in
(die Schule) lesen und schreiben. 17. Reisen Sie in (dieser Sommer) nach Italien?
18. Die Wolken ziehen iiber (der Wald). 19. Der Herr steckt den Brief in (die
Tasche). 20. Das Geschift liegt unter (die Wohnung).

XI. Antworten Sie auf folgende Fragen. Finden Sie die richtige Préposition:

1. Wann trinken wir Tee? (der Nachmittag) 2. Wo hingt der Mantel? (die
Garderobe, der Haken) 3. Wo steht die Lehrerin? (die Tafel) 4. Wohin legt das
Maidchen die Decke? (das Bett) 5. Wohin stellt die Mutter das Mittagessen? (der
Tisch) 6. Wohin geht Max? (der Balkon) 7. Wann zéhlt der Junge alle Kinder? (das
Spiel) 8. Wo treffen sich alle? (die Wiese) 9. Wohin kommen die Tiere trinken?
(der Fluss) 10. Wohin gehen die Freundinnen? (das Kaufhaus) 11. Wo laufen die
Kinder? (die Tische) 12. Wann waschen Sie die Hande? (das Essen) 13. Wohin
setzt das Kind seine Katze? (der Karton) 14. Wo liegt ein Gartchen? (das Haus) 15.
Wohin hédngt der Vater den Anzug? (der Kleiderschrank)

X11. Setzen Sie liegen — legen, stehen — stellen, sitzen — (sich) setzen, hingen (vi)
— hiingen (vt) ein:

1. An dem Apfelbaum ... viele Apfel. 2. Die Mutter ... Fleisch auf einen
Teller. 3. Karin ... die Tassen neben die Teller. Ich ... die Loffel vor die Tassen. 4.
Meine Wische ... auf dem Stuhl. 5. In der Mitte ... ein Tisch mit Stiihlen. 6. Eva ...
im Bett. 7. Das Fernsehgerét ... in der Ecke neben der Lampe. 8. Ralf... sein Rad
neben das Auto. 9. Die Eltern ... in der Kiiche und sprechen. 10. Ich ... die
Pflaumen in den Korb. 11. Das Bett ... wir an die Wand neben das Fenster. 12. Der
Ball ... unter dem Strauch. 13. Im Auto ... mein Vater. 14. Die Frau ... Bananen in
den Kiihlschrank. 15. Miéntel und Kleider ... auf den Kleiderbiigeln. 16. Die
Schiiler ... in drei Reihen. 17. Das Auto ... auf dem Parkplatz. Der Parkplatz ...
hinter dem Hotel. 18. Er ... den Schliissel unter die Zeitung. 19. Er ... zwischen mir
und dem Lehrer. 20. Die Mutter ... die Wasche auf die Leine.

XIII. Gebrauchen Sie passende Pripositionen:

1. Die Kinder spielen ... die Mutter. 2. ... dem Mittagessen sprechen alle ...
das Wetter. 3. Das Zimmer ... der Kiiche ist dasWohnzimmer. 4. Sie brachte einen
Brief ... meine Freundin. 5. ... seiner Krankheit war die Mutter ... ithm. 6. Der
Wald ist ... dem Berg, ... der Autobahn. 7. Sie kocht ... der Mutter das Essen ...
die ganze Familie. 8. Ich will ... die Wand ... den Schreibtisch ein Biicherregal
hiangen. 9. ... dem Morgen ist es noch kalt, aber ... dem Tage wird es warmer. 10.
... ihrer Reise ans Meer fiihlt sie sich nicht gut. 11. Er kommt ... das Zimmer ...
der Strafle. 12. Helga spielt ... den Kindern ... die Wiese. 13. ... mir ... der Ecke
ist noch ein Platz frei. 14. Die Arbeiter bauen eine Briicke ... den Fluss. 15. Ich
trage gern Kleider ... modernen Stoffen. 16. ... die Ecke des Zimmers stellen wir
einen EBtisch ... sechs Stiihlen. 17. ... meinem Glas ist Bier. 18. Alle Kinder
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gehen heute ... ihren Eltern ... den Zoo. 19. ... dem Sonntag kann ich spéter
aufstehen. 20. Das ist ein gutes Mittel ... die Grippe.

X1V. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. CrygaeHT BIACYTHINM Ha 3aHATTI Yyepe3 XBopoOy. 2. S npuiny mo tede mig yac
kaHikya. 3. He3Bakaroun Ha jomoBy moroay Mu uaemo ryistua. 4. Ilig gac
KaHIKYJ S 9acTo BIABIAYIO digycs 1 6abycro. 5. S poGmro chorogHi JOMOBIIAHL
3aMiCTh CBOTO ToBapHina. 6. Bin mporyckae nekuii Ta cemMiHapy Ha I[bOMY THKHI
gyepes 3actyay (die Erkiltung). 7. He3Baxkarouu Ha 3a00pOHY JiKaps s IPUHIY 0
Tebe. 8. Miii konera xuBe y cBoix O0aThkiB. 9. Bin i3 KueBa, a 3apa3 Memnkae mif
JIsBoBOM. 10. Yepes 20 xBuuH 1 iy Ha aekuito. 11. 3 1poro 1Hg MU — CTYJEHTH.
12. Kynu ta #pem micas 3anars? 13. Bei mobpe po3yMiloTh BUKIIagada, KpiM
onHoro cryaeHrta. 14. Jlo Hac yacto mpuikmkaoTh TocTi 3 Himeuunnn. 15. s
Koro 111 kauru? 16. S He nepexianaio ¢axoBi TeKCTH 06e3 cioBHUKA. 17. O KOTpii
rojuHi ekiia? 18. Mu mpairoeMo cborojiti A0 4etBeprtoi. 19. [lo m’saTHuIl y Hel
mie € yac. 20. Lle#t aBToOyc ine no 616mioTeku. 21. SIke y Bac 3aBmaHHs Ha cepeny?
22. Yomy BiH ine uepe3 Kuis, a He uepes JIpBiB? 23. Jlo Bewopa s MpOUYUTAIO IO
cTaTTio. 24. BiH po3MOBIIsie aHMIMMCHKOI0 0€3 TOMWIOK. 25. S Bi3bMY II€#l KypHaI
TUIBKK Ha OJIUH AcHb. 26. CeMiHap 3 MUTaHb pEeKJIaMu TpUBae 3 5-oi g0 7-o0i. 27. B
KiHI[ THKHS MU inemo B bepuin. 28. Cekperapka CTaBUTh Ba3y JJiA KBITIB Ha CTiJI.
29. Ilix razeroro J€XUTh KOHBEPT Oe3 aapecu, ane 3 mapkoro. 30. Menemxep
pPO3MOBJISIE 3 KilieHTaMH B KabOiHeTi. 31. ToproBenbHMil mapTHEP TPOTU MPOMO3UIIT
nocTtadajgbHuKa. 32. byxranrep moBMHEH Hanucaty 3BIT 40 noHeaika. 33. [ig yac
HAaBYaHHS MM 4acTO XOAUMO B 010sioTeky. 34. MUIbOHU JIOJEH B IIJIOMY CBITI
oxoue TOJOpOXyOTh. 35. He3Bakaroun Ha [OMIOBY MOTOAY MH WIEMO Ha
nporyistHKy. 36. Hamn iHCTUTYT po3TammoBaHuil HeJaneko Big Moro OyamHky. 37.
TopriBnsi crnpuse HaJaroKEHHIO €KOHOMIYHUX 3B’SI3KIB MK BCIMa Tally3SMH
HApOJHOTO TocnoaapcTBa. 38. 30BHINIHSA TOPTiBIs 3aliMa€TbCsl TOBAPOOOITOM Ha
MDKHApOJHOMY PUHKY. 39. 3a MailHOBUMU BITHOCMHAMU PO3PI3HSIIOTH TOPTIBIIIO 32
BJIACHUW paxyHOK Ta TOPTiBIIO 3a 4Yyxud paxyHok. 40. 3a KIIEHTYpoOIO
PO3PI3HAIOTH TYPTOBY Ta PO3JpIOHY TOPTIBIIO. ['ypTOBa TOPTIBIISI € TOCEPETHUKOM
MDK BUPOOHUIITBOM Ta PO3APIOHOIO TOPTIBIIEIO.
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Teil IV. LEXIKALISCHE TESTS
Jlekcn4uHi TecTH
1. ist ein Volkswirtschaftszweig, der die Waren mittels Kauf und
Verkauf realisiert.
A) Der Handel  B) Der Kdaufer  C) Der Verkdufer D) Der Markt

2. ist eine Sonderware, die als ein allgemeines Aquivalent funktioniert.

A) Kreditkarte  B) Geld C) Geldautomat D) Bank

3. Beim Papiergeld unterscheidet man in verschiedenen Landern mit
unterschiedlichem Wert.

A) Miinzen B) Hartgeld C) Metallgeld D) Banknoten

4. bedeutet die Produktion, die Distribution und den Verkauf von

Waren und Dienstleistungen mit dem Ziel, Profit zu erhalten.

A) Das Business B) Der Betrieb  C) Der Uberschuss D) Der Austausch

5. ist die Schaffung von Dienstleistungen oder Verwandlung von
Werkstoffen in Erzeugnisse.

A) Der Hersteller B) Der Kaufer C) Die Produktion D) Der Gewinn

6. ist der Austausch von Erzeugnissen oder Dienstleistungen gegen das
Geld.

A) Der Verkauf ~ B) Der Konsument C) Der Anbieter D) Die Okonomie

7. Der Hauptgegenstand der Okonomie ist selbst.

A) die Inflation  B) die Steuer C) die Arbeitslosigkeit D) die Gesellschaft

8. Man unterscheidet zwei Seiten beim Studium der Okonomie:
Mikrookonomie und :

A) Dienstleistungen B) Makrodkonomie C) Giiter D) Einkommen

9. Alle Bereiche des Studiums in Okonomie sind entweder mit dem Angebot
oder mit der verbunden.

A) Konsum B) Nachfrage C) Lohn D) Mangel

10. ist mit den Fragen 6konomischer Entwicklung, Arbeitslosigkeit und
Inflation verbunden.

A) Die Makrookonomie B) Die Mikrookonomie C) Profit D) Gehalt

11. Der Wunsch der Menschen, Giiter und Leistungen zu verschiedenen
Preisen zu konsumieren, bildet das Problem der :

A) Angebot B) Kapital C) Bestellung D) Nachfrage

12. befasst sich mit einzelnen Erzeugnissen und Entscheidungen, die
von einzelnen Firmen und Konsumenten beschlossen werden.

A) Die Wirtschaft B) Der Markt  C) Die Mikrookonomie ) Die Waren

13. Spéter miissen die Erzeugnisse vom Werk zum Markt gebracht werden.
Dieser Prozess ist bekannt als :

A) die Distribution B) die Dienstleistungen C) der Betrieb D) das Geld

14, sind Erzeugnisse, die von Menschen gebraucht werden.
A) Der Kauf B) Die Waren C) Der Verkauf D) Der Handel
15. sind die Téatigkeitsarten, die eine Person oder eine Personengruppe

fir eine andere Person oder Personengruppe austibt.
A) Die Dienstleistungen B) Die Okonomie C) Der Haushalt D) Die Giiter
16. ist das Geld, das nach allen Kosten, die gezahlt werden, bleibt.
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A) Die Kosten B) Der Transit ~ C) Der Gewinn D) Das Business

17, Nach der rdumlichen Ausdehnung unterscheidet man den Binnen- und
___handel.

A) Markt  B) Funktion C) AuBlen D) Werbung

18. Nach dem Abnehmerkreis unterscheidet man den Grof3- und ___handel.

A)Klein  B)Einzel C) Absatz D) Kauf

19. ist eine Kombination von Produktion, Distribution und Verkauf.
A) Die Unternehmertitigkeit B) Das Geld C) Die Werbung D) Die Globalisierung
20. Ohne kann es keine Marktwirtschaft geben.

A) Kondo B) Versicherung C) Konkurrenz D) Kasse

21. garantiert die Freiheit der privaten Initiative.

A) Das Grundgesetz B) Die Kreditkarte C) Das Scheckheft D) Die Zinsen

22. hat mit dem Funktionieren der ganzen Wirtschaft zu tun.

A) Die Firma B) Der Kredit C) Die Makrookonomie ) Der Autohédndler

23. wird auch oft Kleingeld genannt.

A) Der Mittelbetrieb B) Der Erwerbstitige ~ C) Das Metallgeld

D) Der Arbeitgeber

24, ermoglichen es, das Geld von einer bestimmten Summe vom
Bankkonto zu bekommen, wenn die Bank geschlossen ist.

A) Die Marktliicke B) Die Auftrage C) Der Markttest D) Die Geldautomaten

25. Es gibt einen und nicht monetiren Gewinn.
A) monetiren B) potenziellen  C) gemeinniitzigen D) professionellen
26. Die Voraussetzung fiir das Funktionieren des Marktmechanismus ist

A) die Weiterbildung B) der Wettbewerb C) die Information D) der Mangel

27. hat mit der Produktion und Konsumption von Giitern und
Dienstleistungen zu tun.

A) Das Geschift B) Die Firma B) Der Werbeslogan D) Die Okonomie

28. Die Hersteller haben die Waren zu verschiedenen Preisen fiir bestimmte
Konsumentengruppen zu erzeugen. Hier entsteht das Problem :

A) des Angebots B) der Werbeagentur  C) des Handels D) des Audits

29. Spricht man von den Handlungen der Konsumenten, so hingt von
dem Entschluss der Konsumenten ab, wie sie ihre Einkommen ausgeben
wollen.

A) die Umsatzzahlen  B) die Buchhaltung C) die Mikrodokonomie

D) die Marktstudie

30. Als ein wichtiges Glied der Volkswirtschaft verwirklicht der Handel
, soziale und erzieherische Funktion.

A) giinstige B) wirtschaftliche C) gravierende D) elektronische

1la 2b 3d 4 a 5c¢c 6a 7b 8 d 9b 10b

11d 12 ¢ 13 a 14b |15a 16 ¢ 17 ¢ 18b |19a |20c

21a |22c |[23c |24d |25a |26b |27d |28a |29c |30b
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Teil V. GRAMMATISCHE TESTS
I'pamaTn4ni TecTn

31.Vor mir liegt Zeitung.
A)einer  B)eine C)einen D) einem
32.Gibt es in Threm Institut groflen Lesesaal?
A)einen B)einer C)eines D)eine
33.Die Arbeit Managers ist nicht leicht.
A) dem B) der C) des D) den
34.Der Chef sprach den ganzen Tag mit Handelspartner.
A) das B) die C) dem D) den
35.Ich danke Buchhalterin fiir die Hilfe.
A) der B) den C) die D) des
36.Sein Bruder ist Wirtschaftler von Beruf.
A) der B) ein C) - D) einer
37. fahrt Thr Verkaufsmanager morgen?
A) Wer B) Wen C) Wohin D) Wessen
38. heiB3t deine Sekretirin?
A)Wie B)Wann C)Woher D) Warum
39. legen die Studenten die Priifung in Mathematik ab?
A) Wer B) Wann  C) Was D) Was fiir ein
40. Ins Institut fahren wir mit Bus.
A) den B) der C) das D) dem
41. Stellen Sie den Tisch in Arbeitszimmer!
A)das B)dem C) den D) die
42. Der Gruppenilteste kauft das Lehrbuch fiir Gruppe.
A) diesem B)diese  C)dieses D) diesen
43.Viele Menschen im Warenhaus téglich ihre Eink&ufe.
A) macht B) mache C) machst D) machen
44. Heute ich in die Konfektionsabteilung.
A) gehe B) geht C) gehst D) gehen
45. Die Schuhabteilung befindet im ersten Stock.
A) mich B) dich C) sich D) uns
46.In diesen Abteilungen immer viele Kunden.
A) sind B) bin C) bist D) seid
47. Die Selbstbedienung den Kunden.
A) gefallen B) gefillt C) gefallt D) gefalle
48. Unsere Familie in einem neuen Stadtbezirk.
A) wohnt B) wohne C)wohnst D) wohnen
49. Im Lebensmittelgeschéft es viele Abteilungen.
A) geben  B) gebt C) gebe D) gibt
50. Besonders gut die Obst- und Gemiiseabteilung.

A) sein B) bin C) bist D) ist
51. Viele Arbeitslos___ warten auf eine Chance.
A) —en B) —er C) —igkeit D) —e
52.Die beid _ Problem_ _ sind nicht leicht zu 16sen.
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A)-e\-e B)-en\-e C)-en\-en D) —e\-en
53.Sehr geehrt_ Damen und Herren,
A) —en B) —esten C)-e D) —er
54.Leider die Sendung nicht unserer Bestellung.
A) entsprechen  B) entspracht C) entspricht D) entsprecht

55.Wir miissen endlich eine Entscheidung .
A) getroffen B) treffen  C) trifft D) zu treffen

56. Die Krise das Wachstum weiter verlangsamen.
A) wird B) werde C) werden D) haben

57.Es geht die Hilfe fiir die Lander der Dritten Welt.
A) um B) bei C) mit D) zu

58.Wir danken Ihnen Ihren Auftrag.
A) zu B) fiir C) nach D) durch

99. gehort dieses Unternehmen?
A) Wer B) Wessen C) Wem D) Wen

60.Frauen arbeiten ldnger Ménner.
A) wie B) dass C) denn D) als

61. Die Investitionen sind doppelt hoch im Vorjahr.
A)—/als B)-/wie C)so/als D)so/wie

62. Wir das Geld erhalten.

A) haben B) sein C) sind D) hat
63. Sie haben alle Artikel :
A) kaufen B) kauft  C) gekauft D) kaufe

64. Unsere Firma ist die in der Stadt.
A) grofite B) grof3 C) groBBte D) grof3en
65.Die wirtschaftliche Lage ist zufriedenstellend.

A) das Unternehmen B) der Unternehmen C) des Unternehmens
D) dem Unternehmen

66. Durch  den Maschinenpark gewinnt der Betrieb
Wettbewerbsfahigkeit.
A) neu B) neuen C)neues D) neuer
67. Es ein Manager gesucht.
A)werden B)wirst  C)werdet D) wird
68. Der Chef die Partner in Deutschland besuchen.
A)werde B)werden )werdet D) wird
69. Die meisten Stellenangebote Wirtschaftswissenschaftler.
A) erhalten B) erhalt  C) erhéltst D) erhalte
70. Der Online-Kauf entwickelt rasch.
A) mich  B) sich D) dich D) uns
71. Die Kollegin hat vom Bahnhof abgeholt.
A) mir B) ihm C) du D) uns
72.Dieser Vertrag interessiert sehr.
A) mir B) dir C) ihn D) er
73. Er versteht die Verkaufsbedingungen nicht, ich erklére thm.
A) sie B) er C)es D) ich
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74.\NWo wart gestern?
A) wir B) du C) ihr D) sie
75.Er zeigt seinen neuen Kontrakt.
A) dich B) mir C) mich D) er
76.Auf dem Markt gibt es frische Erdbeeren. Soll ich dir kaufen?
A) sie B) ihr C) ihn D) euch
77.1ch suche ein Zimmer. Kann hier ein billiges Hotel finden?
A)es B) er C) welches D) man
78.Kennen Sie Herrn Busch? — Ja, kenne ihn sehr gut.
A)du B) ich C) sie D) ihr
79.Die meisten Studenten sind mit Noten zufrieden.
A)meine B)unser C)ihren D) euer
80.Willst du Studium fortsetzen?
A) meine  B) unseren C) dein D) seiner
81.Wo sollen wir treffen? Im Biiro?
A)mich  B)uns C) sich D) dich
82.Im Artikel handelt es um die AuBBenwirtschaft Deutschlands.
A) uns B) euch C) dich D) sich
83. Ich freue auf die Dienstreise nach Osterreich.
A) mir B) mich C) sich D) euch
84.Wo befindet ___ Ihre neue Filiale?
A)sich  B)uns C) dich D) mich

85.Wir wollen auf die Konferenz vorbereiten.
A)uns  B) mich C) dich D) sich
86. Unser Geschiftsfiihrer die Handelspartner sehr freundlich.
A) empfangen B) empfangt C) empfangt D) empfange
87. thr immer fleiBig?
A) Arbeite B) Arbeiten C) Arbeitet D) Arbeitest
88. Ich trage den Koffer. du die Tasche?
A)tragen B)trage  C)tragt D) tragst
89. Unsere Verkaufsleiterin schon gut Deutsch.
A) sprechen B) spreche C) sprecht D) spricht
90. Woher Ihr Personalleiter?
A) sein B) bin C) ist D) bist
91. Wiirden Sie bitte sagen, wann die Maschine ?
A) abfliegt B) fliegt ab C) flogab D) abfliegte
92. du wirtschaftliche Zeitschriften?
A) Lesen B)Liest C) Lese D) Lest
93. mir bitte ein Taxi!
A) Bestellen B) Bestellen Sie  C) Bestellst D) Bestellte
94. Wolfgang, zum Direktor!

A)geh  B)gehst C)gehen D)ging
95. Dieser Student hat seine Hausaufgaben nicht :
A) machen B) macht C) machte D) gemacht
96.Unsere Buchhalterin ist gestern nach Leipzig :
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A) fihrt

B) fahrt

B) geschrieben

C) gefahren
97. Die Sekretérin hat den Geschéftsbrief .
A) schreiben
98.Die Partner haben die Verkaufsbedingungen :
A) besprechen

B) besprach

99.Er ist gerade :
A) abgereist
100.  Verzeihung! Ich habe Sie nicht :
A) verstehen

B) verstanden

C) besprochen

B) abreisen

D) fuhr

D) bespricht

C) geabreist

C) verstehe

C) schriebt D) schreibe

D) reist ab

D) geverstanden

3l1b [32a |33c 34 c 35a |36¢C 37¢C 38a [39c 40d
41a |42b [43d |44a |45c |46a |47b |48a |49d |50c
51d |52b |53c |54c |55b |56a |57a |[58b [59c |60d
61d |62a |63c |64a |65c |66b |67d |68d |69a |70b
71d |72c |73a |74c |75b |76a |77d |78b |79c |80c
8lb |82d |[83b |84a |[8a |8¢c |87c [88d [89d |90c
9la 92b |93b [94a [95d |9%c |97b |98c [99a [100b
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CcoNOOR~ODE

CoNoOaRrLODdDE

Teil VI. Fragen zur Modulkontrolle
ITuTaHHsA 10 MOAYJBbHOT0 KOHTPOJIIO
I cemecTp

Wo studieren Sie und was studieren Sie?
Welche Abteilungen gibt es an unserem Institut? Sind Sie Direktstudent?
Welche Lehrfacher studieren Sie hier? Studieren Sie Englisch oder Deutsch?
Wie lange dauert das Studium an unserer Hochschule?
Wie heif3t Ihr Zukunftsfach?
Warum haben Sie dieses Fach gewahlt?
Was machen viele Menschen im Warenhaus téglich?
Welche Abteilungen gibt es im Warenhaus?
Was kann man in der Konfektionsabteilung kaufen?

. Was kann man in der Schreibwarenabteilung kaufen?
. Warum gefillt die Selbstbedienung den Kunden?

. Was kann man im Lebensmittelgeschift kaufen?

. Welche Abteilungen gibt es im Lebensmittelgeschaft?
. Was kann man in der Brotabteilung kaufen?

. Was ist der Hauptgegenstand der Okonomie?

Mit welchen Problemen hat die Okonomie zu tun?

. Welche zwei Seiten unterscheidet man beim Studium der Okonomie?

Womit befasst sich die Mikrookonomie?
Womit hat die Makrookonomie zu tun?
Welche Industriezweige gehoren zu den wichtigsten in der Ukraine?

IT cemecTp
Zu welchen Landern gehort die Bundesrepublik Deutschland?
Wozu hat sich das Wirtschaftssystem der BRD entwickelt?
Welche Zweige sind die wichtigsten Industriezweige der Bundesrepublik?
Welche Lénder sind die wichtigsten Handelspartner Deutschlands?
Verfiigt die BRD tiber eine leistungsfahige Landwirtschaft?
Welche Bedeutung hat das Wort ,,das Business* heute?
Was ist das Hauptziel der Téatigkeit einer Unternehmergesellschaft?
Wie entsteht der Gewinn?
Was iibte die Funktion des Geldes in alten Zeiten aus?
Welche Wihrung hat jedes Land?
Welche Zahlungsmittel verwendet man bei den internationalen Abrechnungen?
Welche Einrichtungen gibt es fiir den Geldumtausch?
Was ermoglichen die Geldautomaten?
Warum sind die Kreditkarten handlich?
Was ist der Handel?
Welche Funktionen hat der Handel zu erfiillen?
Welche Arten von Handel gibt es?
Worin besteht die wirtschaftliche Rolle des Handels?
Welche soziale Bedeutung hat der Handel?
Wie erfiillt der Handel seine erzieherische Funktion?
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