Додаток № 7

 до наказу від “__”______ 2014 р. № ___ 

Про закріплення навчальних дисциплін за кафедрами

23 Кафедра товарознавства та маркетингу

Освітньо-кваліфікаційний рівень "бакалавр"
1. Безпека товарів та довкілля

2. Виробнича практика (6.030510)

3. Естетика товарів та дизайн

4. Захист прав споживачів

5. Інформаційні війни

6. Інфраструктура товарного ринку

7. Історія реклами та зв'язків з громадськістю

8. Комерційна діяльність

9. Комерційна логістика

10. Комплексний державний екзамен з базової освіти (6.030507, 6.030510)

11. Консультування перед державним екзаменом

12. Кон'юнктура товарного ринку

13. КР з маркетингових дисциплін

14. КР з Маркетингу

15. КР з Матеріалознавства та основ технології виробництва товарів

16. КР з Організації торгівлі

17. КР з Товарознавства 

18. КР з Товарознавства харчових продуктів

19. Кризові комунікації

20. Культурні цінності

21. Логістика

22. Маркетинг

23. Маркетинг послуг

24. Маркетинг туризму

25. Маркетингова діяльність в туристичній індустрії

26. Маркетингова діяльність підприємства

27. Маркетингова політика комунікацій

28. Маркетингова товарна політика

29. Маркетингова цінова політика

30. Маркетингові дослідження

31. Маркетингові комунікації

32. Матеріалознавство та основи технології виробництва товарів

33. Медіапланування

34. Мерчандайзинг

35. Міжнародний маркетинг

36. Навчальний тренінг

37. Організація зв'язків з громадськістю

38. Організація роботи рекламного та ПР агентства

39. Організація торгівлі

40. Основи наукових досліджень

41. Основи реклами

42. Основи товарознавства

43. Основи товарознавства непродовольчих товарів

44. Поведінка споживачів

45. Практика: Вступ до фаху (6.030510 )

46. Практика: комплексна (6.030507)

47. Практика: товарознавчо-технологічна (6.030510)

48. Практика: Університетська освіта (6.030507 )

49. Продакт плейсмент

50. Промисловий маркетинг

51. Прямий маркетинг

52. Психологія торгівлі

53. Реклама в Internet
54. Реклама в системі маркетингу

55. Рекламний креатив

56. Сертифікація та конкурентоспроможність товарів

57. Теоретичні основи товарознавства

58. Теоретичні основи товарознавства (Сенсорний аналіз, інструментальні методи дослідження)

59. Технічне регулювання (Основи стандартизації, метрології та управління якістю)

60. Технічне регулювання (Оцінювання відповідності)

61. Технологія торговельних процесів

62. Товарна номенклатура ЗЕД

63. Товарознавство

64. Товарознавство (Непродовольчі товари)

65. Товарознавство (Пакувальні матеріали та тара)

66. Товарознавство (Послуги)

67. Товарознавство (Харчові продукти)

68. Товарознавство непродовольчих товарів

69. Товарознавство сувенірів та виробів народних художніх промислів

70. Товарознавство харчових продуктів

71. Товарознавчі складові ринкознавства

72. Торговельна логістика

73. Торговельне підприємництво

74. Управління продажем

75. Ярмаркова та виставкова діяльність

Освітньо-кваліфікаційний рівень "спеціаліст"

1. Бренд-менеджмент

2. Виробнича практика: комплексна з фаху (7.030507, 7.030510)

3. Дипломне проектування: дипломна робота зі спеціальності (7.030507, 7.030510)

4. Експертиза товарів

5. Комерційна  логістика

6. Конкурентоспроможність підприємства

7. Логістика
8. Логістичний менеджмент (7.030507)
9. Маркетинговий аналіз

10. Маркетинговий менеджмент

11. Маркетингові комунікації 

12. Міжнародна логістика

13. Практика: переддипломна (7.030507, 7.030510)

14. Реклама в торгівлі

15. Рекламний менеджмент

16. Рекламні технології

17. Соціальна реклама

18. Стратегічний маркетинг

19. Товарознавство сировини, матеріалів та засобів виробництва

20. Торговельні мережі

21. Управління безпечністю товарів

22. Управління комерційною діяльністю

23. Управління якістю (7.030510)

Освітньо-кваліфікаційний рівень "магістр"

1. Бренд-менеджмент

2. Виробнича практика: комплексна з фаху (8.030507)

3. Виробнича практика: переддипломна (8.030507)

4. Дипломний проект (робота): магістерська робота (8.030507)

5. Маркетинговий аналіз

6. Маркетинговий менеджмент

7. Методика викладання у вищій школі

8. Методологія і організація наукових досліджень

9. Рекламний та ПР-менеджмент

10. Рекламні технології

11. Стратегічний маркетинг

12. Торговельні мережі

13. Управління комерційною діяльністю 

14. Управління конкурентоспроможністю 
15. Управління конкурентоспроможністю підприємства
Заступник директора 

з науково-педагогічної роботи 

та інноваційного розвитку 




            
Ю.Г. Королюк
Завідувач кафедри товарознавства 

та маркетингу







І.Р. Лошенюк 

